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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh lokasi, harga, dan promosi terhadap 
keputusan pembelian tanah kavling di Puri Amartya Pandaan. Populasi dalam penelitian ini yaitu 

seluruh pelanggan tanah kavling Puri Amartya Pandaan. Sampel dalam penelitian ini adalah 

sampel jenuh dengan jumlah sampel sejumlah 66 responden. Metode penelitian dalam penelitian 
ini menggunakan penelitian kuantitatif. Berdasarkan pengujian menggunakan analisis Uji simultan 

F hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh signifikan antara variabel X (Lokasi, Harga, dan 
Promosi) secara simultan terhadap variabel Y (Keputusan Pembelian)  pada pelanggan tanah 

kavling Puri Amartya Pandaan, dan analisis Uji parsial t hasil penelitian menunjukkan bahwa 
variabel lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian tanah kavling di 
Puri Amartya Pandaan, variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian tanah kavling di Puri Amartya Pandaan, variabel promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian tanah kavling di Puri Amartya Pandaan. 

 

Kata Kunci : Lokasi, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

This research aims to examine the influence of location, price and promotion on 
purchasing decisions for plots of land in Puri Amartya Pandaan. The population in this research 

is all customers of the Puri Amartya Pandaan plot of land. The sample in this study was a 

saturated sample with a total sample of 66 respondents. The research method in this research 
uses quantitative research. Based on testing using simultaneous F test analysis, the research 

results show that there is a significant influence between variable the location variable has a 
positive and significant effect on the decision to purchase plots of land in Puri Amartya Pandaan, 

the price variable has a positive and significant effect on the decision to purchase plots of land 

in Puri Amartya Pandaan, the promotion variable has a positive and significant effect on the 

decision to purchase plots of land in Puri Amartya Pandaan. 

 

Keywords: Location, Price, Promotion, Purchase Decision. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Ne igara Indoneisia meirupakan neigara beirke imbang, meimiliki jumlah 

pe induduk teirbe isar nomor e impat di dunia, se iteilah neigara- neigara china, india, 

dan ameirika seirikat. Meinurut preidiksi Badan Peire incanaan Peimbangunan 

Nasional (Bappeinas) pada tahun 2013, jumlah peinduduk Indone isia pada 

tahun 2018 meincapai 265 juta jiwa. Jumlah teirse ibut teirdiri dari peinduduk 

laki-laki beirjumlah 133,17 juta jiwa dan peinduduk pe ire impuan beirjumlah 

131,88 juta jiwa. Meinurut ke ilompok umur, peinduduk yang te irgolong anak-

anak (umur 0-14 tahun) beirjumlah 70,49 juta jiwa deingan peirse intase i seikitar 

26% dari jumlah total populasi. Peinduduk yang teirgolong usia produktif 

(umur 15-64 tahun) beirjumlah 179,13 juta jiwa deingan preise intasei se ikitar 

67,6% dari jumlah total populasi. Dan peinduduk usia lanjut (umur > 65 tahun) 

be irjumlah 85,89 juta jiwa deingan pe irse intasei se ikitar 5,8%. Jumlah angka 

ke ilahiran pada tahun ini meincapai 4,81 juta jiwa seidangkan jumlah angka 

ke imatian meincapai 1,72 juta jiwa (Bappeinas, 2018) 

Se itiap hari juimlah peinduiduik se imakin beirtambah, seihingga 

ke ibuituihanpuin se imakin beirtambah puila se ipe irti sandang, pangan, dan papan. 

Uintuik meimeinuihi ke ibuituihannya, seitiap peinduiduik haruis me imbeili, keimuidian 

meingguinakan, meimakai, dan meingkonsuimsi beirbagai keibuituihan barang 
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dan jasa baik uintuik meime inuihi keibuituihan yang paling meindasar sampai deingan 

ke ibuituihan uintuik meingaktuialisasikan dirinya. 

Se ikarang ini peimbanguinan neigara seimakin meiningkat kareina dituintuit 

de ingan peirke imbangan zaman yang se imakin majui dan pe irke imbangan peisat. 

Pe imbanguinan di se iktor peire ikonomian juiga meingalami peiruibahan yang luiar 

biasa. Hal ini teirlihat deingan seimakin meiningkatnya peindapatan peirkapita 

ne igara, seihingga seicara tidak langsuing sangat meindorong tingkat keise ijahteiraan 

masyarakat. Deingan meiningkatnya keise ijahteiraan masyarakat maka keibuituihan 

masyarakat akan seimakin beirane ika ragam seihingga meimbuika peiluiang bisnis 

bagi para produise in. Pe iningkatan ini tidak hanya dari seigi produik saja akan teitapi 

dari seigi kuiantitas produiknya juiga meingalami peiningkatan. Kondisi seimacam ini 

meindorong produise in be irlomba- lomba seimaksimal muingkin dalam meilayani 

konsuime in. Seimakin meiningkatnya keibuituihan konsuimein meinye ibabkan 

timbuilnya peiruisahaan-peiruisahaan barui yang beirtuijuian uintuik meime inuihi 

ke ibuituihan ataui ke iinginan konsuimein. Dimana masing- masing peiruisahaan 

be iruisaha meinawarkan keiuingguilan-keiuingguilan yang dimiliki oleih produik yang 

dihasilkannya. Oleih se ibab itui pe irsaingan antar peiruisahaan yang se ijeinis mauipuin 

yang tidak seije inis se imakin keitat kareina tingginya peirmintaan konsuimein. Uintuik 

meinjaga keilangsuingan hiduip peiruisahaan, produise in haruis le ibih ceirmat dalam 

meingamati keibuituihan ataui ke iinginan konsuimein dan seimakin siap dalam 

meinghadapi pasar. Salah satui keibuituihan manuisia yang meindasar adalah masalah 

tanah (Dewi, 2020). 
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Tanah adalah salah satui ke ibuituihan pokok manuisia se ilain pakaian dan 

makanan. Tiap manuisia meimbuituihkan tanah uintuik dibanguin ruimah seibagai 

teimpat beirlinduing dan se ibagai teimpat beirkuimpuil dan be irlangsuingnya aktivitas 

ke iluiarga se ikaliguis se ibagai sarana inveistasi. Fuingsi tanah juiga teilah beiruibah, dari 

yang seimuila hanya seike idar seibagai teimpat meimbanguin ruimah. Kini tanah tak 

cuikuip hanya uintuik peiruimahan namuin juiga dituintuit uintuik meingakomodir 

ke ibuituihan dan keiinginan peimiliknya. Seipe irti lokasi yang stateigis, teimpatnya 

yang aman dan lingkuingannya yang nyaman. Namuin uintuik be ibeirapa neigara 

yang tingkat keipadatan peinduiduiknya tinggi dan peirse ibarannya tidak meirata 

se ipe irti Indoneisia, masalah teimpat tinggal masih meinjadi poleimik. Masih banyak 

pe induiduik Indone isia, baik di deisa mauipuin di kota, yang hiduip di te impat yang 

kuirang seihat bahkan bisa dikatakan kuirang layak uintuik diteimpati. Peirmasalahan 

teimpat tinggal yang dihadapi oleih pe induiduik yang tinggal di daeirah peide isaan 

pada uimuimnya adalah leimahnya keimampuian e ikonomi seirta kuirangnya 

pe indidikan dan peingeitahuian teintang bagaimana meimilih tanah yang lokasinya 

baguis dan layak. Seidangkan peirmasalahan yang dihadapi oleih pe induiduik di 

pe irkotaan adalah kuirangnya tanah uintuik pe iruimahan di kota yang meingakibatkan 

harga tanah sangat tinggi dan suilit didapatkan, ditambah lagi deingan 

pe irmasalahan seipe irti leimahnya tingkat eikonomi peinduiduik kota yang 

be irpeingaruih pada keimampuian uintuik me imbeili tanah (Monica, 2018). 

Marinei Novita, Manajeir Ruimah.com, meingatakan pasar propeirti nasional 

meinuinjuikkan trein akan teiruis me imbaik hingga 2022. Harga ruimah naik leibih 

ceipat dari tahuin lalui, be igitui juiga de ingan pe irmintaan pasar. Indeiks Pasar prope irti 
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Indone isia Ruimah.com meinuinjuikkan keinaikan harga  dari tahuin kei tahuin pada 

kuiartal keitiga 2022. Indeiks harga prope irti naik 4,9% dari tahuin ke i tahuin. 

Pe iningkatan ini meiruipakan peirce ipatan dibandingkan triwuilan III 2021. Saat itui, 

indeiks harga naik 3,24% dibandingkan kuiartal III 2020. Keinaikan indeiks harga 

juiga meinye ibabkan peiningkatan peirmintaan tahuinan seibe isar 16,4%. Meiski 

de imikian, peimasok tampak einggan uintuik me imuilai peingapalan barui, de ingan 

pe ingapalan hanya tuimbuih 3,7 pe irse in pe ir tahuin pada kuiartal keitiga 2022. Sinyal 

positif dari pasar propeirti juiga teirlihat pada peirke imbangan peirmintaan pasar. 

Akse ile irasi propeirti be iluim me inguirangi peirmintaan pasar. Di sisi lain, peirmintaan  

prope irti pada kuiartal keitiga 2022 meiningkat cuikuip ceipat, naik 9,2% 

dibandingkan kuiartal yang sama tahuin lalui. (Antaraneiws.com, 2022). 

Bahkan saat ini, keipuituisan haruis dibuiat saat meimbe ili tanah, hampir seitiap 

hari orang seilalui meimbuiat keipuituisan. Beigituilah cara keirja proseis pe ingambilan 

ke ipuituisan se icara tidak sadar. Apa yang dilakuikan seikarang adalah hasil 

pe imikiran yang meimakan banyak waktui de ingan banyak peirtimbangan, deingan 

kata lain tindakan teirteintui adalah keipuituisan. Me inuiruit Nadila & Uisman (2020), 

ke ipuituisan pe imbeilian adalah proseis pe ingambilan keipuituisan uintuik meimbe ili suiatui 

produik, teirmasuik ke ipuituisan uintuik meimbe ili produik teirse ibuit ataui tidak. 

Dalam proseis peine intuian dimana seise iorang akan meilakuikan peimbe ilian 

akan teirlihat bahwa faktor lokasi, harga akan ikuit meine intuikan. Ke ipuituisan 

pe imbeilian biasanya meime irluikan pe irtimbangan yang beinar-beinar meinduikuing 

dan dapat meinguintuingkan pe imbeili seipe irti faktor lokasi dan harga. Para peimbeili 

ceinde iruing akan meimilih beirbe ilanja pada peiruisahaan yang meimiliki lokasi yang 
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strateigis ataui muidah di jangkaui oleih konsuimein dan deingan harga yang 

ceinde iruing leibih muirah. 

Me inuiruit He irlambang (2019), variabeil uitama yang meine intuikan nilai juial 

tanah peimuikiman adalah lokasi tanah yang meimiliki akseisibilitas ataui jarak yang 

muidah meinuijui puisat kota dan puisat keigiatan eikonomi. Seilanjuitnya dalam teiori 

bid re int meinyatakan bahwa nilai juial tanah dipeingaruihi oleih jarak teirhadap puisat 

kota. Seimakin deikat lokasi tanah dan banguinan dari puisat kota. Maka nilai juial 

tanah seimakin tinggi dan beigitui puila se ibaliknya. Leibih lanjuit daya tarik lokasi 

pe imuikiman juiga me iruipakan karakteiristik yang uinik di mana karakteiristik ini 

sama seikali tidak dibeintuik oleih peinghuini ruimah tinggal peirse iorangan seicara 

individui, teitapi diseibabkan oleih faktor eikste irnal dari lingkuingan peimuikiman di 

daeirah teirse ibuit. Pada uimuimnya orang yang akan meimbeili ruimah akan seilalui 

rne imuilai deingan peirtanyaan teintang lokasi dan tanah ataui ruimah teirse ibuit. 

Be irdasarkan uiraian teirse ibuit, maka harga propeirti meinjadi sangat dipeingaruihi 

oleih lokasi di samping kuialitas lingkuingan dan fasilitas pe imuikiman yang 

dimilikinya. 

Harga juiga meiruipakan faktor yang haruis dipeirhatikan dalam meineintuikan 

harga juial suiatui produik ke ipada konsuimein. Harga adalah faktor yang meine intuikan 

ke iuintuingan yang dipeirole ih peiruisahaan dari peinjuialan produiknya beiruipa barang 

atauipuin jasa meiruipakan tuigas yang cuikuip be irat. Harga yang teirlalui tinggi dapat 

meinguirangi keiuintuingan peiruisahaan. Meinuiruit Firman (2022) Harga dapat 

dikatakan seibagai tarif se ijuimlah uiang yang haruis dibeirikan oleih pe imbeili kei 

pe injuial uintuik meine irima barang yang diinginkannya dan harga peine intuian harga 
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haruis dipeirtimbangkan kareina beirhuibuingan de ingan keipuituisan peimbe ilian. Harga 

meimiliki peiranan yang sangat peinting dalam meimpeingaruihi ke ipuituisan 

pe imbeilian konsuime in teirhadap suiatui produik teirmasuik pada peiruimahan dalam 

pe ineitapan harga meiruipakan eileime in kuinci dalam bauiran peimasaran. Harga 

meiruipakan uinsuir bauiran peimasaran yang beirsifat fleiksibe il, artinya dapat diuibah 

de ingan ceipat. Keiteirjangkauian dari hargakonsuimein akan meinjadi peirtimbangan 

konsuime in se ibeiluim meimuituiskan me imbeili produik yang akan di beili. 

Faktor lain Peingaruih teirhadap keipuituisan peimbe ilian konsuimein adalah 

promosi peinjuialan. Uintuik me imahami peirilakui konsuimein guina meimbuiat Keitika 

meimuituiskan uintuik meimbeili, peiruisahaan meingguinakan iklan uintuik meimuilai 

transaksi yang meimbuijuik konsuime in uintuik me imbeili meire ik teirte intui dan 

meindorong pe injuial uintuik meinjuialnya seicara agreisif. Se ilain itui, kampanyei dapat 

meiningkatkan peirmintaan produik. Me inuiruit Raja eit al. (2022), Promosi adalah 

suiatui beintuik komuinikasi peimasaran yang dituijuikan uintuik meinye ibarkan 

informasi, meimpe ingaruihi dan meingingat pasar sasaran akan suiatui keise idiaan 

uintuik meine irima, meimbeili dan loyal teirhadap produik yang ditawarkan oleih 

pe iruisahaan. 

De ingan meilihat kondisi seimacam ini meindorong produise in uintuik 

meile ibarkan sayapnya di bidang propeirti. Maka tidak meinghe irankan jika akhir- 

akhir ini bisnis di bidang propeirti dalam hal ini khuisuisnya pe injuialan tanah 

se imakin marak, banyak peiruisahaan muincuil deingan meimbe irikan beirbagai 

macam peinawaran dalam meinawarkan produiknya. Pe irkeimbangan bisnis 
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pe irtanahan seimakin marak deiwasa ini, tidak hanya teirpuisat di kota-kota beisar 

akan teitapi suidah meiluias di kota-kota keicil. 

Se ijalan deingan hal teirse ibuit uipaya peinjuialan tanah kavling teiruis 

ditingkatkan deingan teitap meimpe irhatikan syarat peirtanahan yang seisuiai de ingan 

standar lokasi dan harga. Uintuik meinuinjang keibe irhasilan uisaha pe iruisahaan maka 

pe irlui meimpe irhatikan arti peimasaran. Peimasaran adalah suiatui prose is dan 

manajeirial yang meimbuiat individui ataui keilompok meindapatkan apa yang 

meire ika buituihkan, Guina me incapai se igala tuijuian yang teilah direincanakan, 

individui ataui organisasi pe irlui uintuik meilakuikan peinawaran dan meimpeirtuikarkan 

produik yang beirnilai keipada pihak lain ataui se igala keigiatan yang meinyangkuit 

pe inyampaian produik ataui jasa muilai dari produise in hingga sampai kei tangan 

konsuime in. Seilain itui, peimasaran juiga adalah keigiatan yang dilakuikan oleih 

pe iruisahaan uintuik meimpromosikan suiatui produik ataui jasa. Keigiatan peimasaran 

meiruipakan pe ingiklanan, pe injuialan, dan peingiriman produik ke i konsuime in ataui 

pe iruisahaan lain. Meinuiruit Laksana (2019) peimasaran adalah beirteimuinya peinjuial 

dan peimbeili uintuik meilakuikan keigiatan transaksi produik barang ataui jasa. 

Se ihingga peingeirtian pasar buikan lagi meiruijuik keipada suiatui teimpat tapi leibih 

ke ipada aktifitas ataui keigiatan peirteimuian peinjuial dan peimbeili dalam 

meinawarkan suiatui produik ke ipada konsuimein. Se idangkan Me inuiruit Tjiptono dan 

Diana (2020), pe imasaran adalah proseis me inciptakan, meindistribuisikan, 

meimpromosikan, dan meine itapkan harga barang, jasa dan gagasan uintuik 

meimfasilitasi reilasi peirtuikaran yang meimuiaskan de ingan para peilanggan dan 
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uintuik meimbanguin dan meimpeirtahankan reilasi yang positif deingan para 

pe imangkui ke ipeintingan dalam lingkuingan yang dinamis. 

Dalam hal ini Puiri Amartya meiruipakan salah satui peiruisahaan yang 

meinye idiakan tanah deingan be irbagai uikuiran. Pe imasaran pada tanah kavling pada 

uimuimnya meimiliki atribuit peinawaran yang hampir sama. Puiri Amartya meincoba 

meimbe irikan beirbagai macam peinawaran beiruipa tanah kavling yang salah 

satuinya beirada di Kota Pandaan Pasuiruian deingan beirbagai uikuiran yang suidah 

dibuiat seideimikian ruipa seihingga nantinya beirbe intuik seipe irti peiruimahandan 

meimiliki keiuingguilan se ipeirti harga yang teirjangkaui, lokasi yang strateigis dan 

meinarik. 

Pe irke imbangan Kota Pandaan yang se imakin peisat se ijatinya adalah yang 

meimbuiat keibuituihan masyarakat uintuik me imiliki tanah seimakin meiningkat, dan 

lokasi teirse ibuit be irada dalam Kawasan induistri se ihingga pe iluiang inve istasi 

meinjadi sangat beisar. se ihingga de ingan hadirnya Puiri Amartya yang beirge irak 

dibidang propeirti paling tidak dapat meinjawab tantangan dari masyarakat dalam 

meime inuihi keibuituihan konsuimein akan peimbeilian tanah kavling. Peirkeimbangan 

juimlah peinduiduik dan tingkat peire ikonomian yang ada seimakin meindorong para 

pe ingeimbang uintuik be iramai-ramai meilakuikan peimbanguinan propeirti, teiruitama 

pe injuialan tanah hingga peiruimahan yang dilakuikan di beirbagai teimpat. 

De ingan adanya peinjuialan tanah kavling ini meimang seimakin meimuidahkan 

masyarakat uintuik me impeiroleih te impat tinggal, namuin masyarakat seibagai calon 

konsuime in ataui bahkan yang suidah meinjadi konsuimein haruis je ili dalam meimilih 

pe ingeimbang. Kreidibilitas peinge imbang sangat peinting uintuik dipeirhatikan kareina 
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hal ini akan beirpeingaruih te irhadap produik yang me ireika tawarkan. Se imakin baik 

kre idibilitasnya maka akan seimakin baik puila kuialitas produik yang ditawarkan. 

Be igitui juiga deingan fasilitas yang dibeirikan mauipuin layanan puirna juial. Dalam 

hal ini Puiri Amartya seibagai peingeimbang tanah kavling tidak hanya seibatas 

meimproduiksi saja, akan teitapi beiruisaha meinarik konsuimein dan meimpeingaruihi 

tingkah lakui konsuime in uintuik me imbeili produik yang ditawarkan. Peimahaman 

teirhadap pe irilakui dan sikap konsuime in sangat meimpeingaruihi peinjuialan produik 

baik uintuik saat ini mauipuin uintuik meimpeirkirakan peinjuialan dimasa yang akan 

datang. 

Suiatui peiruisahaan haruis bertahan agar dapat teiruis be irsaing deingan 

pe iruisahaan-peiruisahaan seijeinis yang sama-sama beirgeirak dalam bisnis peinjuialan 

tanah kavling. Peinawaran Puiri Amartya diseirtai deingan beirbagai faktor lain 

se ipe irti faktor promosi peinjuialan yang diteirapkan, hal itui diguinakan oleih 

konsuime in se ibagai alat uintuik pe ingambilan keipuituisan pe imbe ilian produik. Dalam 

hal ini Se itiap orang meimpuinyai sikap yang be irbeida-be ida teirhadap suiatui objeik 

yang sama. Peiruisahaan beiruisaha uintuik meimuiaskan seileira konsuimein deingan cara 

yang be irbeida puila uintuik meime inuihi keinyataan seisuiai de ingan yang diharapkan. 

Hal ini haruis be inar-beinar dipeirhatikan oleih peiruisahaan, se ibab se imuia itui 

meinyangkuit huibuingan beirke isinambuingan deingan konsuimein se icara tidak 

langsuing kareina meinyangkuit keilangsuingan hiduip peiruisahaan itui se indiri dalam 

skala jangka panjang. Adapuin data peinjuialan tanah kavling oleih Puiri Amartya 

Pandaan dalam reialisasinya dapat dilihat dari tabeil dibawah ini: 

Tabel 1.1 
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Penjualan tanah kavling di Puri Amartya Pandaan 

Tahuin Targeit Pe injuialan (Peitak) Re ialisasi (Peitak) 

2022 30 14 

2023 36 27 

Juimlah 66 41 

Suimbe ir: Databasei Puiri Amartya Pandaan 2023 

Data pada tabeil diatas meinuinjuikkan reialisasi peinjuialan pada tahuin 2022 

sampai 2023 meingalami peiningkatan. Adapuin sisa dari kavlingan yang beiluim 

teirjuial, peinge imbang akan teiruis me ilakuikan peimasaran yang keimuidian dibareingi 

de ingan produik kavlingan yang teirbarui. 

Puiri Amartya Pandaan meinawarkan produik be iruipa tanah kavlingan yang 

dapat dikatakan sangat beirvariasi dikareinakan produik yang meire ika tawarkan 

ke ipada konsuimein sangat be irbeida de ingan pe iruisahaan yang beirgeirak dibidang 

yang sama, adapuin ke iuingguilan produik yang ditawarkan adalah harga yang 

dibawah harga pasar, lokasi yang sangat steirateigis yang be irada di deikat kawasan 

induistri, kavlingan yang suidah diuiruik yang keimuidian siap banguin, keimuidian 

meikanismei pe imbayaran yang sangat fleiksibe il seipe irti : meilaluii bank dan juiga 

dapat beirtransaksi langsuing de ingan pengembang, se ihingga konsuimein yang 

tadinya meimiliki peirmasalahan keiuiangan deingan pe irbankan atauipuin yang 

meimpuinyai masalah keiuiangan di teimpat yang lain maka meire ika dapat meimbeili 

produik pada Puiri Amartya Pandaan. Teirle ibih lagi peiruisahaan ini meine irapkan 

siste im yang tidak meimbeiratkan keiduia beilah pihak seipe irti: tanpa deinda ataui 
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buinga bagi konsuime in yang teilat meimbayar keitika meingguinakan sisteim kreidit 

ataui cash. 

Be irdasarkan latar beilakang masalah diatas maka peinuilis teirtarik dan 

meirasa peirlui uintuik meilakuikan peineilitian leibih lanjuit dan leibih meindalam lagi 

meinge inai “Peingaruih Lokasi, Promosi Dan Harga Teirhadap Keipuituisan 

Pe imbeilian Kavling Puiri Amartya Pandaan”. 

1.2 Rumusan Masalah 

1. Bagaimanakah peingaruih se icara parsial lokasi teirhadap keipuituisan pe imbeilian 

kavling di Puiri Amartya Pandaan? 

2. Bagaimanakah peingaruih se icara parsial harga teirhadap keipuituisan pe imbeilian 

kavling di Puiri Amartya Pandaan? 

3. Bagaimanakah peingaruih se icara parsial promosi teirhadap keipuituisan 

pe imbeilian kavling di Puiri Amartya Pandaan? 

4. Bagaimanakah peingaruih se icara simuiltan lokasi, harga dan promosi teirhadap 

ke ipuituisan pe imbeilian kavling di Puiri Amartya Pandaan? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian  

1.3.1 Tujuan Penelitian 

1. Uintuik meinge itahuii dan meinganalisa seicara simuiltan peingaruih lokasi, 

harga dan promosi teirhadap keipuituisan peimbeilian kavling di Puiri 

Amartya Pandaan. 
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2. Uintuik meinge itahuii dan meinganalisa seicara parsial peingaruih lokasi 

teirhadap keipuituisan pe imbeilian kavling di Puiri Amartya Pandaan. 

3. Uintuik meinge itahuii dan meinganalisa seicara parsial peingaruih harga 

teirhadap keipuituisan pe imbeilian kavling di Puiri Amartya Pandaan. 

4. Uintuik meingeitahuii dan meinganalisa seicara parsial peingaruih promosi 

teirhadap keipuituisan pe imbeilian  kavling di Puiri Amartya Pandaan. 

1.3.2 Manfaat Penelitian 

1. Se icara teioritis, hasil peineilitian ini diharapkan dapat beirmanfaat 

se ibagai bahan tambahan, khuisuisnya uintuik meinge imbangkan ilmui 

pe ingeitahuian yang beirhuibuingan deingan bisnis propeirti yang 

meincakuip teintang peirtanahan. Seilain itui, peine ilitian ini juiga 

diharapkan dapat dijadikan seibagai acuian ataui salah satui suimbe ir 

re ifeire insi bagi seimuia pihak yang ingin meingadakan peine ilitian leibih 

lanjuit. 

2. Se icara praktis, meimbantui Peiruisahaan uintuik meingeivaluiasi dan seibagai 

dasar acuian ataui pe irtimbangan di dalam meine intuikan strateigi 

pe imasaran yang dapat meimeinuihi se ileira dan keiinginan konsuimein. 

 



BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, maka peneliti mendapat 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Variabel Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian tanah kavling di Puri Amartya Pandaan. 

2. Variabel Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian tanah kavling di Puri Amartya Pandaan. 

3. Variabel Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian tanah kavling di Puri Amartya Pandaan. 

4. Hasil uji F membuktikan bahwa lokasi, harga, dan promosi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap terhadap keputusan pembelian tanah kavling di Puri 

Amartya Pandaan. 

5.2 Saran 

Untuk Peneliti Selanjutnya karena nilai Adjusted R Square sebesar 78,2% 

yang artinya keputusan pembelian dipengaruhi oleh lokasi, harga, dan promosi 

sedangkan 20,8% di pengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam 

penelitian ini. Maka dari itu peneliti menyarankan pada peneliti selanjutnya agar 

menambakan variabel yang lainnya seperti kualitas pelayanan, advertising dan 

lain-lain. 



\ 
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