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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menjelaskan pengaruh pengetahuan
kewirausahaan, efikasi diri, karakter wirausaha, dan litersi digital terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif perguruan tinggi di
Kota Malang. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 90 responden
dengan menggunakan teknik purposive sampling. Metode analisis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis data kuantitatif yang menggunakan
analisis regresi linier berganda. Pengujian data yang digunakan adalah pengujian
hipotesis parsial (Uji t). Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial (Uji
t) variabel pengetahuan kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif perguruan tinggi di
Kota Malang, variabel efikasi diri tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif perguruan tinggi di
Kota Malang, variabel karakter wirausaha berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif perguruan tinggi di
Kota Malang dan variabel literasi digital berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif perguruan tinggi di
Kota Malang.

Kata Kunci: Pengetahuan Kewirausahaan, Efikasi Diri, Karakter Wirausaha
dan Literasi Digital
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ABSTRACT

This research aims to test and explain the influence of entrepreneurial knowledge,
self-efficacy, entrepreneurial character, and digital literacy on interest in
entrepreneurship using e-commerce among active university students in Malang
City. The sample used in this research was 90 respondents using purposive sampling
technique. The data analysis method used in this research is quantitative data
analysis using multiple linear regression analysis. The data test used is partial
hypothesis testing (t test). The results of this research show that partially (t test) the
entrepreneurial knowledge variable has a significant effect on interest in
entrepreneurship using e-commerce among active university students in Malang
City, the self-efficacy variable has no significant effect on interest in
entrepreneurship using e-commerce among active university students in Malang
City, the entrepreneurial character variable has a significant effect on interest in
entrepreneurship using e-commerce among active university students in Malang
City and the digital literacy variable has a significant effect on interest in
entrepreneurship using e-commerce among active university students in Malang

City.

Keywords: Entrepreneurship Knowledge, Self-Efficacy, Entrepreneurial
Character and Digital Literacy
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pengangguran merupakan situasi yang berpotensi merugikan kemajuan
ekonomi dan kesejahteraan sosial. Pengangguran diartikan sebagai keadaan dimana
seseorang yang memiliki bakat dan keinginan untuk bekerja tidak mampu
memperoleh pekerjaan yang memadai. Ini adalah fenomena sosial dan ekonomi
yang memiliki pengaruh besar terhadap kesejahteraan manusia, keluarga, dan
masyarakat secara keseluruhan. Pengangguran dapat menimbulkan dampak sosial
dan ekonomi yang besar, seperti kemiskinan, berkurangnya kesejahteraan, dan
ketidakstabilan masyarakat. Menurut Badan Pusat Statistik Indonesia, (2023),
sebagian besar pengangguran disebabkan oleh ketidaksesuaian antara lapangan
kerja yang tersedia dan jumlah orang yang mencari pekerjaan. Selain itu penyebab
lain yang mempengaruhi tingginya angka pengangguran di Indonesia adalah
pertumbuhan jumlah penduduk yang tidak diikuti dengan terciptanya lapangan
kerja.

Berdasarkan data Badan Pusat Statistik Indonesia (2023), Tingkat
Pengangguran Terbuka pada bulan Agustus tahun 2023 sebesar 5,32% diantaranya
yaitu masyarakat yang tidak tamat Sekolah Dasar, lulusan Sekolah Dasar, Sekolah
Menengah Pertama, Sekolah Menengah Kejuruan/Sekolah Menengah Atas, serta
lulusan Universitas. Dapat dinyatakan bahwa dari 100 orang angkatan yang bekerja,
terdapat sekitar 5 orang yang menganggur. Tingkat Pengangguran terbuka menurut

definisi Badan Pusat Statistik Indonesia (2023), merupakan indikator yang telah
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digunakan untuk mengukur tenaga kerja yang tidak terserap oleh pasar kerja dan
menggambarkan kurangnya pasokan tenaga kerja. termasuk mereka yang secara
aktif mencari pekerjaan, mereka yang sedang mempersiapkan usahanya tetapi
belum berjalan, mereka yang sengaja tidak mencari pekerjaan karena mereka
merasa tidak mungkin mendapatkannya, dan mereka yang sudah memiliki
pekerjaan tetapi belum mulai bekerja.

Dalam mengatasi permasalahan pengangguran dan kemiskinan tersebut,
salah satu pendekatan efektif adalah dengan mendorong pertumbuhan lapangan
kerja melalui upaya pengembangan wirausaha. Amiruddin (2021), menyatakan
bahwa berwirausaha adalah pilihan yang tepat untuk mengatasi masalah
pengangguran dan kemiskinan. Selain itu, kewirausahaan dapat membantu
mengurangi pengangguran dan kemiskinan dengan memungkinkan orang membuat
dan menjual barang-barang yang memiliki nilai jual lebih. Kewirausahaan
merupakan kegiatan yang harus didukung karena memberikan kontribusi signifikan
terhadap pertumbuhan ekonomi dan sosial melalui penciptaan lapangan kerja
(Barba-Sanchez et al., 2022). Pilihan untuk berwirausaha dalam menciptakan
lapangan kerja berpotensi memiliki pendapatan yang lebih tinggi dibandingkan
bekerja sebagai karyawan.

Presiden telah mengeluarkan Keputusan Perpres Nomor 2 Tahun 2022
tentang Pengembangan Kewirausahaan Nasional dalam rangka mendukung
pertumbuhan kewirausahaan hingga tahun 2024, yang akan mencapai tingkat
optimal sebesar 3,95% dari seluruh penduduk Indonesia (Pemerintah Pusat, 2022).
Aturan ini menjadi pedoman bagi kementerian atau lembaga (K/L) pemerintah

daerah (Pemda), dan pemangku kepentingan dalam melaksanakan rencana
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pengembangan kewirausahaan nasional 2021-2024 (Manuaba et al., 2023).
Kemudahan tersebut antara lain seperti pendaftaran izin usaha secara elektronik,
kemudahan standarisasi dan sertifikasi baik dalam negeri maupun ekspor, akses
pendanaan dan jaminan bagi pelaku usaha, pengutamaan dalam pengadaan barang
dan jasa pemerintah, dan prioritas dalam akses pasar digital bagi Badan Usaha Milik
Negara (BUMN).

Di era digital saat ini, peluang wirausaha bagi mahasiswa tidak dapat
dipisahkan dari peran E-Commerce. Menurut Kurniawan et al., (2023) peluang
adalah perkembangan yang menguntungkan dalam lingkungan eksternal
perusahaan dan jika peluang tersebut dimanfaatkan oleh perusahaan, maka
mempunyai kemampuan untuk menghasilkan laba jangka panjang bagi perusahaan.
Salah satu penyebab tumbuhnya FE-Commerce adalah semakin canggihnya
perkembangan Internet yang diatur dalam Undang-Undang Nomor 11 Tahun 2008
tentang Informasi dan Transaksi Elektronik disingkat UU ITE (Pemerintah Pusat,
2008).

Menurut Harto et al., (2023), pemerintah mendorong generasi muda untuk
mempersiapkan transisi dari era tradisional ke era digital dan terdapat peraturan
yang dibuat oleh pemerintah yang tercantum dalam Peraturan Presiden Nomor 74
Tahun 2017 untuk mengoptimalkan pemanfaatan potensi era digital, perekonomian
dan mendorong percepatan serta pengembangan sistem E-Commerce. E-Commerce
yang sering disebut dengan online shopping kini populer tidak hanya di web tetapi
juga di platform media sosial seperti Instagram, WhatsApp, Facebook dan Tik-tok

serta marketplace seperti Shoppe, Tokopedia, Lazada, dan lain-lain.
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Berdasarkan temuan kajian E-Commerce yang dilakukan pada tahun 2019,
pelaksanaan tahun 2023 merupakan pelaksanaan kelima yang dilakukan oleh Badan
Pusat Statistik Indonesia, (2023). Kajian E-Commerce tahun 2023 dilakukan di 302
kabupaten/Kota di 34 provinsi di Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk
memotret perkembangan E-Commerce di Indonesia pada tahun 2022 dari perspektif
bisnis E-Commerce. Berdasarkan data usaha (/isting) yang dilakukan oleh Badan
Pusat Statistik Indonesia (2023), survei E-Commerce tahun 2023 di 4.252 blok
sensus yang tersebar di 302 kabupaten/Kota, hanya 21,88% yang merupakan
pengusaha E-Commerce, dan masih banyak perusahaan yang belum menerapkan E-
Commerce pada tahun 2022. Mayoritas pelaku usaha (78,12%) memilih untuk
berjualan langsung (offline) karena lebih nyaman dan aman, 29,94% tidak berminat
berjualan online, dan 27,83% kurang memiliki pengetahuan, kepercayaan diri dan
karakter dalam berwirausaha menggunakan E-Commerce.

Dengan demikian, untuk meminimalisir pengangguran salah satu dari
strateginya yaitu membekali diri dengan pengetahuan kewirausahaan guna
meningkatkan kualitas pendidikan kewirausahaan dan membangun pelatihan
karakter berwirausaha menggunakan teknologi digital sehingga memunculkan
minat mahasiswa untuk berwirausaha menggunakan flatfrom digital yaitu E-
Commerce. Minat berwirausaha menurut Indriyani & Subowo (2019), adalah
kecenderungan hati seseorang untuk berminat mengembangkan suatu usaha,
kemudian dapat mengatur, menanggung risiko dan mengembangkan usaha yang
didirikannya. Faktor penelitian yang dapat memengaruhi minat berwirausaha

adalah pengetahuan kewirausahaan, efikasi diri, karakter kewirausahaan, dan



UNISMA

REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

literasi digital, dimana telah disorot sebagai karakteristik penting yang
mempengaruhi keinginan individu khususnya mahasiswa untuk menjadi wirausaha.

Faktor penelitian yang pertama adalah pengetahuan kewirausahaan.
Menurut Safitri & Maryanti (2022), Pengetahuan Kewirausahaan merupakan
pemahaman seseorang dan kemampuannya melalui pendidikan kewirausahaan
untuk memperluas pengetahuan tentang wirausaha sehingga dapat menciptakan
sesuatu yang baru dan mempunyai nilai serta manfaat bagi diri sendiri serta orang
lain. Pengetahuan kewirausahaan dalam konteks ini mengacu pada pemahaman
prinsip-prinsip dasar kewirausahaan, prosedur bisnis, dan berbagai karakter positif,
kreatif, serta inovatif dalam mengembangkan peluang-peluang usaha (Wahyudi &
Sunarsi, 2021). Pengetahuan kewirausahaan dapat menumbuhkan nilai
kewirausahaan khususnya di kalangan mahasiswa, sehingga diharapkan dapat
membangun jiwa berwirausaha. Tanpa adanya pengetahuan kewirausahaan,
wirausaha tidak akan bisa berjalan dengan baik sehingga minat dalam menciptakan
sebuah usaha akan gagal maka diperlukannya pendidikan kewirausahaan untuk
memperluas pengetahuan tentang wirausaha.

Hal ini didukung oleh hasil penelitian terdahulu yang menunjukkan bahwa
pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha (Indriyani & Subowo, 2019; Srianggareni, 2020; Khatami, 2021;
Marlina et al, 2023). Hal tersebut bertentangan dengan penelitian yang
dikemukakan oleh Lumbantoruan (2020) yang memiliki hasil penelitian bahwa
tidak terdapat pengaruh signifikan pengetahuan kewirausahaan terhadap minat

berwirausaha.
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Faktor penelitian yang kedua adalah efikasi diri. Menurut Rahmawati
(2022), efikasi diri mewakili pemahaman seseorang terhadap kapasitasnya
berdasarkan pengalaman sebelumnya dan atribusi kinerja serta perhatiannya
terhadap suatu usaha. Mahasiswa mempunyai keinginan yang kuat untuk
mendirikan usahanya sendiri, namun bayangan kegagalan, kurangnya dana, dan
kurangnya waktu untuk fokus membangun usaha menjadi kendalanya.
Diperlukannya kepercayaan diri atau efikasi diri yang positif karena merupakan
unsur penentu keberhasilan, sehingga dapat menimbulkan kepuasan yang muncul
seiring dengan pengetahuan yang telah diserap (Lumbantoruan, 2020). Mahasiswa
yang telah memiliki pengetahuan tentang kewirausahaan pasti akan membentuk
sikap untuk mencapai prestasi yang ditumbuhkan oleh kepercayaan dalam dirinya.

Hal ini didukung oleh hasil penelitian terdahulu yang menunjukkan bahwa
efikasi diri berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha
(Indriyani & Subowo, 2019; Lumbantoruan, 2020; Srianggareni et al., 2020;
Ardani, 2020; Khatami, 2021; Bastomi & Sudaryanti, 2022; Rahmawati, 2022;
Hayati, 2022; Marlina et al., 2023; Bahri et al., 2023; Awalia et al., 2024); Amali et
al., 2024. Hal tersebut bertentangan dengan penelitian yang dikemukakan oleh
Usman et al., (2019) dan Putri (2021), yang menyatakan bahwa efikasi diri tidak
berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha.

Faktor penelitian yang ketiga adalah karakter wirausaha. Menurut Khatami
(2021), karakter kewirausahaan seseorang harus dapat dibentuk melalui pola
pikirnya untuk memiliki minat berwirausaha, karakter wirausaha penting untuk
mewujudkan ide-ide inovatif dan kreatif seseorang ke dalam dunia usaha dengan

membentuk ciri khas, tingkah laku, tabiat, watak, sikap, dan tindakan seseorang.
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Menurut Ardani (2020), seseorang yang minat berwirausaha mempunyai karakter
selalu bersemangat terhadap kesuksesan usahanya di masa depan dan pandai
memanfaatkan peluang untuk mengembangkan perusahaannya. Oleh karena itu,
karakter kewirausahaan sangat penting untuk menjadi seorang wirausaha karena
mencakup sifat-sifat seperti keuletan, daya cipta dan penemuan baru. Tanpa
karakter wirausaha, perusahaan besar tidak akan berfungsi dengan mudah dan tidak
dapat diprediksi.

Hal ini didukung oleh hasil penelitian terdahulu yang menunjukkan bahwa
karakter wirausaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha
(Lumbantoruan, 2020; Ardani, 2020; Khatami, 2021; Hayati, 2022; Marlina et al.,
2023). Hal tersebut bertentangan dengan penelitian yang dikemukakan oleh
Morizia (2019), yang menyatakan bahwa karakter wirausaha tidak berpengaruh
signifikan terhadap minat berwirausaha.

Faktor penelitian yang ke-empat adalah literasi digital. Menurut UNESCO
(2018), literasi digital adalah kemampuan menggunakan teknologi informasi dan
komunikasi untuk menemukan, menganalisis, menggunakan, membuat, dan
mendistribusikan konten atau informasi yang memiliki karakteristik kognitif, etika,
sosial, emosional, dan teknis atau teknologi. Menurut Parlindungan et al., (2023),
mendefinisikan literasi digital sebagai pengetahuan dan kemampuan pengguna
dalam memanfaatkan media digital seperti alat komunikasi, jaringan internet, dan
lain sebagainya. Menurut Ulfah et al., (2023), kemampuan literasi digital berperan
penting dalam meningkatkan minat berwirausaha, pengusaha didesak untuk beralih
ke model bisnis digital dan menghindari cara-cara tradisional dalam berbisnis demi

pertumbuhan usaha mereka. Namun, teknologi canggih yang dapat memuat banyak
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informasi beberapa di antaranya dapat menyesatkan, menyebarkan informasi palsu
atau mengandung konten negatif. Pemanfaatan teknologi merupakan sebuah
tantangan tersendiri, oleh karena itu literasi digital diperlukan agar mahasiswa dapat
menyaring informasi apa pun yang diperolehnya dengan lebih baik.

Hal ini didukung oleh hasil penelitian terdahulu yang menunjukkan bahwa
literasi digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha
Sholespy, 2022; Ulfah et al., 2023; Sari, 2023). Hal tersebut bertentangan dengan
penelitian yang dikemukakan oleh Hidayati et al., (2023), yang menyatakan bahwa
literasi digital tidak berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha.

Tujuan dari penelitian ini untuk mendeskripsikan dan menilai dampak dari
pengaruh pengetahuan kewirausahaan, efikasi diri, karakter wirausaha dan literasi
digital terhadap minat mahasiswa dalam berwirausaha menggunakan E-Commerce.
Malang merupakan salah satu kota terbesar di Jawa Timur, dengan jumlah
penduduk 844.933 jiwa dan 330.000 mahasiswa aktif yang belajar di 86
universitasnya (Adziim et al., 2023). Sehingga kota Malang dikenal sebagai pusat
pendidikan yang menarik minat pelajar dari berbagai penjuru untuk menempuh
pendidikan di perguruan tinggi negeri dan swasta (Amali et al., 2024).

Kewirausahaan merupakan jalur karir yang populer bagi lulusan S1, namun
banyak dari mereka menghadapi tantangan, seperti kurangnya pengalaman bisnis
meskipun mereka memiliki kemampuan akademis (awalia et al., 2024). Dengan
pemahaman yang lebih mendalam maka dapat mengembangkan strategi yang lebih
efektif untuk mendorong minat serta keterlibatan berwirausaha di kalangan
mahasiswa aktif perguruan tinggi di Kota Malang, harapannya dapat menumbuhkan

jiwa berwirausaha. Serta bertujuan untuk memberikan pemahaman yang lebih baik
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tentang faktor-faktor yang membentuk minat individu dalam mengejar karir
wirausaha. Dengan demikian, penelitian ini akan memberikan pemahaman yang
lebih baik tentang faktor-faktor yang memengaruhi Minat Berwirausaha, sehingga
dapat digunakan sebagai dasar untuk pengembangan inisiatif yang bertujuan untuk
memotivasi dan membimbing individu mahasiswa dalam memasuki dunia
wirausaha. Mahasiswa aktif perguruan tinggi di Kota Malang memiliki potensi
kesuksesan yang tinggi di masa depan dalam bidang bisnis dan ekonomi. Oleh
karena itu, sangat penting untuk memahami aspek-aspek yang mungkin
mempengaruhi semangat mereka dalam berwirausaha.

Berdasarkan latar belakang di atas, maka penulis ingin mengetahui variabel
pengetahuan wirausaha, efikasi diri, karakter wirausaha, dan literasi digital
berpengaruh terhadap minat berwirausaha menggunakan E-Commerce. Sehingga,
diambillah judul “Pengaruh Pengetahuan Kewirausahaan, Efikasi Diri,
Karakter Wirausaha Dan Literasi Digital Terhadap Minat Berwirausaha
Menggunakan E-Commerce (Mahasiswa Aktif Perguruan Tinggi di Kota

Malang)”.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas, maka permasalahan dalam penelitian ini

dapat dikemukakan sebagai berikut:

1. Apakah pengetahuan kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan E-Commerce pada mahasiswa aktif di Kota

Malang?
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2.

10

Apakah efikasi diri berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha
menggunakan E-Commerce pada mahasiswa aktif di Kota Malang?
Apakah karakter wirausahaan berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan E-Commerce pada mahasiswa aktif di Kota
Malang?

Apakabh literasi digital berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha

menggunakan E-Commerce pada mahasiswa aktif di Kota Malang?

1.3 Tujuan dan Manfaat Peneitian

1.3.1 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan permasalahan di atas, maka tujuan dari penelitian

ini dapat dikemukakan sebagai berikut :

1.

2.

3.

4.

Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan kewirausahaan berpengaruh
signifikan terhadap minat berwirausaha menggunakan E-Commerce pada
mahasiswa aktif di Kota Malang.

Untuk mengetahui pengaruh efikasi diri berpengaruh signifikan terhadap
minat berwirausaha menggunakan E-Commerce pada mahasiswa aktif di
Kota Malang.

Untuk mengetahui pengaruh karakter wirausahaan berpengaruh signifikan
terhadap minat berwirausaha menggunakan E-Commerce pada mahasiswa
aktif di Kota Malang.

Untuk mengetahui pengaruh literasi digital berpengaruh signifikan
terhadap minat berwirausaha menggunakan E-Commerce pada mahasiswa

aktif di Kota Malang.
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1.3.2 Manfaat Penelitian

1. Secara Teoritis

a. Peneliti ingin memberikan bukti bahwa pengetahuan kewirausahaan,

efikasi diri, karakter wirausaha dan literasi digital di bidang

REPOSITORY

manajemen, diperlukan bagi para mahasiswa manajemen untuk

University of Islam Malang

berwirausaha melalui penelitian ini.

b. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi positif dalam
upaya mendukung pertumbuhan sektor wirausaha dan menciptakan
lapangan kerja yang lebih banyak di dalam masyarakat.

€. Temuan penelitian ini diyakini akan bermanfaat dalam memberikan
referensi pengetahuan baru untuk penelitian selanjutnya.

2. Secara Praktis

a. Meningkatkan minat kewirausahaan: Penelitian ini dapat membantu
pemerintah dan masyarakat umum lebih memahami unsur-unsur yang
mendorong minat kewirausahaan di kalangan mahasiswa aktif di Kota
Malang. Memahami variabel-variabel ini memungkinkan pemerintah
dan masyarakat untuk menciptakan inisiatif yang lebih efektif untuk
meningkatkan minat kewirausahaan dalam demografi ini.

b. Meningkatkan keterampilan kewirausahaan: Temuan penelitian ini
dapat membantu pemerintah dan masyarakat umum lebih memahami
unsur-unsur yang mempengaruhi keterampilan kewirausahaan di
kalangan mahasiswa aktif di Kota Malang. Memahami variabel-
variabel ini memungkinkan pemerintah dan masyarakat untuk
menciptakan inisiatif yang lebih sukses untuk meningkatkan

keterampilan wirausaha dalam demografi ini.
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C. Meningkatkan literasi digital: Temuan penelitian ini dapat membantu
pemerintah dan masyarakat umum lebih memahami faktor-faktor yang
mempengaruhi literasi digital di kalangan mahasiswa aktif di Kota

Malang. Memahami variabel-variabel ini memungkinkan pemerintah

REPOSITORY

dan komunitas untuk menciptakan inisiatif literasi digital yang lebih

University of Islam Malang

sukses untuk populasi ini.

d. Meningkatkan penggunaan E-commerce: Penelitian ini dapat
membantu pemerintah dan masyarakat umum dalam memahami lebih
baik elemen-elemen yang mempengaruhi penggunaan E-commerce di
kalangan mahasiswa aktif di Kota Malang. Memahami variabel-
variabel ini memungkinkan pemerintah dan masyarakat untuk
membuat program yang lebih sukses untuk meningkatkan penggunaan
E-commerce.
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SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Penelitian dilakukan untuk mengetahui pengetahuan kewirausahaan, efikasi

diri, karakter wirausaha, literasi digital terhadap minat berwirausaha menggunakan

e-commerce pada mahasiswa aktif di Kota Malang. Berdasarkan hasil penelitian

dan pembahasan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif di Kota Malang.
Efikasi diri individual tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap
minat berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif di Kota
Malang.

Karakter wirausaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif di Kota Malang.
Literasi digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha

menggunakan e-commerce pada mahasiswa aktif di Kota Malang.

5.1.1 Keterbatasan

Dalam penelitian ini, peneliti mempunyai beberapa keterbatasan antara lain:

1.

Adanya variabel yang tidak berpengaruh secara signifikan yaitu variabel Efikasi

Diri.

. Dengan model Adjusted R ? sebesar 60.5% yang artinya terkandung variabel lain

yang lebih memberikan pengaruh dalam minat berwirausaha menggunakan e-

commerce.
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3. Peneliti hanya menggunakan empat variabel independen yaitu Pengetahuan
Kewirausahaan, Efikasi Diri, Karakter Wirausaha & Literasi Digital. Serta satu
variabel dependen yaitu Minat Berwirausaha Menggunakan E-Commerce.

4. Peneliti hanya melibatkan mahasiswa sebagai responden, yang berasal dari
mahasiswa aktif perguruan tinggi di Kota Malang.

5. Penelitian ini belum menggunakan intervening dan moderasi di dalam

variabelnya.

5.2 Saran

Merujuk pada hasil penelitian yang diperoleh, peneliti ingin memberikan
beberapa rekomendasi sebagai tindak lanjut dari temuan-temuan penting dalam
penelitian ini. Rekomendasi tersebut antara lain adalah:

1. Bagi Perguruan Tinggi

a. Mengintegrasikan materi tentang analisis peluang usaha di platform e-
commerce ke dalam kurikulum mata kuliah kewirausahaan atau mata
kuliah terkait lainnya.

b. Mengadakan pelatihan, workshop, atau seminar yang mengundang praktisi
dan ahli di bidang e-commerce untuk membagikan pengetahuan dan
pengalaman mereka.

c. Memfasilitasi mahasiswa untuk melakukan studi lapangan atau magang di
perusahaan e-commerce, sehingga mereka dapat mempelajari secara
langsung bagaimana menganalisis peluang usaha yang baik.

d. Mengintegrasikan materi tentang pengembangan keterampilan berpikir
kritis ke dalam kurikulum mata kuliah kewirausahaan atau mata kuliah

terkait lainnya.
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Menggunakan metode pembelajaran yang mendorong mahasiswa untuk

berpikir kritis, seperti studi kasus, diskusi kelompok, atau proyek riset.

2. Bagi Pemerintah

a.

Pemerintah dapat mengembangkan program pelatihan khusus yang
mencakup analisis peluang usaha online, pemasaran digital, pengelolaan
platform e-commerce, dan pengembangan produk inovatif. Program ini
bertujuan untuk meningkatkan keterampilan dan efikasi diri mahasiswa
dalam berwirausaha di bidang e-commerce.

Untuk mengatasi tantangan kebutuhan modal dalam memulai usaha e-
commerce, pemerintah bisa menyediakan skema pendanaan khusus atau
bekerjasama dengan lembaga keuangan untuk memberikan akses modal
yang lebih mudah bagi mahasiswa.

Pemerintah dapat memperkuat jaringan internet, meningkatkan keamanan
transaksi online, serta memfasilitasi logistik dan pengiriman barang,
menciptakan ekosistem yang kondusif untuk pertumbuhan e-commerce.
Memberikan insentif seperti keringanan pajak, regulasi yang mendukung,
dan perlindungan hak kekayaan intelektual untuk produk inovatif dapat
mendorong mahasiswa lebih percaya diri dalam mengembangkan bisnis e-
commerce.

Fasilitasi kolaborasi antara perguruan tinggi, perusahaan e-commerce, dan
pemerintah melalui program magang, pertukaran pengetahuan, riset
bersama, dan pengembangan kurikulum yang relevan dengan kebutuhan

industri.
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3. Bagi Mahasiswa

a.

Aktif mencari dan mengikuti pelatihan, workshop, atau seminar tentang
analisis peluang usaha di platform e-commerce yang diadakan oleh
perguruan tinggi atau pihak lain.

Memantfaatkan kesempatan magang atau studi lapangan di perusahaan e-
commerce untuk mempelajari secara langsung tentang analisis peluang
usaha.

Mengikuti kompetisi ide bisnis atau produk inovatif yang diadakan di
lingkungan kampus untuk mengasah kreativitas dan kemampuan
berinovasi.

Mengembangkan keterampilan berpikir kritis melalui kegiatan diskusi
kelompok, studi kasus, atau proyek riset yang diberikan dalam mata kuliah
terkait.

Membuka diri untuk belajar dari pengalaman wirausahawan sukses atau
mentor yang dapat memberikan bimbingan dan motivasi dalam

berwirausaha di bidang e-commerce.
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