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ABSTRAKSI
enelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Halal Awareness terhadap Minat Beli
onsumen produk minuman Korean Sparkling Water Mojiso. Jenis penelitian ini adalah penelitian
uantitatif korelasional. Dalam penelitian ini sampel yang diambil adalah mahasiswa muslim
anggemar drama korea di Kota Malang yang mengetahui dan tertarik untuk membeli produk
orean Sparkling Water Mojiso, yang berujumlah 95 orang. Pengambilan jumlah sampel
1enggunakan teknik Non Probability Sampling dengan pendekatan Accidental Sampling untuk
1emperoleh responden. Alat analisis yang digunakan adalah analisis Regresi Linier Sederhana
angan menggunakan alat bantu SPSS 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai t hitung
,247 dengan signifikansi 0,000 nilai tersebut < 0,05 yang berarti Ho ditolak dan Ha diterima.
rtinya variabel Halal Awareness (X) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap

Tinat Beli (Y) Konsumen Produk Minuman Korean Sparkling Water Mojiso.

:ata Kunci : Halal Awareness, Minat Beli Konsumen



ABSTRAC

his study aims to determine the effect of Halal Awareness on Interest Buy consumer Korean
average products Sparkling Water Mojiso. This type of research is correlational quantitative
asearch. In this study, the samples taken were Muslim students who were fans of Korean dramas
1 Malang City who knew and were interested in buying Korean products Sparkling Water Mojiso,

REPOSITORY

'hich numbered 95 people. Taking the number of samples using the Non Probability technique

University of Islam Malang

ampling with Accidental Approach Sampling to obtain respondents. The analytical tool used is
nalysis Simple Linear Regression using SPSS 25 tool. The results showed that the t value was
247 with a significance of 0.000 the value was < 0.05, which means Ho is rejected and Ha is
ccepted. This means that the Halal Awareness (X) variable partially has a positive and
gnificant effect on Buying Interest (Y) of Consumer Products Korean Sparkling Water Mojiso

rink.

eywords: Halal Awareness, Buying Interest Consumer
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PENDAHULUAN
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1.1 Latar Belakang Masalah
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Fenomena globalisasi budaya dari Negara Korea Selatan berhasil
mempengaruhi masyarakat antar bangsa di kawasan Asia, Eropa dan
Amerika. Menurut (Zakiah et al., 2019) budaya k-pop atau korean pop
ini berhasil mendunia berkat promosinya melalui media massa dan
jejaring social, fenomena ini dikenal luas dengan sebutan Korean Wave
atau Hallyu Wave yang memiliki artian gelombang dari negara korea
selatan yang memberikan fenomena melalui produk budaya negaranya
baik berupa musik, film, makanan, games, dan juga fashion (Wuryanta,
2012). Fenomena Korean Wave ini juga berpengaruh pada masyarakat
di Indonesia. Kemunculan budaya korea menyebar sangat pesat di
Indonesia dan telah menyebabkan banyak pengaruh bagi masyarakat,
salah satunya berdampak pada kegemaran menonton Drama Korea,
yang kemudian memunculkan ketertarikan akan makanan dan minuman
dari negara tersebut, hal ini sejalan dengan banyak nya restoran yang
menjual menu makanan dan minuman khas korea selatan yang ada di
Indonesia (Rencidiptya, 2020). Minat terhadap makanan dan minuman
dari korea selatan juga mempengaruhi masyarakat muslim di Indonesia,
hal inilah yang kemudian membuat orang mulai memodifikasi bahan

makanan dan minuman dari korea selatan untuk mencapai standar halal
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agar dapat dikonsumsi masyarakat muslim (Nadhifah et al., 2019).
Modifikasi komposisi halal pada minuman juga menginspirasi
penggemar drama korea asal Indonesia yang membuat produk Korean

Sparkling Water Mojiso atau soju halal.

Korean Sparkling Water Mojiso merupakan produk minuman yang
dibuat oleh penggemar drama korea asal Indonesia yang terinspirasi
dari minuman Soju yang sering ada pada tayangan drama korea. Soju
merupakan minuman beralkohol yang diharamkan dalam agama Islam.
Hal inilah yang kemudian menginspirasi sang owner produk Mojiso
yaitu Rinda dan Sovi menciptakan sebuah produk yang memiliki
kemasan serupa soju namun halal, agar dapat dikonsumsi untuk
penggemar muslim drama korea yang tertarik meminum soju namun
terhalang akan kandungan alkohol di dalamnya (Wijaya, 2020), karena
dalam agama Islam terdapat larangan untuk mengkonsumsi makanan
dan minuman haram. Perintah untuk mengkonsumsi makanan dan
minuman halal menjadi kewajiban bagi umat Islam. Karena konsep
kehalalan menjadi suatu kepentingan yang perlu diperhatikan, maksud
dari halal sendiri yakni diperbolehkan dan diijinkan dalam agama islam.
Perintah ini telah terkandung dalam QS. Al-Bagarah ayat 168-169 yang

artinya :

“Hai manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa yang terdapat
di bumi dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah setan; karena

sesungguhnya setan adalah musuh yang nyata bagimu. Sesungguhnya
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setan itu hanya menyuruh kamu berbuat jahat dan keji, dan

mengatakan kepada Allah apa yang tidak kamu ketahui.” (Q.S. Al-

Bagarah [2]: 168-169)

Minuman Korean Sparkling Water mojiso sedang populer di
kalangan penggemar drama korea yang beragama Islam di Indonesia
karena komposisinya yang halal (Rohman, 2020). Sang owner dari
pencipta minuman ini menjelaskan bahwa minuman Korean Sparkling
Water 100% berbeda dengan soju, karena mojiso ini berisikan bahan-
bahan yang halal dan mengandung semacam virgin mojito yang diracik
agar menimbulkan sensasi hangat saat diminum (Wijaya, 2020).
Minuman virgin mojito merupakan kategori minuman mocktail yang
tidak mengandung alkohol karena dibuat dari bahan-bahan yang terdiri

dari campuran jus buah, sirup, dan minuman ringan (Safira, 2015).

Korean Sparkling Water Mojiso ini bisa dikatakan merupakan
produk yang masih sangat baru, karena produk ini baru ada pada tahun
2020. Perizinan kehalalan produk Korean Sparkling Water Mojiso ini
masih dalam tahap proses oleh Badan Pengawas Obat dan Makanan
(BPOM), namun dengan komposisinya yang halal diharapkan mampu
menarik minat beli penggemar drama korea yang beragama Islam untuk
mencoba sensasi meminum Soju Halal atau Korean Sparkling Water

Mojiso dari Indonesia.
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Dalam mengkonsumsi makanan dan minuman sejatinya Kehalalan
suatu produk merupakan hal yang penting, sertifikasi halal menjadi
salah satu tolak ukur kepercayaan konsumen dalam menentukan
kehalalan suatu produk. Dalam produk Korean Sparkling Water
Mojiso, memang belum ada sertifikasi halal yang resmi, namun dengan
pengetahuan mengenai bahan dan proses pembuatannya yang telah
dijamin halal oleh sang owner maka penting pula bagi seorang muslim
yang tertarik membeli produk ini untuk mengetahui dan sadar akan
pentingnya kehalalan suatu produk sebelum menentukan pembelian

(Wijaya, 2020).

Penggemar drama korea yang beragama Islam di Indonesia
menunjukkan banyak ketertarikannya dan memberi respon positif akan
produk Korean Sparkling Water Mojiso seperti yang dijelaskan oleh
sang owner. Hal ini dapat dilihat dari jumlah pembelian yang terus
berkembang dan meningkatnya penjualan dari hari ke hari (Kompas,
2020), Pada platform jual beli online Shopee tahun 2021, mojiso sudah
berhasil menjual produk nya sebanyak 6,3000 Pcs dengan penilaian
produk sebanyak 2,4000 dan rata-rata diberi bintang 4,9 oleh konsumen

yang telah membeli produk Korean Sparkling Water Mojiso.

Pemahaman seorang muslim tentang minuman yang boleh
dikonsumsi pasti berbeda beda dan mengikuti hukum islam yang ada.
Jaminan kehalalan dalam suatu produk yang akan dikonsumsi

merupakan hal yang penting, baik melalui bahan yang digunakan dan
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proses pembuatannya. Dengan demikian, sebagai seorang muslim perlu
adanya kesadaran akan kehalalan suatu produk sebelum ingin

mengkonsumsi minuman dan makanan (lzzudin, 2018).

Halal Awareness (Kesadaran Halal) adalah pemahaman yang
dimiliki oleh seorang muslim dalam menentukan pilihan yang akan
dikonsumsi yaitu berupa produk halal yang sesuai dengan syariat yang
diperbolehkan dalam Islam, menurut Shaari dan Arifin 2010 dalam
(Izzudin, 2018). Kesadaran akan produk yang halal ini ditandai dengan
pengetahuan seorang muslim tentang bagaimana proses produksi suatu
produk hingga bisa dikatakan halal dan sesuai syariat islam. Dalam
menghasilkan penjualan produk yang telah memberikan pemahaman
akan pentingnya Halal Awareness, maka hal itu dapat mempengaruhi
minat beli konsumen muslim penggemar drama korea yang ingin
merasakan sensasi meminum minuman serupa soju namun telah di
klaim kehalalannya melalui produk sparkling water mojiso. Minat beli
ini merupakan pemikiran yang ada dalam diri manusia akan sesuatu
barang atau jasa yang menarik untuk dimiliki dan diinginkan (Janah,

2018).

Hasil penelitian yang telah dilakukan oleh Janah (2018) dengan
judul penelitian “Pengaruh Kesadaran Halal dan Sertifikasi Halal
Terhadap Minat Beli Produk Mie Samyang”, menunjukkan bahwa

Kesadaran halal berpengaruh positif terhadap minat beli, dan sertifikasi



halal memberikan pengaruh yang positif terhadap minat beli konsumen

yang ingin membeli dan mengkonsumsi produk mie samyang.
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Tingkat kesadaran akan produk halal di Indonesia menunjukkan

nilai yang positif, hal itu dapat diketahui dari tingginya minat beli

University of Islam Malang

masyarakat akan produk yang telah diketahui kehalalannya baik berupa
minuman, makanan, fashion, kosmetik, farmasi, pariwisata, dan sektor
keuangan. Berdasarkan data pada Laporan The State of Global Islamic
Economy tahun 2020/2021, Indonesia berhasil naik peringkat dari 5 ke
4 dengan skor sebesar 91,2 pada tahun ini, hal ini dapat menjadikan
Indonesia semakin maju sebagai produsen halal dunia dan penggerak

ekonomi nasional (Purnamasari, 2020).

Berdasarkan uraian diatas peneliti tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul “Pengaruh Halal Awareness Terhadap
Minat Beli Konsumen Produk Minuman Korean Sparkling Water
Mojiso (Studi Pada Mahasiswa Muslim Penggemar Drama

Korea)”.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, dapat dirumuskan masalah yang
akan dikaji dalam penelitian ini adalah Bagaimana Pengaruh Halal
Awareness Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Minuman Korean
Sparkling Water Mojiso (Studi Pada Mahasiswa Muslim Penggemar

Drama Korea) ?
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1.3

14

Tujuan Penelitian

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Halal
Awareness Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Minuman Korean
Sparkling Water Mojiso (Studi Pada Mahasiswa Muslim Penggemar

Drama Korea).

Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan bisa memberikan masukan bagi pihak-
pihak yang berkepentingan dalam penelitian ini. Adapun manfaat

penelitian ini adalah:

1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan wawasan dan
pemikiran yang dapat mendukung teori yang ada mengenai masalah yang
diteliti. Penulis berharap hasil penelitian ini dapat memberikan
pengetahuan tambahan, teori, serta kesadaran akan minat untuk membeli
produk minuman halal. Serta bagi pembaca dapat menjadi referensi
tambahan dan literatur untuk penelitian selanjutnya untuk menambah

pengetahuan tentang industri halal yang ada di Indonesia.

2. Bagi Praktisi

a. Bagi Majelis Ulama Indonesia (MUI)

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi pengetahuan bagi MUI
untuk lebih memperhatikan pentingya pemberian sertifikasi halal pada

produk-produk dengan komposisi halal yang belum mendapatkan
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perijinan resmi, agar hal ini dapat memudahkan masyarakat dalam

memahami kehalalan produk.

b. Bagi Lembaga Perlindungan Konsumen

Diharapkan mampu memberikan pengetahuan untuk lebih
memperhatikan kehalalan produk bagi para pihak yang berkompeten
yang terlibat dalam perlindungan konsumen, khususnya bagi konsumen

yang melakukan pembelian makanan dan minuman berkomposisi halal.

c. Bagi Pelaku Usaha

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi pengetahuan pelaku
usaha untuk lebih memperhatikan pentingnya kehalalan suatu produk,
agar dapat memberikan dampak pada peningkatan usaha bisnis dan daya
saing.

d. Bagi Peneliti

Penelitian ini menjadi media bagi peneliti untuk menambah

pengalaman di bidang penelitian dan menambah pemahaman mengenai

pentingnya halal awareness sebelum menentukan minat beli terhadap

suatu produk.
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SIMPULAN DAN SARAN
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5.1 Simpulan

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh
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Halal Awareness Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Minuman
Korean Sparkling Water Mojiso (Studi Pada Mahasiswa Muslim
Penggemar Drama Korea). Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan
dengan menggunakan analisis regresi linier sederhana yang telah

dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil penelitian menunjukkan variabel Halal Awareness
berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen Produk Minuman
Korean Sparkling Water Mojiso (Studi Pada Mahasiswa Muslim
Penggemar Drama Korea) dengan nilai signifikansi dari hasil uji
simultan (uji F) sebesar 0,000 < 0,05

2. Berdasarkan hasil pengujian secara parsial, hipotesis diterima dan
variabel Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat
Beli Konsumen Produk Minuman Korean Sparkling Water
Mojiso (Studi Pada Mahasiswa Muslim Penggemar Drama

Korea).

5.2 Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan dalam penelitian ini adalah:

59
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1. Faktor-faktor yang mempengaruhi Minat Beli dalam penelitian
ini hanya dari satu variabel yaitu Halal Awareness sedangkan

masih banyak lagi faktor yang dapat mempengaruhi Minat Beli.

REPOSITORY

2. Penelitian ini hanya dilakukan kepada Mahasiswa Muslim
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Konsumen Produk Minuman Korean Sparkling Water Mojiso di
Kota Malang.

3. Instrumen vyang digunakan dalam penelitian ini hanya
menggunakan kuesioner sehingga simpulan yang dapat diambil
hanya berdasarkan data yang disimpulkan melalui kuesioner.

4. Komposisi kehalalan produk minuman korean sparkling water
mojiso ini masih belum mendapatkan sertifikasi halal yang
resmi dan hanya berupa penilaian secara obyektif dari pemilik

produk.

5.3 Saran

Berdasarkan hasil kesimpulan dari penelitian, maka dapat

dikemukakan beberapa saran diantaranya:

1. Disarankan bagi pihak pelaku usaha Minuman Korean Sparkling
Water Mojiso untuk segera mendaftarkan produk yang dimiliki
saat ini pada lembaga otoritas yang berwenang mengurus
labelisasi halal di Indonesia yaitu MUI (Majelis Ulama
Indonesia), agar produk nya dapat memiliki sertifikasi halal yang

jelas guna meningkatkan usaha bisnis serta daya saing.
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2. Lembaga perlindungan konsumen Indonesia diharapkan untuk
ikut serta mengawasi dan mengkontrol produk halal khususnya

untuk mengetahui produk-produk yang baik dan aman untuk

REPOSITORY

dikonsumsi.
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3. Berdasarkan hasil analisis regresi linier sederhana dapat diketahui
bahwa variabel independen yaitu, Halal Awareness (X) hanya
memiliki pengaruh sebesar 22% terhadap Minat Beli ().
Sedangkan sisanya 78% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
diteliti dalam penelitian ini, sehingga diharapkan penelitian ini
bisa digunakan sebagai acuan bagi peneliti selanjutnya untuk
mengembangkan penelitian dengan mempertimbangkan variabel
yang digunakan dalam penelitian ini dan variabel lain yang tidak
diteliti dalam penelitian ini. Salah satu variabel yang dapat

menjadi acuan adalah Sertifikasi Halal.
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