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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of Price, Promotion and Product Innovation on
the Success of Micro, Small and Medium Enterprises in the Culinary Sector in Ploso
District, Jombang Regency. The sample used in this study were 85 UMKM in the
culinary field. The data analysis method used in this study is quantitative data analysis
using multiple linear regression analysis. Testing the data used is simultaneous
hypothesis testing (F) and partial hypothesis testing (t). The results showed that
simultaneously the independent variabels had a significant effect on the dependent vial.
Based on the partial test results, the variabels Price, Promotion and Product
Innovation have a significant effect on the success of Micro, Small and Medium
Enterprises in the Culinary Sector in Ploso District, Jombang Regency.

Keyword: Price, Promotion, Product Innovation, Success, UMKM
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga, Promosi dan Inovasi
Produk terhadap Kesuksesan Usaha Mikro Kecil Menengah Bidang Kuliner Di
Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini
adalah 85 Pelaku Usaha UMKM bidang kuliner. Metode analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis data kuantitatif yang menggunakan analisis regresi
linier berganda. Pengujian data yang digunakan adalah pengujian hipotesis simultan
(F) dan pengujian hipotesis parsial (t). Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara
simultan variabel independen berpengaruh signifikan terhadap viabel dependen.
Berdasarkan hasil pengujian secara parsial, variabel Harga, Promosi dan Inovasi
Produk berpengaruh signifikan terhadap Kesuksesan Usaha Mikro Kecil Menengah
Bidang Kuliner Di Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang

Kata Kunci: Harga, Promosi, Inovasi Produk, Kesuksesan, UMKM
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1.1.Latar belakang

UMKM atau Usaha Mikro Kecil Menengah adalah kelompok usaha
yang memiliki usaha paling besar, selain menciptakan lapangan pekerjaan juga
menciptakan usaha yang lebih banyak. Peran Usaha Mikro Kecil Menengah
(UMKM) di Indonesia sangat besar dan telah terbukti menyelamatkan
perekonomian bangsa pada saat krisis ekonomi tahun 1997.

Pengembangan UMKM berkorelasi dengan kemampuan berinovasi
tidak harus mengesampingkan elemen-elemen modal sosial yang ada untuk
menjamin keberlanjutannya. Modal sosial bisa dikatakan sebagai sumber daya
yang melekat pada hubungan sosial dan digunakan pada beberapa tujuan
khusus, namun modal sosial merupakan hal yang yang tidak dapat diraba
(intangible). Modal sosial dapat diartikan sebagai hasil kerja sama masyarakat
jangka panjang dan dilakukan secara terus menerus. Keinginan dalam
menggapai tujuan bersama akan memengaruhi interaksi, komunikasi dan kerja
sama walau tujuan yang ingin digapai bersama berbeda dengan tujuan
pribadinya (Purnamawati & Sudibia, 2019)

Menurut penelitian Fernanda (2016) menemukan bahwa pelaku

UMKM memiliki keterbatasan pengetahuan karena pendidikan yang
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cenderung rendah. Hal ini menjelaskan bahwasanya pengetahuan dan
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keterampilan pelaku usaha merupakan faktor terpenting untuk penunjang
keberhasilan suatu usaha.

Kerena itu kesuksesan suatu UMKM mencerminkan kesuksesan para

University o

wirausahawan di Indonesia. UMKM pada tahun 2012 saja telah menyerap
tenaga kerja hingga 107 juta jiwa dan UMKM juga memiliki persentase sebesar
99,99% dengan dari total usaha di Indonesia 56.539.560, UMKM sebanyak
56.534.592 unit, sedangkan bisnis berskala besa berjumlah 4.968 unit (Suci,
2017).

Banyak variabel yang mempengaruhi kesuksesan UMKM seperti
harga, promosi dan inovasi produk. Harga merupakan komponen penting atas
suatu produk, karena akan berpengaruh pada keuntungan produsen. Harga juga
merupakan salah satu penentu kebehasilan suatu perusahaan karena harga
menentukan seberapa besar keuntungan perusahaan dari penjualan produknya
baik berupa barang atau jasa menetapkan harga terlalu tinggi akan
menyebabkan penjualan menurun, namun jika harga telah rendah maka akan
mengurangi keuntungan perusahaan (Habibah dan Sumiati 2016).

Penelitian yang dilakukan Ratnaningrum (2016) menunjukkan bahwa
ada pengaruh harga terhadap pembelian produk bahan bakar pertalite di
Yogyakarta. Faktor harga mempunyai pengaruh sebesar 27% terhadap

keputusan pembelian produk pertalite.
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Selanjutnya yaitu Promosi, melalui promosi penjualan, perusahaan
dapat menarik pelanggan baru, mempengaruhi pelanggannya untuk mencoba
produk baru, mendorong pelanggan membeli lebih banyak, menyerang
aktivitas promosi pesaing, meningkatkan impulse buying (pembelian tanpa
rencana sebelumnya), atau mengupayakan kerja sama yang lebih erat dengan
pengecer. Penelitian yang dilakukan oleh Harahap (2018) menyampaikan
bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian Mie Sedaap pada mahasiswa asrama putri Universitas Sumatera
Utara.

Selain harga dan promosi, inovasi produk juga sangat penting dalam
menunjang kesuksesan sebuah UMKM. Inovasi produk merupakan suatu
proses baik pembuatan produk baru, produk lama yang diperbarui maupun
pengembangan produk yang sudah ada (Dwi dan Musthofa 2016). Penelitian
yang dilakuakan oleh Mizan (2018) Menyampaikan bahwa inovasi produk
memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
batik Jambi zhorif di Kota Sebrang.

Kecamatan Ploso adalah salah satu Kecamatan di Kabupaten Jombang,
Jawa Timur, Indonesia. Terletak di bagian utara Kabupaten Jombang,
kecamatan ini di sebelah selatan dibatasi oleh Sungai Brantas. Ploso
merupakan persimpangan jalan provinsi Jombang-Tuban dengan jalur
Lengkong-Mojokerto. Dahulu Ploso juga merupakan nama kawedanan

(Pembantu Bupati), yang wilayahnya mencakup daerah Kabupaten Jombang



di sebelah utara Sungai Brantas. Daerah ini terdapat beberapa hasil pertanian
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seperti tembakau, jagung dan tanaman palawija. Dan terdapat pula
peninggalan sejarah, pada zaman Belanda. Selain itu di Kecamatan Ploso

terdapat banyak pelaku usaha umkm baru terutama dibidang kuliner karena
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banyaknya suber daya yang bisa dimanfaatkan.

Menurut Survey yang dilakukan Oleh Badan Pusat Statistik (BPS)
pada bulan Juli hingga September 2020 pada masa pandemic Covid-19 ini
sektor UMKM mengalami penurunan, pemerintah juga telah melakukan
beberapa cara untuk memulihkan sektor UMKM salah satunya adalah dengan
memberi bantuan tambahan modal untuk pelaku usaha mikro kecil menengah
ini (UMKM). Tidak hanya dengan bantuan secara materi saja akan tetapi
pengaruh Harga, Promosi dan Inovasi juga berpengaruh untuk meningkatkan
perekonomian pada sektor UMKM. Oleh karena itu penelitian ini dilakukan
karena peneliti memiliki dugaan sementara bahwa pengaruh Harga, Promosi
dan Inovasi produk baik secara parsial maupun simultan berpengaruh terhadap
Kesuksesan UMKM dan harapannya dari hasil penelitian ini dapat menjadi
referensi untuk meningkatkan kembali sektor UMUM terutama di Kecamatan
Ploso Kabupaten Jombang.

Berdasarkan uraian tersebut maka penelitian ini di beri judul
“PENGARUH HARGA, PROMOSI DAN INOVASI PRODUK

TERHADAP KESUKSESAN USAHA MIKRO KECIL MENENGAH
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BIDANG KULINER DI KECAMATAN PLOSO KABUPATEN

JOMBANG”

1.2.Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan diatas, maka dapat
dirumuskan masalah yang akan diteliti yaitu sebagai berikut :

1. Pengaruh harga terhadap kesuksesan UMKM bidang kuliner di
Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang?

2. Pengaruh promosi terhadap kesuksesan UMKM bidang kuliner di
Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang?

3. Pengaruh inovasi produk terhadap kesuksesan UMKM bidang kuliner di
Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang?

4. Pengaruh harga, promosi, dan inovasi produk secara simultan terhadap
kesuksesan UMKM bidang kuliner di Kecamatan Ploso Kabupaten
Jombang?

1.3.Tujuan dan Manfaat Penelitian

1.3.1 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas tujuan penelitian ini adalah
sebagai berikut :
1. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap kesuksesan UMKM

bidang kuliner di Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang




2. Untuk mengetahui Pengaruh promosi terhadap kesuksesan UMKM
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bidang kuliner di Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang
3. Untuk mengetahui apakah inovasi produk berpengaruh terhadap

kesuksesan UMKM bidang di Kecamatan Ploso Kabupaten
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Jombang.

4. Untuk mengetahui pengaruh harga, promosi, dan inovasi produk
secara simultan terhadap kesuksesan UMKM bidang kuliner di
Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang

1.3.2 Manfaat Penelitian
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan bagi
pelaku kewirausahaan UMKM di Kabupaten Jombang, perguruan
tinggi dan bagi penulis sendiri. Adapum secara rinci manfaat penelitian
ini adalah:

a. Bagi Kewirausahaan UMKM
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan untuk
mengetahui pengaruhnya harga, promosi dan inovasi produk
terhadap kesuksesan UMKM bidang kuliner di Kecamatan Ploso
Kabupaten Jombang.

b. Bagi Perguruan Tinggi
Penelitian ini diharapkan dapat berguna untuk tambahan referensi
yang nantinya dapat memberikan perbandingan dalam

mengadakan penelitian lebih lanjut dimasa yang akan datang
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c. Bagi Penulis

Dengan melaksanakan penelitian ini diharapkan akan dapat lebih
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memiliki wawasan yang lebih luas mengenai kreativitas dan
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inovasi berpengaruh tehadap kewirausahaan pada sektor UMKM

di Kecmatan Ploso Kabupaten Jombang.
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1.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data maka dapat disimpulkan sebagai berikut :

a. Terdapat pengaruh secara simultan Harga, Promosi dan Inovasi Produk
terhadap Kesuksesan Usaha Mikro Kecil Menengah di Kecamatan Ploso
Kabupaten Jombang.

b. Terdapat pengaruh positif dan signifikan Harga terhadap Kesuksesan
Usaha Mikro Kecil Menengah di Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang.
Hal ini berarti jika harga ditawarkan dengan baik maka Kesuksesan
UMKM akan semakin meningkat.

c. Terdapat pengaruh positif dan signifikan Promosi terhadap Kesuksesan
Usaha Mikro Kecil Menengah di Kecamatan Ploso Kabupaten Jombang.
Hal ini berarti jika promosi dilaksanakan dengan baik maka Kesuksesan
UMKM akan semakin meningkat.

d. Terdapat pengaruh positif dan signifikan Inovasi Produk terhadap
Kesuksesan Usaha Mikro Kecil Menengah di Kecamatan Ploso Kabupaten
Jombang. Hal ini berarti jika Inovasi Produk semakin banyak maka

Kesuksesan UMKM juga akan meningkat.
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1.2 Keterbatasan
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a. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner.
Adapun keterbatasan penelitian dengan menggunakan kuesioner yaitu tidak

mampu memberikan informasi yang lebih mendalam yang bisa di dapatkan
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dari setiap responden.
b. Responden yang di gunakan hanya yang sudah menjalankan usaha lebih dari
2 tahun sehingga hasil kurang di generalisasi secara luas.

1.3 Saran

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian diatas, masih terdapat banyak
keterbatasan sehingga masih banyak yang perlu diperbaiki. Adapun saran yang
penulis sampaikan diantaranya sebagai berikut:

a. Agar penelitian ini dapat digunakan secara luas, maka untuk peneliti
selanjutnya diharapkan subjek penelitiannya tidak hanya Pelaku Usaha yang
lebih dari 2 tahun.

b. Peneliti selanjutnya disarankan dalam metode penelitian dilakukan dengan
mengkobinasikan pengumpulan data dengan cara kuisoner serta wawancara.
Hal ini dilakukan agar dapat menghasilkan data yang lebih akurat.

c.Diharapkan bagi penelitian selanjutnya disarankan untuk tidak hanya
melakukan penelitian dengan variabel peneliti ini saja tetapi ditambahkan

dengan variabel dan juga memperluas objek penelitian
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