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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh Harga,
promosi dan kualitas pelayanan terhadap minat berkujung, study pada Taman
Kuiner Paciran Kabupaten Lamongan. Populasi pada penelitian ini adalah
pengunjung Taman Kuiner Paciran. dan sampel yang digunakan dalam penelitian
ini menggunakan pendekatan slovin sehingga didapatkan sampel 100 Pengujian
dilakukan dengan menggunakan IBM SPSS versi 21. Didapatkan hasil bahwa
terdapat pengaruh secara simultan antara variabel Harga, Promosi Dan Kualitas
Pelayanan terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran
Kabupaten Lamongan. Sedangkan secara parsial Harga berpengaruh secara positif
signifikan terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran
Kabupaten Lamongan, Promosi berpengaruh secara positif signifikan terhadap
Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan, ahwa
variabel Kualitas Pelayanan berpengaruh secara positif signifikan terhadap Minat
Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan.

Kata Kunci: Harga, Promosi Dan Kualitas Pelayanan
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ABSTRACT

This study aims to determine the extent to which the influence of price,
promotion and quality of service on interest in visiting, a study at Taman Kuliner
Paciran, Lamongan Regency. The population in this study was visitors to Taman
Kuliner Paciran. and the sample used in this study used the slovin approach so that
a sample of 100 was obtained. The test was carried out using IBM SPSS version 21.
It was found that there is a simultaneous effect between the variables Price,
Promotion and Quality of Service on Interest in Visiting Studies at the Taman
Kuliner Paciran, Lamongan Regency. Meanwhile, partially, price has a positive
and significant effect on interest in visiting Taman Kuliner Paciran, Lamongan
Regency. Promotion has a positive and significant effect on Interest in visiting
Taman Kuliner Paciran, Lamongan Regency.
Keywords: Price, Promotion and Quality of Service

Xii



REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ....oviiiiiiicice et [
HALAMAN PERSETUJUAN. ..ottt ii
DAFTAR RIWAYAT PENULIS ... Vi
IMIOTTO ettt ettt ettt et e nbeesneas vii
HALAMAN PERSEMBAHAN.......ccooitiietet st viii
KATA PENGANTAR ..ottt iX
ABSTRAKSI ... e are e e e Xi
ABSTRACT et e e s e e e e e nnree e Xii
DAY e Y G 1 SO Xiii
DAFTAR TABEL ..ottt ettt ettt XVi
DAFTAR GAMBAR ...ttt et Xvii
LAMPIRAN ...ttt e e et e e d e e e an s ane s annae e e e annanees XViii
BAB | PENDAHULUAN ..o e nnaa e 1
1.1 Latar BelaKang......cocceiiiiiiiiie it it sre et 1

1.2 RUMUSAN MaSAIAN......ciiiiiiiiiiiiieic s 4

1.3 Tujuan Dan Manfaat Penelitian.........cccoceceeiieieiiesiicnne e 5

1.3.1 g juanseeneitian J\ Y OCHOMOIGHE- .. J L ... 5

1.3.2 Manfaat PENelitian ......cccoueivmiiiiiiininie sttt 5

BAB T TINJAUAN PUSTAKA ...t sb e sne e 7
2.1 Hasil Penelitian Terdahulu ..o 7

2.2 TINJAUAN TEOMT ottt ittt e b e sb ettt b bbb ereeneas 16
2.2.1 Minat BerkUNJUNG .........cccoiiiiuiiiiiiiiiinie et 16

2.2.2 HaIQa ...ttt 17

2.2.3 PTOMOSH .couviiitiiii sttt 20

2.2.4 Kualitas Pelayanan............cccooveiiiiiiniiieeeesese s 24

2.3 Kerangka KONSePLUAL ............cooiiiiiiiiieicnesiseeeee e 26

2.4 Hipotesis Penelitian ..........cccccooveiieii i 26
BAB 11l METODE PENELITIAN ...cooiiiieeeeeseeese e 28
3.1 Jenis, Lokasi, dan Waktu Penelitian.........cccccoovveereiiciiee e 28
3.1.1 Jenis Penelitian.........cccooveiieiiiie e 28

3.1.2 Lokasi Penelitian...........ccooveiiiiiiiiiie e 28

3.1.3 WakKtu Penelitian ..........ccoviieiiiiieii s 28

Xiii



REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

3.2 Populasi dan SAmPel........cccccviiiiieieiecece e 29
3.2.1 POPUIBSI ..vveviee ettt 29
3.2.2 SAMPEL..iiie 29

3.3 Variabel Penelitian dan Definisi Operasional Variabel........................ 30
3.3.1 Variabel Penelitian ..........cccooiiiiiiiiiiee e 30
3.3.2 Definisi Operasional Variabel.............c.ccccooviviiiiieiiciecree 30

3.4 Sumber dan Metode Pengumpulan Data...........ccccceoeveienencninninnnnns 33
R ST 0] o LT gl D L USSR 33
3.4.2 Metode Pengumpulan Data. ..........cccocveviiiiieiie i 34

3.5 UJi INSEIUMEN ... 35
3.5.1 Uji Validitas dan Reliabilitas ........cccocoreriiireneiienececeeee, 35
3.5.2 UjJi NOMMANITAS ..ottt 36

3.6 Metode ANalisiS Data .........cc.coiueiiiiiiiiiiiiecce e 36
3.6.1 Uji ASUMSI KIASIK ©.vvvriveeiiiiiiinneeeiiieie e sitiee e s e ie e s be e e s enarnne e 36
3.6.2 Analisis Regresi Linier Berganda ...........ccovvvveevveriesiie e csenanennns 37
3.6.3 Pengujian HIPOTESIS. .......ciiueruiiieiriiieeariesaeieeaesee e eneeseesansneenes 38
3.6.4 Koefisien Determinasi (R2) ........cco.cviviieriiiieiieneneiescsret e 39

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.........c.cooooviiiiiiaenen, 41

4.1 HaSil PENEIITIAN......uiiueieiitiiiiiies et st 41
4.1.1 Gambaran Umum Penelitian ..........coovriiiiinnet e 41
4.1.2 Karakteristik RESPONCEN ........eeviiiiiiiiiicicce e 42

4.2 Deskripsi Hasil Data Penelitian .....c..co.evveieeiiiniiiiiiie i 44
4.2.1 Variabel Harga ..........cccooveieeiiiicceece sttt 44
4.2.2 Variabel PrOmMOSi...........cooviuniiiiii s 46
4.2.3 Variabel Kualitas Pelayanan .............cccooviriniiinencience 47
4.2.4 Variabel Minat Berkunjung...........ccoeoeeeieeneniesieneee e 49

4.3 Hasil Pengujian StatistiK...........c.ccccovveiiiiieiieicc e 50
4.3.1 Uji Validitas dan Reliabilitas ...........cccccoveviiiveiiieninee e, 50
4.3.2 UjJi NOrMAlIas.......ccoiiiiiiriiiccc e 52
4.3.3 Uji Asumsi Klasik ANALISIS.......cceeeiiiiiiiieiiie e 53
4.3.4 Analisis Regresi Linear Berganda............cccoovevveiieerveriesvennennenn, 55

A4 UjJiE HIPOTESIS ..ottt 56
BAL UJIF oot 56
A.4.2 UjJi touriiiciceee e e 57



REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

4.4.3 Koefisien Determinasi (R2) ......ccccovevveveiecie e 58

4.5 Implikasi Hasil Penelitian............cccccoveiieiiiiiiiie e 59

4.5.1 Pengaruh Harga, Promosi dan Kualitas Pelayanan terhadap Minat

Berkunjung secara SIMUltan ..........ccocooviiiieienceeeee 59

4.5.2 Pengaruh Harga terhadap Minat Berkunjung...........ccccccovevveennen. 59

4.5.3 Pengaruh Promosi terhadap Minat Berkunjung..............cc......... 60

4.5.4 Pengaruh Kualitas Pelayanan terhadap Keputusan Pembelian... 61

BAB V SIMPULAN DAN SARAN ..ot 62

5.1 SIMPUIAN ..o 62

5.2 Keterbatasan Penelitian ..........c.ccooveieiiieniienisesee e 63

5.3 SAIAN . e 63

DAFTAR PUSTAKA ittt e e e e e e sae e e nnnne e 65

LAMPIRAN ...ttt ettt e e b b e e ans b ar e e s snbb e e e e esbaeeeeans 67
XV



REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 Hasil Penelitian TerdahulU...........ccoccooviieiiiii e 11
Tabel 4.1 Karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin...............ccocooovenee. 43
Tabel 4.2 Karakteristik responden berdasarkan usia.............cccooeeviveiieeiieiiieeninens 43
Tabel 4.3 Distribusi Jawaban ReSPONUEN ..........ccecveiiiiieiieie e 44
Tabel 4.4 Distribusi Jawaban ReSPONUEN ........ccceviiiririniiee s 46
Tabel 4.5 Distribusi Jawaban ReSPONEN ..........cccooviiriiiniiieie e 47
Tabel 4.6 Distribusi Jawaban ReSPONAEN .........cccveiiieiiieiie e 49
Tabel 4.7 UJi Validitas.........cccveoeiiiiecie et 50
Tabel 4.8 Uji reliabilitas............ccooviiiieiiiiiiii i 51
Tabel 4.9 UJi NOrMAlITas. ......ccoeiieiieie e 52
Tabel 4.10 Uji MUItIKOIINEAITAS ........cciviiiiiiie it sviesn e 55
Tabel 4.11 Uji HeteroskedastiSitas..........ccciiiremeeieioieceiieeie e svae s sine e 53
Tabel 4.12 Analisis Regresi Linear Berganda.........c.cccovuevieervneeseeiniieinieseene 54
Tabel 413 UjiH(........ QL LY. 5B . \XONMNT2...... ... 58
Tabel 4.14 Uit LL....... 560 J L o i VAl A S7
Tabel 4.15 Koefisien Determinasi (R2) .......ovuioriiirriniiiiaiane i sese e sresissesseenes 58
XVi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Kerangka Konseptual ............cccceoiiiiiiiiiniieeecse e 26

REPOSITORY

University of Islam Malang

XVii

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

repository.unisma.ac.id



=i's
= o LAMPIRAN
‘2“ @) Lampiran 1 KUESIONET .........cviiieieiie ettt e et e sraenne s 67
g E Lampiran 2 Tabulasi Data...........c..cureriieiiiiiiinriesisesssiesisssiss e 70
C % Lampiran 3 Uji Validitas dan Reliabilitas...........c.ccocooiiiiiiiine, 74
Y=
; ~ LamPiran 4 Uji ASUMIST ........ovoeveeeeeeeeeeeseeeeseesesseeeeesesesesesessseesesssessesssessseseeesesnees 77
E q Lampiran 5 Analisis Regresi Linier Berganda.............cccccoovvevveieiiieiiesece e 79
>
>

<

=

24

P4

-

=

s

S

o

o

T XVII

®)

repository.unisma.ac.id



REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh Harga,
promosi dan kualitas pelayanan terhadap minat berkujung, study pada Taman
Kuiner Paciran Kabupaten Lamongan. Populasi pada penelitian ini adalah
pengunjung Taman Kuiner Paciran. dan sampel yang digunakan dalam penelitian
ini menggunakan pendekatan slovin sehingga didapatkan sampel 100 Pengujian
dilakukan dengan menggunakan IBM SPSS versi 21. Didapatkan hasil bahwa
terdapat pengaruh secara simultan antara variabel Harga, Promosi Dan Kualitas
Pelayanan terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran
Kabupaten Lamongan. Sedangkan secara parsial Harga berpengaruh secara positif
signifikan terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran
Kabupaten Lamongan, Promosi berpengaruh secara positif signifikan terhadap
Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan, ahwa
variabel Kualitas Pelayanan berpengaruh secara positif signifikan terhadap Minat
Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan.

Kata Kunci: Harga, Promosi Dan Kualitas Pelayanan
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ABSTRACT

This study aims to determine the extent to which the influence of price,
promotion and quality of service on interest in visiting, a study at Taman Kuliner
Paciran, Lamongan Regency. The population in this study was visitors to Taman
Kuliner Paciran. and the sample used in this study used the slovin approach so that
a sample of 100 was obtained. The test was carried out using IBM SPSS version 21.
It was found that there is a simultaneous effect between the variables Price,
Promotion and Quality of Service on Interest in Visiting Studies at the Taman
Kuliner Paciran, Lamongan Regency. Meanwhile, partially, price has a positive
and significant effect on interest in visiting Taman Kuliner Paciran, Lamongan
Regency. Promotion has a positive and significant effect on Interest in visiting
Taman Kuliner Paciran, Lamongan Regency.
Keywords: Price, Promotion and Quality of Service
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Perkembangan dunia usaha memicu kompetisi persaingan disegala

REPOSITORY

bidang terutama persaingan bisnis dalam dunia usaha kuliner. Pada era
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digital yang semakin canggih, menadikan informasi yang semakin luas. Hal
ini membuat perilaku konsumen terhadap daya beli ke suatu produk
berbeda. Perbedaan perilaku konsumen terhadap daya beli adalah jika
dizaman sebelum teknologi informasi berkembang masyarakat cenderung
lebih memprioritaskan pada informasi yang di bawa oleh orang terdekat.
Kemudian seiring berkembangnya teknologi informasi perilaku masyarakat
terhadap daya beli berubah dengan melihat review yang ada di sosial media.
Tidak hanya itu, secara pendapatan pun juga sangat mempengaruhi. Hal ini

di buktikan semakin meningkatnya pendapatan perkapita.

Bisnis kuliner termasuk kebutuhan primer yang mana bisnis ini
banyak sekali kompetitornya. Tapi yang menjadi persoalan adalah sedikit
bagi mereka yang menggunakan analisis pasar apakah produk mereka sudah
sesuai kebutuhan pasar? Apakah harganya sudah sesuai target pasar?
Apakah promosinya sudah maksimal? Ketika analisis dasar ini belum
dilakukan yang terjadi adalah pertumbuhan bisnisnya akan terganggu.
Mengingat semakin banyaknya bisnis yang sama bermunculan maka

dihadapkan usaha kuliner pada persaingan yang semakin kompetitif.

Menurut Ramadhan, Suharyono, & Kumadji (2015), minat
merupakan dorongan yang kuat dan memotivasi seseorang dalam memilih

suatu tindakan. Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia, Minat merupakan
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suatu kecenderungan hati serta keinginan terhadap sesuatu. Oleh sebab itu,
harus ada yang ditimbulkan, baik dari dalam maupun dari luar untuk
menyukai hal tersebut. Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia,
berkunjung dapat diartikan sebagai pergi dan datang untuk menengok,
saling mengunjungi, berpergian dan melewati suatu tempat. Oleh sebab itu,
disimpulkan bahwa minat berkunjung merupakan suatu kecenderungan atau

keinginan yang timbul untuk mengunjungi suatu tempat

Harga menurut Kotler (2001:124) adalah sejumlah uang yang
ditukarkan untuk sebuah produk atau jasa. Lebih jauh lagi, harga adalah
sejumlah nilai yang konsumen tukarkan untuk jumlah manfaat dengan
memiliki atau menggunakan suatu barang atau jasa. Harga merupakan hal
yang diperhatikan konsumen saat melakukan pembelian: Sebagian
konsumen bahkan mengidentifikasikan harga dengan nilai. Menurut Swasta
(2001:89), harga merupakan sejumlah uang (ditambah beberapa barang
kalau mungkin) yang dibutuhkan untuk mendapatkan sejumlah kombinasi

dari barang beserta pelayanannya

Menurut (Lenzun et al., 2014) promosi adalah sejenis komunikasi
yang memberi penjelasan dan meyakinkan calon konsumen mengenai
barang dan jasa dengan tujuan untuk memperoleh perhatian, mendidik,
mengingatkan dan meyakinkan calon konsumen. Promosi merupakan
bentuk komunikasi pemasaran yang mampu memberikan banyak manfaat
untuk pihak perusahaan dan konsumen. Dengan promosi maka konsumen
mengetahui informasi secara lebih jelas mengenai adanya suatu produk

yang ditawarkan oleh pihak perusahaan atau produsen. Sedangkan bagi
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pihak perusahaan, promosi merupakan salah satu faktor untuk

meningkatkan volume penjualan.

Selain ditinjau dari harga dan promosi, faktor kualitas pelayanan
juga merupakan hal penting yang menjadi pertimbangan konsumen untuk
mengambil keputusan dalam suatu pembelian. Definisi Menurut (Kotler &
Armstrong, 2012) menjelaskan bahwa kualitas merupakan keseluruhan ciri
serta sifat dari sebuah produk atau pelayanan yang berpengaruh pada
kemampuannya untuk memuaskan kebutuhan yang dinyatakan atau tersirat.
Berdasarkan pengertian diatas dapat kita simpulkan bahwa kualitas
pelayanan merupakan bentuk aktifitas atau kinerja yang dilakukan

perusahaan untuk memenuhi harapan konsumen.

Dalam jurnalnya Zulkarnain Ridlwan (2015) memaparkan bahwa
BUMDes merupakan suatu lembaga perekonomian desa yang memiliki
peranan penting dalam mewujudkan kesejahteraan masyarakat, desa, dan
pemerintah desa. Tata kelola yang profesional dengan mengacu pada
pedoman pembentukan BUMDes berdasarkan peraturan perundang-
undangan menjadi prasyarat berjalannya BUMDes secara baik. Unit usaha
yang dimiliki desa Paciran pada awalnya hanya pasar, seiring berjalannya
waktu unit usaha yang dimilik BUMDes pun semakin berkembang salah
satunya yaitu pada tahun 2019 di usulkannya pemanfaatan lahan yang
dimiliki oleh desa sebagai tempat wisata, yaitu membuat taman yang
berlokasi di tepi laut yang dituJukan untuk wisata keluarga yang di namakan

Taman Kuliner Paciran atau TKP.



TKP merupakan sebuah destinasi wisata yang terletak di desa
Paciran dengan konsep taman yang ramah anak-anak dan menyediakan
berbagai makanan yang disediakan oleh masyarakat desa Paciran, TKP

sendiri merupakan salah satu dari sekian banyak unit usaha milik desa yang
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bekerjasama dengan masyarakat sekitar sebagai sarana untuk meningkatkan
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perekonomian di desa Paciran. Akan tetapi seiring perkembangan waktu
TKP mulai kurang diminati Penulis tertarik untuk mengkaji lebih lanjut
tentang “PENGARUH HARGA, PROMOSI DAN KUALITAS
PELAYANAN TERHADAP MINAT BERKUNJUNG, STUDI PADA

TAMAN KULINER PACIRAN KABUPATEN LAMONGAN™.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas, maka perumusan masalah

penelitian yang disajikan adalah:

1. Bagaimana pengaruh harga, promosi dan kualitas pelayanan berpengaruh
secara simultan terhadap minat berkunjung pada Taman Kuliner Paciran?

2. Bagaimana pengaruh harga terhadap minat berkunjung pada Taman
Kuliner Paciran?

3. Bagaimana pengaruh promosi terhadap terhadap minat berkunjung pada
Taman Kuliner Paciran?

4. Bagaimana pengaruh kualitas pelayanan terhadap minat berkunjung pada

Taman Kuliner Paciran?
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1.3 Tujuan Dan Manfaat Penelitian
1.3.1 Tujuan Penelitian
1. Untuk mengetahui dan menganalisis apakah harga, promosi dan kualitas

pelayanan berpengaruh secara simultan terhadap minat berkunjung pada
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Taman Kuliner Paciran
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2. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh harga terhadap minat
berkunjung pada Taman Kuliner Paciran

3. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh promosi terhadap minat
berkunjung pada Taman Kuliner

4. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh kualitas pelayanan
terhadap minat berkunjung pada Taman Kuliner

1.3.2 Manfaat Penelitian
Adapun hasil penelitian ini diharapkan akan memberikan manfaat
dan kontribusi sebagai berikut:

1. Bagi pengelola Taman Kuliner Paciran
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran dan
menjadi evaluasi serta memberikan ide untuk pengembangan,
masukan bagi manajemen atau pimpinan khususnya pimpinan Taman
Kuliner Paciran, dalam menentukan suatu langkah baru atau
kebijaksanaan agar dapat meningkatkan kualitas pelayanan dan
memberikan kepuasan pelanggan.

2. Bagi Peneliti
Sebagai syarat kelulusan dan sebagai praktek nyata untuk menerapkan
teori-teori yang didapatkan selama masa studi

3. Bagi peneliti selanjutnya
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sebagai bahan tambahan atau referensi yang dapat digunakan sebagai
acuan ataupun pandangan dalam pembuatan penelitian lain yang
sejenis, serta dapat digunakan sebagai perbandingan penelitian

berikutnya.

REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
N
=
=)
=
s
©
wid
o
o
=
©
T
©

repository.unisma.ac.id



BAB V

SIMPULAN DAN SARAN
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5.1 Simpulan

University of Islam Malang

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah variabel Harga
Promosi Dan Kualitas Pelayanan berpengaruh terhadap Minat Berkunjung
Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan. Berdasarkan hasil
penelitian dan pembahasan mengenai Harga Promaosi Dan Kualitas Pelayanan
berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran
Kabupaten Lamongan sebagai berikut:

1. Bahwa terdapat pengaruh secara simultan antara variabel Harga, Promosi
Dan Kualitas Pelayanan terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman
Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan.

2. Bahwa variabel Harga berpengaruh secara positif signifikan terhadap Minat
Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan.

3. Bahwa variabel Promosi berpengaruh secara positif signifikan terhadap
Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten
Lamongan.

4. Bahwa variabel Kualitas Pelayanan berpengaruh secara positif signifikan
terhadap Minat Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten

Lamongan.
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5.2 Keterbatasan Penelitian
Pada penelitian ini penulis telah melakukan sesuai dengan prosedur

ilmiah, namun masih mempunyai beberapa keterbatasan yaitu:

REPOSITORY

1. Dengan adanya keterbatasan waktu maka penelitian ini hanya menggunakan
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variabel Harga, Promosi Dan Kualitas Pelayanan sebagai variabel bebas dan
Minat Berkunjung sebagai variabel terikat. Sehingga variabel-variabel lain
yang berpengaruh terhadap Minat Berkunjung tidak dibahas dalam
penelitian ini.

2. Penelitian ini hanya dilakukan dengan mengambil 100 sampel Minat
Berkunjung Studi Pada Taman Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan.

3. Penelitian ini hanya dilakukan dalam waktu tiga bulan.

5.3 Saran
Berdasarkan pembahasan hasil penelitian diatas, masih terdapat

banyak keterbatasan sehingga masih banyak yang perlu diperbaiki.
Adapun saran yang penulis sampaikan diantaranya sebagai berikut:

1. Agar penelitian ini dapat digunakan secara luas, maka untuk peneliti
selanjutnya diharapkan subjek penelitiannya tidak hanya Pada Taman
Kuliner Paciran Kabupaten Lamongan.

2. Diharapkan bagi penelitian selanjutnya disarankan untuk tidak hanya
melakukan penelitian dengan variabel peneliti ini saja tetapi
ditambahkan dengan variabel dan juga memperluas objek penelitian.

3. Bagi peneliti selanjutnya
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1) Jumlah populasi dan sampel penelitian dapat diperluas dan

ditambahkan untuk mendapatkan hasil yang sempurna.

REPOSITORY

2) Memberikan tambahan variabel yang berbeda pada penelitian

selanjutnya agar bisa memperkuat pendapat.
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3) Dapat menambah item pertanyaan untuk memperoleh hasil penelitian

yang lebih baik lagi.
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