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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini meneliti mengenai keputusan mahasiswa yang menabung 

tidak hanya di bank saja melainkan menabung bisa juga di pasar modal dengan 

cara berinvestasi di Bursa Efek Indonesia (BEI). Sampel dalam penelitian ini 

adalah 66 mahasiswa yang digunakan sebagai responden, metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda dengan data primer yang akan 

dianalisis menggunakan aplikasi SPSS For Windows. Hasil pengujian secara 

simultan menunjukkan Variabel Seminar Pasar Modal, Kampanye “Yuk Nabung 

Saham”, dan Galeri Investasi berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa 

berinvestasi di pasar modal. Hasil pengujian secara parsial Variabel Seminar Pasar 

Modal dan Kampanye “Yuk Nabung Saham” berpengaruh terhadap keputusan 

mahasiswa berinvestasi di pasar modal. Hasil pengujian secara parsial 

menunjukkan Variabel Galeri Investasi tidak berpengaruh terhadap keputusan 

mahasiswa berinvestasi di pasar modal. 

 

Kata Kunci: Seminar Pasar Modal, Kampanye “Yuk Nabung Saham”, Galeri 

Investasi dan Keputusan Mahasiswa Berinvestasi 
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ABSTRACT 

 

This research examines the decision of students to save not only in banks 

but also to save money in the capital market by investing in the Indonesia Stock 

Exchange (IDX). The sample of this research totally were 66 students as 

respondents, the method used in this study was multiple linear regression with 

primary data to be analyzed using the SPSS For Windows application. Based on 

research that the Capital Market Seminar Variable, the “Let’s Save Stock” 

Campaign, and the Investment Gallery influence the decisions of students 

investing in the capital market. Partial test results The Capital Market Seminar 

and “Yuk Saving Stock” Campaign Variables influence the decision of students to 

invest in the capital market. The partial test results show that the Investment 

Gallery Variable has no effect on the decision of students to invest in the capital 

market. 

 

Keywords: Capital Market Seminar, Campaign “Let’s Save Stocks”, Investment 

Gallery and Investment Decisions of Students 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan ekonomi dan teknologi saat ini sangat pesat, salah satunya 

teknologi komunikasi yang dapat memberikan kemudahan dalam dunia bisnis. 

Hal ini dibuktikan dengan adanya perusahaan-perusahaan yang berdiri dan 

berkembang dengan memanfaatkan fasilitas teknologi. Selain itu, 

perkembangan bisnis ini juga memiliki dampak meningkatnya daya saing 

antar perusahaan sehingga setiap perusahaan dituntut untuk selalu 

mengembangkan strateginya. Salah satu bentuk strategi perusahaan dalam 

menunjang kinerja perusahaan adalah dengan bergabung di pasar modal. 

Yuliana (2010) menyatakan bahwa adanya pasar modal memiliki peranan 

penting bagi para investor, baik investor individu maupun badan usaha. 

Mereka bisa menyalurkan kelebihan dananya untuk diinvestasikan, sehingga 

para pengusaha dapat memperoleh dana tambahan modal untuk memperluas 

jaringan usahanya dari para investor yang berada di pasar modal. 

Perkembangan era teknologi saat ini mampu memberikan fasilitas kepada 

para investor untuk bebas memilih cara berinvestasi. Informasi mengenai jenis 

dan cara berinvestasi tersedia begitu melimpah terutama dengan media 

internet. Investasi merupakan salah satu dari instrumen pembangunan yang 

dibutuhkan oleh suatu negara dalam rangka meningkatkan kesajahteraan 

masyarakatnya, termasuk Indonesia. Salah satu bentuk investasi yang sering 
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digunakan adalah investasi di pasar modal. Semenjak dibukanya Bursa Efek 

Indonesia, jenis investasi ini merupakan salah satu alternatif investasi yang 

mudah diakses oleh masyarakat luas. 

Edukasi yang dilakukan secara bertahap diharapkan mampu membangun 

motivasi masyarakat untuk beralih dari menabung menjadi berinvestasi. 

Dalam membangun sebuah usaha juga dibutuhkan penelitian dan perencanaan 

bisnis yang matang untuk mengetahui semua permasalahan yang ada sehingga 

persiapan atau solusi untuk mengatasi masalah dapat dibentuk. (Gugup, 

2011:169). Edukasi tentang pasar modal kepada masyarakat adalah hal yang 

penting di canangkan karena bermanfaat untuk meningkatkan jumlah peminat 

agar berinvestasi di pasar modal (Tandio, 2016). 

Aktivitas investasi pada sektor finansial sebagai suatu kegiatan penanaman 

modal dengan tujuan mendapatkan keuntungan merupakan hal yang relatif 

baru bagi sebagian besar masyarakat Indonesia jika dibandingkan negara lain. 

Motivasi masyarakat Indonesia untuk berinvestasi terbilang cukup rendah. 

Rendahnya motivasi ini dikarenakan rendahnya pemahaman dan pengetahuan 

masyarakat mengenai investasi di pasar modal (Merawati, 2015). 

Berdasarkan data Otoritas Jasa Keuangan (OJK) di Indonesia, jumlah 

rekening efek saat ini masih kecil sekali yakni kurang dari 600.000 rekening 

dibandingkan dengan Thailand yang telah mencapai 25 juta rekening. PT 

Bursa Efek Indonesia (BEI) mencatat jumlah investor lewat Single Investor 

Identification (SID) telah mencapai 494 ribu per 22 Agustus 2016. Angka 

investor tersebut mengalami kenaikan tiap bulannya. 
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Per tanggal 10 Agustus 2016, Bursa Efek Indonesia merilis data jumlah 

perusahaan Indonesia yang berhasil Go Public yakni berjumlah sebanyak 517. 

Adanya perusahaan-perusahaan baru dapat menjadi salah satu faktor 

pendorong jumlah investor, terutama pada investasi saham di pasar modal. 

Akan tetapi, banyaknya jumlah perusahaan saja tidak akan berpengaruh 

signifikan terhadap pertumbuhan jumlah investor apabila kesadaran akan 

investasi dari masyarakat itu sendiri masih rendah. OJK pada tahun 2013 

melakukan survei mengenai tingkat literasi pehamaman akan keuangan. Hasil 

survei yang dihadapi OJK menunjukan bahwa sekitar 21,8% dari 9.000 

responden di seluruh Indonesia, artinya masih kecil orang Indonesia yang 

paham akan keuangan. Meskipun terhitung jumlah investor di pasar modal 

tiap tahunnya bertambah, namun berdasarkan data yang telah dirilis Kustodian 

Sentral Efek Indonesia (KSEI) melaporkan bahwa berdasarkan kepemilikan, 

total aset saham hingga 29 Juli 2016 masih didominasi oleh investor asing 

(Rakhma, 2016). 

Berdasarkan survei yang dilakukan BEI, Nielsen, dan Universitas 

Indonesia, diketahui hasilnya bahwa usia muda berpotensi besar menjadi 

investor saham. Dari hasil tersebut ternyata kepemilikan saham mulai menjadi 

bagian gaya hidup masyarakat (Pratama, 2016). Tren dalam membeli barang-

barang mewah dan bermerek untuk dijadikan instrumen investasi mulai 

menyurut. Belakangan ini, publik kembali melirik investasi di pasar modal 

melalui share saving. Hal ini tak lepas dari gerakan kampanye yang dilakukan 

oleh PT Bursa Efek Indonesia (BEI). 
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Salah satu yang menjadi objek sasaran utama PT Bursa Efek Indonesia 

(BEI) dalam menemukan investor baru adalah dengan membentuk Galeri 

Investasi (GI) yang ada di setiap Universitas. Hal ini dapat diukur dengan 

besarnya partisipasi mahasiswa dalam berinvestasi di setiap Universitas. 

Mahasiswa dapat memulai berinvestasi di beberapa bidang salah satunya di 

pasar modal demi memiliki kondisi finansial yang lebih baik di masa depan. 

Sebagai mahasiswa, seringkali dana menjadi halangan utama ketika 

melakukan investasi terutama bagi mahasiswa yang mayoritas penghasilannya 

didapatkan dari kiriman orang tua. Dilihat dari segi umum, sumber keuangan 

mahasiswa dapat diperoleh dengan beberapa cara yaitu (1) pemberian orang 

tua, (2) pendapatan pribadi/pekerjaan sampingan yang dimiliki, (3) beasiswa, 

(4) uang yang berasal dari hadiah atau bonus. Walaupun demikian, syarat dan 

ketentuan dalam membuka akun investasi di pasar modal saat ini terbilang 

sangat mudah. Di beberapa sekuritas saat ini, dana awal yang harus disetorkan 

untuk membuat account cukup yakni berkisar harga Rp100.000,00-. Modal 

yang disetorkan ketika membuka account tidak harus dibelanjakan seluruhnya. 

Setelah proses pembukaan account selesai, kita dapat mentransfer kembali 

sebagian dari modal yang kita setor, dan menyisakan sejumlah yang ingin kita 

investasikan saja. Hal ini juga didukung dengan diterapkannya penurunan 

jumlah saham dari sebelumnya 500 lembar per lot menjadi 100 lembar per lot, 

sehingga bisa terjangkau mahasiswa. Dengan adanya kemudahan yang 

diberikan oleh pihak sekuritas tersebut diharapkan mampu memberikan 
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motivasi dan minat bagi masyarakat untuk berinvestasi khususnya investasi di 

pasar modal. 

Walaupun minat investasi mahasiswa cukup tinggi terutama saat di awal 

pembelajaran, namun tidak sedikit dari mahasiswa yang mengurungkan 

niatnya ketika teori yang dipelajari dibangku kuliah dipraktikan di dunia 

nyata. Beberapa faktor yang mempengaruhi mengapa hal tersebut terjadi, 

diantaranya adalah edukasi mengenai investasi yang masih terbatas, minimnya 

sisa uang saku yang dapat digunakan untuk diinvestasikan, kurangnya waktu 

untuk melakukan dan mengawasi transaksi investasi di pasar modal. Meski 

demikian, lulusan mahasiswa khususnya yang telah mendapatkan edukasi 

investasi di pasar modal sangat diharapkan untuk dapat berpartisipasi dalam 

pasar modal Indonesia demi mensukseskan kegiatan yang diselenggarakan 

BEI serta memicu pertumbuhan dan meningkatkan ekonomi bangsa. 

Penelitian ini meneliti mengenai keputusan mahasiswa yang menabung 

tidak hanya di bank saja melainkan menabung bisa juga di pasar modal 

dengan cara berinvestasi di Bursa Efek Indonesia (BEI). Penelitian ini 

memberikan edukasi tentang investasi kepada mahasiswa di kampus-kampus, 

khususnya pada mahasiswa yang mengambil jurusan Akuntansi Strata 1 (S1) 

di Kota Malang. Penelitian ini termotivasi agar dapat mengetahui keputusan 

mahasiswa akuntansi berinvestasi di pasar modal serta diharapkan dapat 

memberikan kontribusi dan pemahaman tentang seputar pasar modal dan 

pengaruh yang ditimbulkannya. 
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Berdasarkan uraian yang telah dipaparkan diatas, maka peneliti memiliki ide 

dan minat dengan memberikan judul: 

“ANALISIS STRATEGI SOSIALISASI PASAR MODAL DAN 

PENGARUHNYA TERHADAP KEPUTUSAN MAHASISWA 

AKUNTANSI BERINVESTASI DI PASAR MODAL” 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, penelitian ini dapat dirumuskan 

permasalahan sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh strategi sosialisasi pasar modal yang terdiri dari 

seminar pasar modal, kampanye “Yuk Nabung Saham”, dan galeri 

investasi terhadap keputusan mahasiswa akuntansi berinvestasi di pasar 

modal? 

2. Bagaimana pengaruh seminar pasar modal terhadap keputusan mahasiswa 

akuntansi berinvestasi di pasar modal? 

3. Bagaimana pengaruh kampanye “Yuk Nabung Saham” terhadap keputusan 

mahasiswa akuntansi berinvestasi di pasar modal? 

4. Bagaimana pengaruh galeri investasi terhadap keputusan mahasiswa 

akuntansi berinvestasi di pasar modal? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.3.1 Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui pengaruh strategi sosialisasi pasar modal yang 

terdiri dari seminar pasar modal, kampanye “Yuk Nabung Saham”, 
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dan galeri investasi terhadap keputusan mahasiswa akuntansi 

berinvestasi di pasar modal 

2. Untuk mengetahui pengaruh seminar pasar modal terhadap 

keputusan mahasiswa akuntansi berinvestasi di pasar modal 

3. Untuk mengetahui pengaruh kampanye “Yuk Nabung Saham” 

terhadap keputusan mahasiswa akuntansi berinvestasi di pasar modal 

4. Untuk mengetahui pengaruh galeri investasi terhadap keputusan 

mahasiswa akuntansi berinvestasi di pasar modal 

1.3.2 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoritis 

Dalam mempelajari mata kuliah Pasar Modal, Teori Portofolio, 

atau Manajemen Investasi Pasar Modal dapat menambah wawasan 

bagi mahasiswa bahwa berinvestasi di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

lebih mudah dan terjangkau serta untuk menambah pengetahuan 

yang nantinya akan bermanfaat bagi mahasiswa itu sendiri baik di 

masa sekarang maupun dimasa yang akan datang dan mahasiswa 

dapat menjadikan penelitian ini sebagai acuan nantinya agar 

penelitian ini lebih sempurna lagi. 
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2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Galeri Investasi 

Dapat menjadi acuan untuk perguruan tinggi yang terdapat 

Galeri Investasi (GI) agar lebih meningkatkan lagi strategi dalam 

menarik minat mahasiswa berinvestasi di pasar modal. 

b. Bagi Fakultas 

Tidak hanya memberikan materi melalui taks book saja 

melainkan melalui laboratorium pasar modal yang menyediakan 

real time data untuk belajar menganalisa aktivitas perdagangan 

saham. 

c. Bagi Investor Milenial 

Dengan adanya Galeri Investasi dapat meningkatkan minat 

mahasiswa muda untuk berinvestasi di pasar modal.  
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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Penelitian ini meneliti mengenai keputusan mahasiswa yang menabung 

tidak hanya di bank saja melainkan menabung bisa juga di pasar modal 

dengan cara berinvestasi di Bursa Efek Indonesia (BEI).  Sampel dalam 

penelitian ini adalah 66 mahasiswa  yang digunakan sebagai responden, 

metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda 

dengan data primer yang akan dianalisis menggunakan aplikasi SPSS For 

Windows. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya 

maka didapatkan kesimpulan sebagai berikut : 

1. Hasil pengujian secara simultan menunjukan Variabel Seminar Pasar 

Modal, Kampanye “Yuk Nabung Saham”, dan Galeri Investasi 

berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa berinvestasi di pasar modal. 

2. Hasil pengujian secara parsial Variabel Seminar Pasar Modal berpengaruh 

positif terhadap keputusan mahasiswa berinvestasi di pasar modal. 

3. Hasil pengujian secara parsial menunjukan Variabel Kampanye “Yuk 

Nabung Saham” berpengaruh positif terhadap keputusan mahasiswa 

berinvestasi di pasar modal. 

4. Hasil pengujian secara parsial menunjukan Variabel Galeri Investasi tidak 

berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa berinvestasi di pasar modal. 
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5.2 Keterbatasan 

1. Populasi dalam penelitian ini  ini hanya dilakukan terhadap 3 Universitas 

di kota Malang yaitu Universitas Islam Malang, Universitas Kanjuruhan 

Malang dan Universitas Negeri Malang. Sehingga belum bisa 

menggambarkan populasi di Malang secara keseluruhan. 

2. Penggunaan variabel yang digunakan untuk melihat keputusan mahasiswa 

berinvestasi di pasar modal terbatas pada 3 variabel yaitu Seminar Pasar 

Modal, Kampanye “Yuk Nabung Saham”, dan Galeri Investasi. 

3. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah metode kuesioner 

dengan kuesioner secara online. Kelemahan menggunakan metode 

kuesioner online yaitu tidak banyak diisi oleh responden. 

5.3 Saran 

1. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan menambah sampel penelitian 

untuk hasil penelitian yang lebih bagus dan bisa digeneralisasikan. 

2. Untuk penelitian selanjutnya sebaiknya menambah variabel yang bersifat 

laporan seperti kehadiran seminar pasar modal, data transaksi pada galeri 

investasi. 

3. Untuk penelitian selanjutnya bisa melakukan metode pengumpulan data 

dengan wawancara atau observasi terhadap pekerja untuk mendapatkan 

hasil penelitian yang lebih relevan dan bagus. 
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