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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan
terhadap nilai perusahaan serta melihat peran umur perusahaan sebagai variabel
moderasi. Studi ini dilakukan pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman
yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) selama periode 2019-2023. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan pendekatan regresi
moderasi (Moderated Regression AnalysissMRA). Data yang digunakan
merupakan data sekunder yang diperoleh dari laporan keuangan perusahaan yang
tersedia di BEI. Variabel independen dalam penelitian ini adalah ukuran
perusahaan yang diukur menggunakan logaritma natural total aset, sedangkan
variabel dependen adalah nilai perusahaan yang diukur menggunakan Price to
Book Value (PBV). Umur perusahaan berperan sebagai variabel moderasi yang
diukur berdasarkan selisih antara tahun penelitian dengan tahun berdirinya
perusahaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ukuran perusahaan tidak
berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Selain itu, umur perusahaan terbukti dapat
memoderasi hubungan antara ukuran perusahaan dan nilai perusahaan,
menunjukkan bahwa semakin lama suatu perusahaan beroperasi, semakin kuat
pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini memberikan
implikasi bagi manajemen perusahaan dan investor dalam menilai pentingnya
faktor ukuran dan umur perusahaan dalam menentukan nilai perusahaan.

Kata Kunci: Ukuran Perusahaan, Nilai Perusahaan, Umur Perusahaan,
Moderated Regression Analysis (MRA), Bursa Efek Indonesia (BEI).
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of company size on firm value and see
the role of company age as a moderating variable in this relationship. This study
was conducted on food and beverage sub-sector companies listed on the
Indonesia Stock Exchange (IDX) during the 2019-2023 period. The research
method used is a quantitative method with a moderated regression analysis
(MRA) approach. The data used is secondary data obtained from the company's
financial statements available on the IDX. The independent variable in this study
IS company size as measured using the natural logarithm of total assets, while the
dependent variable is firm value as measured using Price to Book Value (PBV).
The age of the company acts as a moderating variable which is measured based
on the difference between the year of research and the year of establishment of the
company.The results showed that company size has to significant effect on firm
value. In addition, company age is proven to moderate the relationship between
company size and firm value, indicating that the longer a company operates, the
stronger the effect of company size on firm value. This study provides implications
for company management and investors in assessing the importance of firm size
and age factors in determining firm value.

Keywords; Company Size, Company Value, Company Age, Moderated Regression
Analysis (MRA), Indonesia Stock Exchange (IDX).
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan dunia bisnis saat ini mengikuti era revolusi industry 4.0,
yang ditandai dengan kompetisi antar sektor industri yang sangat ketat.
Munculnya pasar saham membuat perusahaan bersaing semaksimal mungkin
dengan misi untuk memaksimalkan keuntungan (Kodriyah, 2023). Persaingan
perusahaan bisnis telah berkembang pesat seiring kemajuan ilmu teknologi,
lingkungan ekonomi, dan sosial. Hal ini dikarenakan setiap perusahaan berusaha
untuk dapat mencapai tujuan perusahaan yaitu dengan meningkatkan kemakmuran
pemilik serta pemegang saham melalui peningkatan dari nilai perusahaan
(Amelia, 2023).

Secara umum, nilai perusahaan adalah kondisi yang dicapai bisnis sebagai
gambaran dari kepercayaan masyarakat sebagai konsumen terhadap kinerja dan
produk perusahaan. Sehingga dapat dikatakan nilai perusahaan menjadi penilaian
investor dalam melihat tingkat keberhasilan manajemen dan pengelolaan sumber
daya serta hubungannya dengan harga saham perusahaan itu sendiri
(Manystighosa, 2024).

Ukuran perusahaan merupakan salah satu faktor penting yang dapat
mempengaruhi nilai perusahaan. Ukuran perusahaan memainkan peran penting
dalam menentukan nilai perusahaan, hal ini disebabkan oleh persepsi investor
yang pada gilirannya mempengaruhi nilai perusahaan. Salah satu alasan mengapa

ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan adalah karena
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perusahaan yang lebih besar sering kali memiliki kemampuan untuk berinvestasi
dalam inovasi dan pengembangan produk yang lebih baik. Hal ini dapat
meningkatkan daya saing dan profitabilitas perusahaan, yang pada akhirnya akan

tercermin dalam nilai perusahaan (Jannah & Yuliana, 2019)

Dalam konteks ini, ukuran perusahaan dapat diukur melalui total aset,
pendapatan, atau jumlah karyawan, dan memiliki pengaruh signifikan terhadap
berbagai aspek operasional dan keuangan perusahaan. Dalam konteks industri
tertentu, seperti perusahaan food and beverage ukuran perusahaan juga berperan
dalam menentukan nilai perusahaan. Selain itu, perusahaan besar biasanya
memiliki struktur modal yang lebih baik dan lebih stabil, yang dapat mengurangi
risiko finansial dan meningkatkan kepercayaan investor (Wahidniawati et al.,
2021). Perusahaan dengan skala yang lebih besar memiliki keunggulan dalam

mengakses sumber pendanaan, baik yang berasal dari internal maupun eksternal.

(Pratiwi & Budiarti (2020) memberikan bukti bahwa ukuran perusahaan
berdampak positif terhadap nilai perusahaan, yang menunjukkan bahwa
perusahaan yang lebih besar memiliki akses lebih baik terhadap sumber daya dan
peluang investasi yang pada akhirnya meningkatkan nilai perusahaan. Hal ini
menunjukkan bahwa ukuran perusahaan tidak hanya mempengaruhi nilai secara
langsung, tetapi juga melalui struktur modal yang dimiliki.

Di sisi lain, Puspitaningrum & Hanah (2024) menyatakan bahwa ukuran
perusahaan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, yang mana

menunjukkan bahwa perusahaan yang lebih besar cenderung memiliki nilai yang
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lebih tinggi, mungkin karena stabilitas dan daya tarik yang lebih besar bagi
investor. Penelitian ini menambah bukti bahwa ukuran perusahaan merupakan
faktor penting dalam menentukan nilai perusahaan.

Nathania (2023) menyatakan bahwa ukuran perusahaan dapat
dikelompokkan menjadi tiga kategori yang sama, yaitu besar, menengah, dan
kecil, berdasarkan beberapa indikator seperti total aktiva dan nilai pasar saham.
Klasifikasi ini tidak hanya membantu dalam memahami struktur perusahaan tetapi
juga berpengaruh pada kinerja keuangan, nilai perusahaan, dan ekspektasi
investor. Oleh karena itu, pemahaman yang mendalam tentang ukuran perusahaan

sangat penting dalam analisis bisnis dan pengambilan keputusan.

Ukuran ini mencerminkan kapasitas operasional dan potensi pertumbuhan
perusahaan, serta mempengaruhi daya tarik perusahaan di mata investor
(Nurmansyabh et al., 2023). Perusahaan yang lebih besar sering kali dianggap lebih
stabil dan memiliki risiko yang lebih rendah, sehingga lebih menarik bagi investor

untuk berinvestasi (Alwi et al., 2023).

Umur perusahaan sering kali dianggap sebagai indikator stabilitas dan
pengalaman, yang dapat berkontribusi pada kepercayaan investor dan kemampuan
perusahaan untuk beradaptasi dengan perubahan pasar. Penelitian menunjukkan
bahwa perusahaan yang lebih tua cenderung memiliki lebih banyak pengalaman
dalam mengelola risiko dan sumber daya, yang dapat meningkatkan kinerja

keuangan mereka (Vu et al., 2019).
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Menurut Mulyani et al., (2020) umur perusahaan dapat mempengaruhi
nilai perusahaan melalui berbagai mekanisme. Peruahaan yang lebih tua sering
kali memiliki struktur tata kelola yang lebih baik dan lebih banyak sumber daya
untuk berinvestasi dalam inovasi dan pengembangan produk. Namun, ada juga
argumen bahwa perusahaan yang lebih muda mungkin lebih inovatif dan responsif
terhadap perubahan pasar, yang dapat memberikan keuntungan kompetitif dalam
lingkungan bisnis yang cepat berubah (Mbate & Sutrisno, 2023).

Umur perusahaan dapat berperan sebagai variabel moderasi dalam
penelitian karena dapat mempengaruhi tingkat kekuatan hubungan antara variabel
indepeden dan dependen. Menurut Wardani & Puspitasari (2022) keberadaan
perusahaan dalam jangka waktu tertentu adalah hal yang sangat penting bagi
keberlangsungan bisnis. Ukuran kesuksesan perusahaan dapat diukur dari
seberapa lama perusahaan tersebut beroperasi. Perusahaan yang telah beroperasi
dalam waktu lama umumnya mendapat perhatian besar dari publik.

Dalam konteks lebih luas, Pasaribu & Sebayang (2023) menunjukkan
bahwa umur perusahaan berpengaruh pada kinerja keuangan, di mana perusahaan
yang lebih tua cenderung memiliki Kinerja yang lebih baik dibandingkan dengan
perusahaan yang lebih muda. Namun, hasil ini tidak selalu konsisten, dan
beberapa penelitian menunjukkan bahwa umur perusahaan tidak memiliki
pengaruh signifikan terhadap kinerja keuangan, yang menunjukkan bahwa faktor
lain seperti ukuran perusahaan dan struktur modal juga harus dipertimbangkan

(Jessica & Triyani, 2022).
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Bursa Efek Indonesia (BEI) merupakan pasar modal jangka panjang di
Indonesia yang menyediakan sarana dan sistem untuk perdagangan efek yang
dapat diperjual-belikan baik dalam bentuk uang ataupun modal sendiri. Menurut
Hakin dan Sudaryo (2022:25) pasar modal memiliki dua fungsi sekaligus, yaitu
fungsi ekonomi dan fungsi keuangan. Jika ditinjaudari segi ekonomi, bursa efek
berfungsi untuk menyediakan fasilitas atau kendaraan untuk siapa saja yang
memiliki kelebihan dana dan kekurangan dana. Hal ini diperlukan untuk
pengembangan bisnis dan produktivitas. Sedangkan dikaitkan memiliki fungsi
keuangan, karena BEI memberikan kemungkinan dan kesempatan untuk
mendapatkan imbalan (return) dengan membebankan biaya modal (cost of
capital). Pada hakikatnya BEI adalah suatu pasar modal yang mempertemukan
antara investor dengan badan usaha atau instansi yang membutuhkan dana. Pasar
modal juga dikenal sebagai bursa efek, yang merupakan tempat terjadinya
transaksi investasi jangka panjang dan perdgangan efek.

Sub sektor makanan dan minuman adalah kelompok perusahaan yang
melakukan kegiatan usaha untuk menghasilkan produk makanan dan minuman.
Sektor makanan dan minuman menjadi salah satu sub sektor unggulan di bursa
efek Indonesia. Perusahaan makanan dan minuman adalah perusahaan manufaktur
yang mengolah berbagai bahan mentah menjadi suatu makanan dan juga minuman
yang siap dikonsumsi oleh para konsumen. Industri manufaktur merupakan salah
satu penopang perekonomian nasional yang memberikan kontribusi pada

pertumbuhan ekonomi Indonesia.
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Perkembangan sektor perekonomian yang mendukung kelancaran aktivitas
ekonomi, khususnya sub sektor makanan dan minuman di Indonesia sangat
menarik untuk diamati. Perusahaan industri makanan dan minuman merupakan
salah satu industri yang mempunyai eksistensi tinggi dan paling tahan terhadap
perubahan kondisi lingkungan ekonomi (Nuryanto, 2020). Hal ini dikarenakan
adanya alasan yang menyebutkan tersedianya pasar yang besar dan anggapan
bahwa produknya diperlukan oleh masyarakat, sehingga sangat dimungkinkan
dalam kesehariannya masyarakat mengkonsumsi produk-produk yang dihasilkan
oleh perusahaan industri makanan dan minuman.

Industri makanan dan minuman di Indonesia mengalami peningkatan dari
tahun 2020 ke 2021 sebesar 2,54 persen menjadi Rp775,1 triliun, Badan Pusat
Statistik (BPS) melaporkan produk domestik bruto (PDB) industri makanan dan
minuman nasional atas dasar harga berlaku (ADHB) sebesar Rp1,12 kuadriliun
pada 2021. Nilai tersebut porsinya sebesar 38,05 persen terhadap industri
pengolahan nonmigas atau 6,61 persen terhadap PDB nasional yang mencapai
Rp16,97 kuadriliun (Dewi (Bidang Penilaian Kanwil DJKN Suluttenggomalut),
2022).

Tujuan utama dari perusahaan sudah go public atau yang sudah terdaftar di
BEI, yaitu untuk memperoleh laba guna meningkatkan kemakmuran pemilik atau
para pemegang saham melalui peningkatan nilai perusahaan (Katim & Ekadjaja,
2022). Dengan demikian ini, perusahaan harus memiliki perencanaan yang sangat

strategis mengenai aspek keuangannya.
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Dengan demikian, alasan melakukan penelitian ini adalah karena
perusahaan sub sektor makanan dan minuman memiliki peranan penting dalam
memenuhi kebutuhan masyarakat sekaligus memiliki peluang besar untuk tumbuh
dan berkembang. Oleh karena itu, nilai perusahaan menjadi aspek yang penting
untuk diketahui, karena mencerminkan tingkat pengembalian kepada pemegang
saham serta membantu calon investor dalam mengambil keputusan untuk
menanamkan modal pada perusahaan tersebut. Nilai perusahaan dipengaruhi oleh
beberapa faktor, antara lain ukuran perusahaan, yang mencerminkan emakin besar
ukuran suatu perusahaan, semakin besar pula kemungkinan perusahaan tersebut
berkembang pesat, mendapatkan respon positif dari para investor, dan pada
akhirnya meningkatkan nilai perusahaan secara keseluruhan (Mardiana & Wijaya,
2024). serta umur perusahaan, yang menunjukkan peningkatan daya saing yang
signifikan di pasar, sekaligus memperkuat kemampuan perusahaan untuk bertahan
dan berkembang dalam jangka panjang (Liana Susanto, 2021).

Berdasarkan dari uraian yang di jelaskan di atas, peneliti tertarik untuk
melakukan penelitian dengan judul: “Pengaruh Ukuran perusahaan Terhadap
Nilai Perusahaan Dengan Umur Perusahaan Sebagai Variabel Moderasi
(Studi Empiris Pada Perusahaan Sub Sektor Makanan Dan Minuman Yang
Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Tahun 2019-2023).

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang maka masalah dalam penelitian ini dapat

dirumuskan sebagai berikut :
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1. Apakah ukuran perusahaan dapat mempengaruhi nilai perusahaan pada
perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia (BEI) tahun 2019-2023?

2. Apakah umur perusahaan dapat memoderasi ukuran perusahaan
terhadap nilai perusahaan?

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian
1.3.1 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan yang dilakukan dalam

penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Untuk mengetahi dan menganalisis pengaruh ukuran perusahaan
terhadap nilai perusahaan pada subsektor makanan dan minuman yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2019-2023.

2. Untuk mengetahui dan menganalisis peran moderasi pada pengaruh
ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan.

1.3.2 Manfaat Penelitian
Manfaat yang peneliti harapkan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

a. Manfaat Teoritis

1. Bagi Pengembangan limu
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan bagi dunia
akademik, memberikan kontribusi ilmu pengetahuan berkaitan
dalam bidang manajemen dan keuangan. Penelitian ini dapat
memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai faktor-

faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan. Dengan memahami



bagaimana ukuran dan umur perusahaan berinteraksi dalam

mempengaruhi nilai perusahaan.
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2. Bagi Pengembangan Riset

Dengan penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber referensi

University of Islam Malang

yang bermanfaat bagi peneliti selanjutnya yang ingin melakukan
penelitian serupa dengan variabel atau sektor yang berbeda. .
b. Manfaat Praktis

1. Bagi Perusahaan
Penelitian ini diharap dapat meningkatkan kemampuan perusahaan
untuk bertahan dan berkembang dalam keadaan pasar yang
fluktuatif, yang sangat penting di subsektor makanan dan minuman
serta memberikan masukan kepada perusahaan sebagai bahan
pertimbangan yang dapat digunakan untuk menentukan langkah
selanjutnya.

2. Bagi Investor
Melalui penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi
yang berguna bagi investor dalam membuat keputusan investasi.
Investor dapat menggunakan hasil penelitian ini untuk menilai dan
membuat keputusan investasi yang lebih tepat, misalnya memilih
perusahaan dengan ukuran tertentu yang  dianggap lebih

menguntungkan.
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3. Bagi Regulator
Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan oleh

regulator untuk mengidentifikasi potensi risiko yang terkait dengan

REPOSITORY

perusahaan dengan ukuaran tertentu dan mengambi langkah-
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langkah pencegahan.
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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 simpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasa yang telah dijabarkan pada bab

sebelumnya, maka diperoleh simpulan bahwa:

Penerapan ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan
(PBV) pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa

Efek Indonesia tahun 2019-2023.

Dengan adanya umur perusahaan sebagai variabel moderasi pada penelitian
ini mampu memperkuat hubungan antara ukuran perusahaan terhadap nilai
perusahaan pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di

Bursa Efek Indonesia tahun 2019-2023.

5.2 Keterbatasan dan Saran

5.2.1 Keterbatasan

Dalam penelitian ini masih memiliki beberapa keterbatasan yang dialami
peneliti. Meskipun begitu, peneliti berharap keterbatasan ini tidak mengurangi
manfaat dari hasil penelitian. Beberapa keterbatasan dalam penelitian diantaranya:

1. Data sekunder pada perusahaan manufaktur yang dilihat dari laporan
keuangan tahunan tidak disajikan secara lengkap, sehingga mempersulit

peneliti dalam melakukan pencatatan data.

66
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2. Ruang lingkup sampel yang digunakan pada penelitian ini hanya meneliti
perusahaan sub sektor makanan dan minuman sehingga tidak bisa

disamaratakan untuk semua perusahaan. Selain itu, jumlah sampel yang

REPOSITORY

terbatas hanya 41 dari total 56 perusahaan dalam rentang waktu lima tahun

University of Islam Malang

terakhir dapat menjadi kendala dalam menggeralisasi temuan penelitian.

5.2.2 Saran

Berdasarkan keterbatasan yang ada pada penelitian ini, adapun saran yang
dapat diberikan melalui hasil yang sudah ada agar mendapatkan nilai yang lebih

baik, yaitu:

1. Pada penelitian selanjutnya disarankan untuk menambah banyaknya
variabel penelitian untuk dapat memprmudah mengetahui faktor-faktor
apa saja yang bisa mempengaruhi nilai perusahaan seperti likuiditas,
profitabilitas dan yang lain lainnya.

2. Untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk lebih mempertimbangkan
dalam penambahan sampel pada penelitian dan menggunakan metode uji

yang lebih lengkap sehingga mendapatkan hasil yang lebih akurat.
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