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RINGKASAN 

 

 

Fikry iAmela iWidyasari i2025. iPengaruh iCitra iMerek, iGaya iHidup, idan 

iBrand iAmbassador iTerhadap iMinat iBeli iMobil iDaihatsu iSigra i(Studi 

iPada iPembeli iDaihatsu iSigra idi iDealer iPT. iJolo iAbadi iDaihatsu 

iMalang) iDosen iPembimbing iI iDr. iRini iRahayu iKurniati, iM.Si., iDosen 

iPembimbimbing iII iEny iWidayawati, iS.AB., iM.AB. 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk i(1) imenganalisis ipengaruh icitra imerek, 

igaya ihidup, idan ibrand iambassador iterhadap iminat ibeli imobil idaihatsu 
isigra isecara iparsial i(2) imenganalisis ipengaruh iantara icitra imerek, igaya 

ihidup, idan ibrand iambassador iterhadap iminat ibeli iproduk idaihatsu isigra 

isecara isimultan. iJenis ipenelitian iini iyang idigunakan iadalah ikuantitatif. 

iTeknik ipengumpulan idata imenggunakan ikuesioner. iTeknik isampling 

imenggunakan imetode iprobability isampling,dengan iteknik irandom isampling 

idengan isampel isebanyak i88 iresponden. iAlat ianalisis idengan imenggunakan 

ialat iSPSS i25. iTeknik ianalisis idata idilakukan imenggunakan iuji ivaliditas, 

iuji ireliabilitas, iuji iasumsi iklasik, ianalisis iregresi ilinear iberganda idan iuji 

ihipotesis 

Hasil ipenelitian iini imenunjukkan ibahwa ivariabel icitra imerek i(X1), 

igaya ihidup i(X2), idan ibrand iambassador i(X3) iberpengaruh iterhadap iminat 

ibeli imobil idaihatsu isigra. iHasil iuji if imenunjukkan iterdapat ipengaruh 

isecara isimultan iantara ivariabel iindependen icitra imerek, igaya ihidup, idan 

ibrand iambassador iterhadap ivariabel idependen iminat ibeli. iHasil iuji 

ikoefisien ideterminasi i(Adjusted iR²) imenunjukkan ibahwa inilai iadjusted iR² 

isebesar i0,948 iyang iberarti iseluruh ivariabel ibebas iyaitu icitra imerek i(X1), 

igaya ihidup i(X2), idan ibrand iambassador i(X3) imemiliki ikontribusi isecara 

ibersamaan isebesar94,8% iterhadap ivariabel iminat ibeli 

(Y). isedangkan isisanya isebesar i5,2% idipengaruhi ivariabel ilain iyang itidak 

iditeliti idalam ipenelitian iini. 

Kata iKunci i: iCitra iMerek, iGaya iHidup, iBrand iAmbassador, iMinat iBeli 
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SUMMARY 

 

 

Fikry iAmela iWidyasari i2025. iThe iInfluence iof iBrand iImage, iLifestyle, 

iand iBrand iAmbassador ion iInterest iin iBuying iDaihatsu iSigra iCars 

i(Study ion iDaihatsu iSigra iBuyers iat iPT. iJolo iAbadi iDaihatsu iMalang) 

iSupervisor iI iDr. iRini iRahayu iKurniati, iM.Si., iSupervisor iII iEny 

iWidayawati, iS.AB., iM.AB. 

This istudy iaims ito i(1) ianalyze ithe iinfluence iof ibrand iimage, 

ilifestyle, iand ibrand iambassadors ion ithe iinterest iin ibuying iDaihatsu iSigra 

icars ipartially i(2) ianalyze ithe iinfluence iof ibrand iimage, ilifestyle, iand 

ibrand iambassadors ion ithe iinterest iin ibuying iDaihatsu iSigra iproducts 

isimultaneously. iThis itype iof iresearch iused iis iquantitative. iThe idata 

icollection itechnique iused iquestionnaires. iThe idata icollection itechnique 

iuses ithe iprobability isampling imethod, iwith ia irandom isampling itechnique 

iwith ia isample iof i88 irespondents. iAnalysis itool iusing ithe iSPSS i25 itool. 

iData ianalysis itechniques iwere icarried iout iusing ivalidity itests, ireliability 

itests, iclassical iassumption itests, imultiple ilinear iregression ianalysis iand 

ihypothesis itests 

The iresults iof ithis istudy ishow ithat ithe ivariables iof ibrand iimage 

i(X1), ilifestyle i(X2), iand ibrand iambassador i(X3) iaffect ithe iinterest iin 

ibuying iDaihatsu iSigra icars. iThe iresults iof ithe if itest ishow ithat ithere iis 

ia isimultaneous iinfluence ibetween ithe iindependent ivariables iof ibrand 

iimage, ilifestyle, iand ibrand iambassador ion ithe idependent ivariables iof 

ibuying iinterest. iThe iresults iof ithe idetermination icoefficient itest i(Adjusted 

iR²) ishowed ithat ithe iadjusted iR² ivalue iwas i0.948 iwhich imeans ithat iall 

iindependent ivariables, inamely ibrand iimage i(X1), ilifestyle i(X2), iand ibrand 

iambassador i(X3) ihad ia isimultaneous icontribution iof i94.8% ito ithe 

ipurchase iinterest ivariable i(Y). iWhile ithe iremaining i5.2% iwas iinfluenced 

iby iother ivariables ithat iwere inot istudied iin ithis istudy. 

Keywords: iBrand iImage, iLifestyle, iBrand iAmbassador, iBuying iInterest 
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PRESENTASE PERKEMBANGAN OTOMOTIF 
DI INDONESIA 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 

Perkembangan ekonomi dan globalisasi telah membawa perubahan besar 

dalam pola konsumsi masyarakat, yang tidak hanya di pengaruhi oleh kebutuhan 

dasar, tetapi juga oleh faktor psikologis dan sosial. Di tengah arus globalisasi, 

kebutuhan akan barang dan jasa meningkat, namun tidak selalu berdasarkan pada 

kebutuhan yang sesungguhnya. Banyak konsumen yang membeli barang atau jasa, 

termasuk kendaraan, bukan semata-mata karena kebutuhan fungsional, tetapi lebih 

karena keinginan untuk memenuhi standar atau citra merek dengan cara 

mengasosiasikan produk atau layanan dengan nilai-nilai seperti kekayaan, 

keberhasilan, dan pengaruh dalam masyarakat atau gaya hidup mereka. Perilaku 

konsumtif ini sering menyebabkan pembelian yang lebih berlebihan dan dapat 

berujung pada pemborosan, terutama pada produk-produk yang memiliki daya 

Tarik emosional simbolik seperti kendaraan pribadi. 

 

 

 

 

 
   
 

  
     

       

 77% 
 

77%    
80% 

 
   

   73%    74%    

           

 

 

Gambar 1 Grafik presentase perkembangan otomotif di Indonesia 

Sumber : DataIndonesia.id (2024) 
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Di Indonesia, industri otomotif terus berkembang seiring dengan 

peningkatan daya beli masyarakat dan semakin terbukanya pasar global. Hal ini 

dilihat dari semakin meningkatnya penjualan mobil dari tahun ke tahun. Data 

menunjukkan fluktuasi persentase dari tahun 2020 hingga 2024. Pada tahun 2020, 

persentase tercatat sebesar 77%, kemudian mengalami penurunan menjadi 73% 

pada tahun 2021. Namun, pada tahun 2022 terjadi kenaikan kembali ke angka 77%, 

yang kemudian sedikit menurun menjadi 74% di tahun 2023. Tren positif terlihat 

pada tahun 2024, dengan lonjakan persentase mencapai 80%, tertinggi dalam lima 

tahun terakhir (DataIndonesia.id, 2024). 

Dengan merek-merek ternama berlomba-lomba untuk memasarkan 

kendaraan yang sesuai dengan preferensi dan kebutuhan konsumen yang terus 

berkembang, pasar otomotif global semakin dinamis. Salah satu merek yang terus 

mempertahankan popularitasnya adalah yang dikenal dengan produk-produk mobil 

yang hemat bahan bakar, terjangkau, serta memiliki desain yang menarik dan 

fungsional. Merek yang selalu berhasil menarik perhatian konsumen dengan 

berbagai model yang menawarkan kombinasi sempurna antara efisiensi, harga yang 

ramah di kantong, serta gaya yang modern dan praktis. Dari berbagai merek yang 

diperkirakan akan menjadi paling trending di pasar terutama karena berbagai 

inovasi dan pembaruan produk yang dilakukan oleh perusahaan. Pembaruan ini 

tidak hanya mencakup desain yang semakin elegan dan futuristik, tetapi juga 

peningkatan teknologi dan performa kendaraan yang menjanjikan kenyamanan 
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lebih bagi pengemudi dan penumpang. Dengan berbagai langkah dan inovatif 

tersebut akan tetap diperkirakan menjadi salah satu pilihan utama dipasar otomotif, 

menarik perhatian konsumen yang mencari kendaraan yang efesiensi, stylish, dan 

dapat di andalkan. Berikut adalah grafik model brand mobil paling trending dalam 

gambar: 

 

 

Gambar 2 Grafik model brand mobil paling trending Maret 2024 

Sumber : Goodstats.id (2024) 

Pada penjualan yang tercatat, beberapa model dari Brand mobil berbagai 

merek menunjukkan angka penjualan yang cukup signifikan. Diantara model- 

model tersebut, Daihatsu Sigra menjadi yang paling populer dengan total penjualan 

mencapai 5.674 unit, diikuti oleh Honda Brio dengan penjualan sebanyak 5.061 

unit. Selanjutnya Toyota Innova menempati posisi ketiga dengan penjualan 

sebanyak 4.638 unit, Toyota Avanza dan Toyota Calya, dua model lainnya dari 

toyota, masing-masing mencatat penjualan 3.795 unit dan 3.510 unit. Honda HR-V 
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terjual sebanyak 2.107 unit, sementara Daihatsu Terios terjual 2.087 unit, adapun 

brand Mitsubishi Xpander, terjual sebanyak 1.745 unit, diikuti oleh Toyota Rush 

dengan penjualan 1.745 unit, dan Daihatsu Ayla dengan 1.737 unit. Hal ini 

menunjukkan bahwa peminat Daihatsu Sigra sangat banyak (Goodstats, 2024). 

Daihatsu Sigra menjadi pilihan favorit di pasar Indonesia karena 

menawarkan kombinasi antara desain yang modern, serta kapasitas yang cukup 

untuk kebutuhan keluarga. Oleh karena itu, penting untuk memahami faktor-faktor 

yang mempengaruhi minat beli konsumen terhadap mobil Daihatsu Sigra. Di tengah 

persaingan yang semakin ketat antar merek mobil di pasar Indonesia, perusahaan 

otomotif dituntut untuk dapat menciptakan diferensiasi agar dapat menarik perhatian 

konsumen dan mempengaruhi minat beli mereka. Salah satu cara untuk 

mencapainya adalah melalui pengelolaan citra merek yang kuat, pemahaman 

tentang gaya hidup konsumen, dan penggunaan brand ambassador yang dapat 

mempengaruhi persepsi serta minat beli calon konsumen. 

Salah satu industri otomotif mobil sigra yaitu PT. Jolo abadi Daihatsu 

Malang. PT. Jolo abadi Daihatsu Malang terletak di Jl. Sunandar priyo sudarmo No. 

22, Purwantoro, Blimbing, Malang, Jawa Timur, 65122. PT. Jolo Abadi Daihatsu 

Malang bergerak di bidang penjualan mobil brand Daihatsu salah satunya yaitu 

Daihatsu sigra, alasan saya memilih PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang sebagai 

tempat penelitian karena ulasan positif yang sangat banyak di google, di mana 

konsumen memberikan penilaian terbaik dan merekomendasikan perusahaan ini. 

Hal ini mencerminkan kualitas produk dan layanan sangat baik. Selain itu, 

berdasarkan observasi bahwa pengawai di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang 

sangat dekat dengan pelanggan, selalu berusaha memberikan pelayanan yang 
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ramah dan profesional. Kedekatan ini tidak hanya menciptakan hubungan yang baik 

antara perusahaan dan konsumen, tetapi juga menciptakan lingkungan yang 

kondusif untuk penelitian dalam memahami dinamika kepuasan pelanggan dan 

kualitas pelayanan. Namun, berdasarkan data wawancara yang dilakukan oleh PT. 

Jolo Abadi Daihatsu Malang kepada salah satu konsumen yang bernama Budali 

mengatakan bahwa PT. Jolo abadi Daihatsu Malang menghadapi tantangan dalam 

hal citra merek persepsi kualitas, terutama di kalangan konsumen yang lebih 

mengutamakan teknologi dan fitur premium. Meskipun harga yang terjangkau 

tetapi ada salah satu kelemahan yang sering disebutkan oleh konsumen Daihatsu 

Sigra yaitu dari performanya yang kurang kuat saat menanjak, terutama di medan 

yang lebih terjal. Dalam gaya hidup beberapa konsumen beropini bahwa Daihatsu 

sigra sebagai pilihan cerdas untuk keluarga yang mengutamakan fungsional dan 

efisiensi biaya dengan harga yang relatif lebih terjangkau dibandingkan mobil 

keluarga lain. Namun, disisi lain beberapa konsumen berpendapat bahwa Daihatsu 

Sigra kurang sesuai dengan keinginan mereka seperti, tren gaya hidup yang 

moderen yang mengedepankan desain mobil yang lebih stylis dan inovatif. Bagi 

sebagian konsumen, Sigra dianggap kurang memiliki kesan mewah atau ekslusif 

dibandingkan dengan kendaraan keluarga yang lain yang lebih mahal. Salah satu 

brand ambassador dari PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang yang bernama Tika 

mempunyai kelemahan dalam mempromosikan produk yaitu kurangnya menarik 

konsumen, disebabkan oleh ketidaksesuaian antara citra atau karakter brand 

ambassador dengan audiens target 
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atau nilai-nilai merek itu sendiri, karena brand ambassador tersebut tidak memiliki 

hubungan yang kuat dengan dunia otomotif. 

 

Gambar 3 ulasan konsumen di website PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang 

Sumber : Google Maps (2024) 

Menurut Pradana dalam (Andriani, dkk. 2023:20) citra merek adalah 

sekumpulan asosiasi merek yang terbentuk di benak konsumen. penetapan suatu 

merek pada produk memberikan keunikan tersendiri dibenak konsumen, sehingga 

menimbulkan ketertarikan untuk menggunakan produk tersebut. Merek dirancang 

untuk untuk menandai kualitas seragam. Konsumen yang mencoba dan menyukai 

suatu produk dapat kembali kepada produk tersebut hanya dengan mengingat 

namanya saja. Semakin bagus citra merek suatu perusahaan akan memunculkan 

kesan tersendiri terhadap pola pikir konsumen untuk minat membelinya. 

Menurut Siregar (2012:78) gaya hidup merupakan bagaimana seseorang 

mengalokasikan pendapatannya, dan memilih produk maupun jasa dan berbagai 

pilihan lainnya ketika memilih alternatif dalam satu kategori produk yang ada. 

Dalam perspektif pemasaran, tampak jelas bahwa konsumen yang memiliki gaya 

hidup yang sama akan mengelompok dengan sendirinya ke dalam satu kelompok 

berdasarkan apa yang mereka minati untuk dibeli, menghabiskan waktu senggang, 

dan bagaimana mereka membelanjakan uangnya. 
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Menurut Suprayitno (2023:9) brand ambassador adalah ikon budaya atau 

identitas, dimana mereka bertindak sebagai alat pemasaran yang mewakili 

pencapaian individualisme kejayaan menusia serta komodifikasi dan komersialisasi 

suatu produk. Brand ambassador dimaksudkan untuk mewujudkan identitas 

perusahaan dalam penampilan, sikap, nilai-nilai, dan etika. Elemen kunci dari brand 

ambassador terletak pada kemampuan mereka untuk menggunakan strategi 

promosi yang akan memperkuat pelanggan untuk membeli suatu produk lebih 

banyak lagi. Penunjukkan brand ambassador biasanya dilatar belakangi oleh citra 

positif yang wibawanya sehingga dapat mewakili citra produk secara keseluruhan. 

Sehingga memberikan dampak yang besar pada penjualan produk. 

Pada penelitian Febrianti (2023) yang berjudul “pengaruh brand 

ambassador, citra merek dan kualitas produk terhadap minat beli produk skintific 

di kota Mataram” hasil penelitian menyatakan bahwa brand ambassador, citra 

merek dan kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli. 

Penelitian ini dibuat berbeda dengan penelitian sebelumnya, studi kasus yang akan 

diteliti yaitu pembeli mobil daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang. 

Penelitian ini memiliki tiga variabel independen yaitu citra merek, gaya hidup, dan 

brand ambassador. 

Penelitian ini memberikan kontribusi yang signifikan dalam memperdalam 

pemahaman mengenai pengaruh citra merek, gaya hidup, dan brand ambassador 

terhadap minat beli konsumen melalui analisis statistik yang objektif. Penelitian ini 

berkontribusi dalam menganalisis dan mengembangkan teori yang ada dengan 

menguji hubungan antara variabel-variabel tersebut dalam konteks yang terukur. 
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Secara teori, penelitian ini dapat memperkaya literatur dalam bidang pemasaran dan 

perilaku konsumen dengan menggungkapkan hubungan antara ketiga faktor 

tersebut dalam membentuk minat beli dan juga dapat membarikan wawasan 

berharga bagi perusahaan dalam merancang strategi pemasaran yang lebih efektif, 

seperti memperkuat citra merek, memilih brand ambassador, dan memahami 

segmen gaya hidup yang relevan. 

Berdasarkan fenomena dan uraian yang dijelaskan, maka peneliti memilih 

untuk meneliti mengenai minat beli pada konsumen daihatsu sigra. Oleh sebab itu 

peneliti mengambil judul “Pengaruh Citra Merek, Gaya Hidup, dan Brand 

Ambassador Terhadap Minat Beli Mobil Daihatsu Sigra (Studi kasus pada 

pembeli mobil daihatsu sigra di dealer PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang)”. 

 

 

 

B. Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan latar belakang di atas maka rumusan masalah yang berkaitan 

dengan penelitian yaitu : 

1. Apakah Citra Merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli mobil 

Daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang ? 

2. Apakah Gaya Hidup berpengaruh signifikan terhadap minat beli mobil 

Daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang ? 
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3. Apakah Brand Ambassador berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

mobil daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang? 

4. Apakah Citra Merek, Gaya Hidup, dan Brand Ambassador berpengaruh 

signifikan secara simultan terhadap minat beli mobil Daihatsu sigra di PT. 

Jolo Abadi Daihatsu Malang ? 

 

 

C. Tujuan Penelitian 

 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Citra Merek terhadap minat beli 

mobil Daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang. 

2. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Gaya Hidup terhadap minat beli 

mobil Daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang. 

3. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Brand Ambassador terhadap minat 

beli mobil Daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang. 

4. Mengetahui dan menganalisis secara simultan pengaruh Citra Merek, Gaya 

Hidup, dan Brand Ambassador terhadap keputusan minat beli mobil 

Daihatsu sigra di PT. Jolo Abadi Daihatsu Malang. 
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D. Manfaat Penelitian 

 

1. Secara akademis 

 

Penelitian ini di harapkan dapat jadi bahan referensi untuk 

penelitian selanjutnya dalam hal pengembangan di bidang penelitian 

perilaku konsumen khusus nya yang terkait dengan minat beli. 

2. Secara praktis 

 

a. Bagi customer 

 

Penelitian ini diharapkan dapat memperluas pengetahuan customer 

dapat lebih memahami faktor – faktor yang mempengaruhi minat beli, 

sehingga memilih produk yang sesuai dengan ekspetasi mereka, dapat 

meningkatkan kepuasan terhadap mereka dan mengurangi rasa 

penyesalan pasca pembelian. 

b. Bagi perusahaan 

 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan banyak manfaat bagi 

perusahaan, seperti membantu memahami kebutuhan pasar dan perilaku 

konsumen, sehingga produk dan layanan dapat lebih sesuai dengan 

permintaan. Dengan begitu, perusahaan dapat berinovasi, 

mengoptimalkan sumber daya, dan tetap kompetitif di pasar 

 

 

E. Sistematika Pembahasan 

1. BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menguraikan latar belakang, rumusan masalah, tujuan penelitian, 

manfaat penelitian, serta sistematika pembahasan. 

2. BAB II KAJIAN PUSTAKA 
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Bab ini menguraikan tentang hasil penelitian terdahulu, kerangka teori 

yang relevan terkait dengan tema skripsi, hubungan antar variabel, 

kerangka konsep penelitian, dan hipotesis penelitian. 

3. BAB III METODE PENELITIAN 

 

Bab ini menguraikan secara rinci metode penelitian di antara nya jenis 

penelitian, lokasi penelitian, variabel dan pengukuran, populasi dan 

sampel, Teknik analisis data, sumber data. 

4. BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

Pada bab ini berisi paparan dan penjelasan terkait gambaran umum lokasi 

penelitian, karakteristik responden, hasil analisis data, hasil uji hipotesis 

dan pembahasan dari hasil penelitian. 

5. BAB V PENUTUP 

 

Pada bab ini terbagi menjadi dua sub bab yaitu berisi kesimpulan terkait 

dari hasil pembahasan dan saran yang berkaitan dengan penelitian ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh citra 

merek, gaya hidup, dan brand ambassador terhadap minat beli mobil daihatsu 

sigra. Dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Berdasarkan hasil 

penelitian yang telah dilakukan dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli mobil daihatsu 

sigra. Hal ini dilihat dari nilai t hitung sebesar 17,772 lebih besar dari t 

tabel 1,988 ( 17.772 > 1,988) dengan perolehan tingkat signifikansi X1 

= 0,000 < 0,050. Dari hasil tersebut menunjukkan bahwa Ho ditolak dan 

Ha diterima artinya citra merek berpengaruh terhadap minat beli. Dalam 

penelitian ini kesukaan merek menjadi penilaian penting bagi pembeli 

menyukai daihatsu sigra karena menawarkan sesuatu yang berbeda 

dibandingkan dengan merek lainnya. 

2. Gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap minat beli mobil daihatsu 

sigra. hal ini dilihat dari t hitung sebesar 17,772 lebih besar dari t tabel 

1,988 (17,772 > 1,988) dengan perolehan tingkat signifikansi X2 = 0,000 

< 0,050. Dari hasil tersebut menunjukkan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diterima artinya gaya hidup berpengaruh terhadap minat beli. Dalam 

penelitian ini minat juga menjadi penilaian penting bagi pembeli karena 

banyaknya pembeli yang minat mobil Daihatsu sigra dari pada mobil 

lainnya. 
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3. Brand ambassador berpengaruh signifikan terhadap minat beli mobil 

daihatsu sigra. Hal ini dilihat dari t hitung sebesar 2,957 lebih besar dari 

t tabel 1,988 (2,957 >1,988) dengan perolehan tingkat signifikansi X3 = 

0,004 < 0,050. Dari hasil tersebut menunjukkan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diterima artinya brand ambassador berpengaruh terhadap minat beli. 

Dalam penelitian ini daya tarik yang positif akan menjadi poin penting 

untuk menarik calon pembeli . Hal ini menunjukkan bahwa semakin 

positif citra merek, semakin sesuai gaya hidup konsumen, dan semakin 

kuat pengaruh brand ambassador, maka akan semakin tinggi pula minat 

beli konsumen terhadap mobil Daihatsu Sigra. 

4. Citra merek, gaya hidup, dan brand ambassador berpengaruh signifikan 

secara simultan terhadap minat beli mobil daihatsu sigra. Hal ini dilihat 

dari f hitung sebesar 531,830 lebih besar dari f tabel 2,71 (531,830 > 2,71) 

dengan memperoleh tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,050. Dari hasil 

tersebut menunjukkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima. 

B. Saran 

 

Berdasarkan hasil penelitian ini, pembahasan dan kesimpulan yang telah 

dipaparkan diatas, maka peneliti dapat memberikan saran sebagai berikut: 

1. Bagi perusahaan 

Diharapkan bagi perusahaan untuk memperhatikan lebih serius lagi 

mengenai citra merek, gaya hidup, dan brand ambassador agar dapat 

mempengaruhi minat beli konsumen. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

 

a. Jumlah populasi dan sampel penelitian dapat diperluas dan ditambahkan 
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untuk mendapatkan hasil yang sempurna. 

b. Diharapkan peneliti selanjutnya untuk menggunakan metode 

pengumpulan data tidak hanya melalui metode kuantitatif, tetapi 

menggunakan metode kualitatif. 
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