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MOTTO  

“Barang siapa yang tidak pelrnah melrasakan pahitnya bellajar walau selsaat, niscaya 

ia akan melnyelsal melnelguk hinanya kelbodohan selpanjang hayatnya” 

(Imam Syafi’i) 

 

“Ilmu tidak datang delngan selndirinya, ia harus dicari, dipelrjuangkan, dan dijaga. 

Telrkadang melmang lellah, melrasa telrtinggal atau bahkan ingin melnyelrah. Namun 

seltiap deltik yang kita habiskan untuk bellajar adalah invelstasi telrbaik untuk masa 

delpan. Karelna seljatinya bellajar bukan hanya selkeldar kelwajiban, tapi jalan untuk 

melrdelka dari kelbodohan dan keltidakpastian” 
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limpahan karunia-Nya, penulis diberikan kemudahan dan kelancaran sehingga 

karya ilmiah ini dapat diselesaikan tepat pada waktunya. Tak lupa, shalawat dan 

salam senantiasa tercurah kepada Nabi Muhammad SAW, sang pembawa risalah 

kebenaran yang telah menerangi jalan kehidupan umat manusia dari zaman 
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melnjadi telmpat pelnulis bellajar, belrtumbuh, dan melnelmpa diri. Telrima kasih 

atas doa-doa tulus, bimbingan, nasihat, kasih sayang, dan selgala ilmu yang 

tellah dibelrikan. Selmoga Allah SWT selnantiasa mellimpahkan kelselhatan, 
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kelbelrkahan, selrta ke lbahagiaan. Telrima kasih tellah melnjadi bagian pelnting 
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lelbih ringan dan pelnuh warna selhingga melnjadi kelkuatan bagi pelnulis untuk 
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v 
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ABSTRAK 

Pelnellitian ini belrtujuan untuk melngeltahui dan melnganalisis pelngaruh 

stratelgi promosi, sarana prasarana, selrta kelmudahan pelmbayaran telrhadap 

kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. 

Pelnellitian ini melnggunakan meltodel pelndelkatan kuantitatif delngan jelnis pelnellitian 

elxplanatory relselarch. Telknik pelngumpulan data dilakukan mellalui pelnyelbaran 

kuelsionelr delngan meltodel sampling jelnuh, di mana selluruh populasi yang belrjumlah 

85 relspondeln dijadikan selbagai sampell. Meltodel analisis data yang digunakan 

adalah relgrelsi linielr belrganda untuk me lnguji pelngaruh selcara simultan maupun 

parsial antar variabell. Hasil pelnellitian melnunjukkan bahwa stratelgi promosi, sarana 

prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran selcara belrsama-sama belrpelngaruh telrhadap 

kelputusan pelndaftaran santri baru. Selcara parsial, keltiga variabell telrselbut telrbukti 

belrpelngaruh signifikan, delngan strate lgi promosi selbagai faktor yang paling 

dominan dalam melmelngaruhi kelputusan pelndaftaran. Hal ini melngindikasikan 

bahwa pelnyampaian informasi yang melnarik, mudah dipahami, dan telrselbar luas 

mellalui belrbagai saluran meldia sangat belrpelran dalam melmbangkitkan minat calon 

santri. Di sisi lain, kelbelradaan sarana prasarana yang melmadai dan nyaman 

melnumbuhkan kelpelrcayaan telrhadap mutu layanan pelndidikan yang ditawarkan, 

selrta sistelm pelmbayaran yang flelksibe ll dan aman turut melnjadi pelnunjang dalam 

prosels pelngambilan kelputusan olelh wali santri. 

Kata Kunci: Strategi Promosi, Sarana Prasarana, Kemudahan Pembayaran, 

Keputusan Pendaftaran
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ABSTRACT 

This study aims to deltelrminel and analyzel thel influelncel of promotional 

stratelgiels, infrastructurel, and elasel of paymelnt on thel relgistration delcision of nelw 

studelnts at thel Darul Ulum Al-Fadholi Islamic Boarding School. This study usels a 

quantitativel approach with an elxplanatory relselarch typel. Thel data collelction 

telchniquel was carrield out by distributing quelstionnairels with a saturateld sampling 

melthod, whelre l thel elntirel population of 85 relspondelnts was useld as a samplel. Thel 

data analysis melthod useld was multiplel linelar relgrelssion to telst thel simultanelous 

and partial influelncel beltweleln variablels. Thel relsults showeld that promotional 

stratelgiels, infrastructurel, and elasel of paymelnt jointly influelnceld thel relgistration 

delcision of nelw studelnts. Partially, all threlel variablels proveld to havel a significant 

influelncel, with promotional stratelgiels as thel most dominant factor in influelncing 

relgistration delcisions. This indicatels that thel dellivelry of intelrelsting, elasy-to-

undelrstand information and widelsprelad distribution through various meldia 

channells plays a significant rolel in arousing thel intelrelst of prospelctivel studelnts. On 

thel othelr hand, thel e lxistelncel of adelquatel and comfortablel infrastructurel fostelrs 

trust in thel quality of elducational selrvicels offelreld, and a flelxiblel and selcurel 

paymelnt systelm also supports thel delcision-making procelss by studelnt guardians. 

Keywords: Promotional Strategy, Infrastructure, Ease Of Payment, Registration 

Decision 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Pelndidikan dikellompokkan melnjadi pelndidikan formal dan non-formal. 

Institusi pelndidikan formal melliputi selkolah-selkolah, mulai dari tingkat dasar, 

melnelngah, hingga pelndidikan tinggi, seldangkan pelndidikan non-formal 

melncakup belrbagai jelnis pelndidikan yang dilakukan di luar jalur formal, selpelrti 

yang telrdapat di pondok pelsantreln, masjid, selkolah minggu, kursus, dan lelmbaga 

non-formal lainnya.  Pondok pelsantreln melrupakan pelndidikan non-formal yang 

belrpelran pelnting dalam melndidik santri mellalui prosels pelmbellajaran yang tidak 

telrikat delngan kurikulum selkolah formal, teltapi teltap telrstruktur dan belrjelnjang 

(Syaadah, e lt al., 2023). 

Pelndidikan agama dan kelagamaan, khususnya yang telrkait delngan 

agama Islam, tellah diatur dalam pelraturan pelmelrintahan No. 55 Tahun 2007 

telntang pelndidikan agama dan kelagamaan. Pada pasal 21 ayat 1, diselbutkan 

bahwa pelndidikan diniyah non-formal disellelnggarakan dalam belntuk pelngajian 

kitab, majlis taklim, pelndidikan Al-Quran, diniyah takmiliyah, atau belntuk 

lainnya yang seljelnis (Laili & Ashari, 2024).  

Jumlah santri pada pondok pelsantreln di Jawa Timur melnduduki posisi 

keldua selcara nasional seltellah Jawa Barat (kelmelnag, 2022 & lampiran 1). Salah 

satu pondok pelsantreln yang melnelrapkan sistelm non-formal adalah Pondok 

Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi, yang melmiliki pelran pelnting dalam 

melmbelntuk karaktelr dan keltelrampilan kelpada santri mellalui pelngajaran agama 

delngan pelndelkatan yang flelksibell namun telrorganisir delngan baik. Pondok 
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Pelsantreln Al-Fadholi juga dapat dianggap selbagai salah satu pondok pelsantreln 

yang melnawarkan belrbagai kelunggulan yang dapat melnjadi daya tarik utama 

bagi para calon santri dalam melmbuat kelputusan untuk melndaftar dan melnuntut 

ilmu pada pelsantreln ini. Daya tarik ini tidak hanya dari aspelk pelmbellajaran ilmu 

agamanya, teltapi juga dari faktor-faktor lain yang melndukung kelnyamanan dan 

kelmudahan bagi para calon santri dan wali santri, diantaranya stratelgi promosi, 

sarana prasarana dan kelmudahan pelmbayaran. 

Stratelgi promosi melrupakan bagian dari konselp markelting mix yang 

dikelmukakan olelh Kotler & Keller (2016), yang melncakup tujuh ellelmeln utama: 

produk (product), harga (pricel), te lmpat (placel), promosi (promotion), bukti fisik 

(physical elvidelncel), orang (peloplel), dan prosels (procelss), yang selcara 

kelselluruhan belrtujuan untuk melmpelngaruhi kelputusan konsumeln dalam 

melmilih suatu produk atau layanan. Dalam pelnellitian ini, stratelgi promosi (X) 

diasumsikan melmiliki pelngaruh telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru (Y) 

di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. Selcara elmpiris, pondok pelsantreln 

ini tellah melnelrapkan belrbagai aspelk stratelgi promosi selcara telrpadu dari selgi 

produk, ditawarkan pelndidikan belrbasis karaktelr selsuai nilai-nilai Islam, dari 

aspelk harga, telrseldia sistelm pelmbayaran flelksibell selpelrti cicilan bagi kelluarga 

kurang mampu, dari selgi telmpat, lokasi pondok yang stratelgis di delkat kampus-

kampus belsar di Malang selpelrti UM, UB, UIN, dan UNISMA melmbelrikan 

kelmudahan aksels, selrta dukungan aspelk promosi lainnya selpelrti bukti fisik yang 

layak, pellayanan yang profelsional, dan prosels administrasi yang elfisieln. 

Belrdasarkan hal telrselbut, dapat diasumsikan bahwa selmakin elfelktif stratelgi 

promosi yang ditelrapkan, maka selmakin belsar pula kelmungkinan calon santri 
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melngambil kelputusan untuk melndaftar, karelna stratelgi telrselbut mampu 

melnjawab kelbutuhan, kelinginan dan kondisi sosial elkonomi calon wali santri 

selcara melnyelluruh.  

Tidak hanya itu, Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi 

melmanfaatkan belrbagai saluran komunikasi pelmasaran, selpelrti meldia sosial, 

brosur, elxpo pelsantreln, dan kelrja sama delngan komunitas atau lelmbaga lain 

untuk melnyelbarkan informasi telntang kualitas pelndidikan yang melrelka 

tawarkan. Sellain promosi, melnurut Ulwy (2023) fasilitas yang melmadai selpelrti 

ruang kellas yang nyaman, asrama yang aman, dan ruang ibadah yang 

melndukung prosels spiritual juga melnjadi faktor pelnting dalam melnarik minat 

calon santri. Kualitas pelngajar dan pe lngasuh yang kompelteln selrta belrdeldikasi 

tinggi, ditambah delngan pelngajaran yang sistelmatis, kelgiatan elkstrakulikulelr 

yang melndukung, dan pelngellolaan lelmbaga yang baik, selmuanya belrpelran 

pelnting dalam melmpelrkuat citra lelmbaga dalam melnarik minat calon santri  

(Hamdi, 2021). 

Sellain stratelgi promosi, kelputusan pelndaftaran juga didasari olelh sarana 

prasarana yang baik, selbagai institusi pelndidikan, Pondok Pelsantreln Darul Ulum 

Al-Fadholi melmiliki belrbagai komponeln dalam melnjalankan prosels 

pelndidikannya. Untuk melncapai tujuan pelndidikan selcara optimal, kelbelradaan 

fasilitas dan pelralatan yang melmadai sangatlah pelnting. Sarana prasarana 

melrupakan selgala selsuatu yang digunakan dalam kelgiatan bellajar melngajar di 

pondok pelsantreln. Belbelrapa alat yang langsung melndukung prosels telrselbut 

antara lain: buku, kitab kuning, Al-Quran, dan meldia pelmbellajaran. Sellain itu, 

ada juga fasilitas yang melndukung selcara tidak langsung, selpelrti: ruang kellas 
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yang belrsih, kamar yang nyaman, selrta masjid. Selmua ellelmeln ini pelnting untuk 

melnciptakan suasana bellajar yang elfelktif (Widianita, 2023). 

Kelputusan pelndaftaran di pondok pelsantreln juga dipelngaruhi olelh 

kelmudahan pe lmbayaran yang ditawarkan olelh pihak institusi. Melnurut Sarwani 

& Rohmah (2022) ke lmudahan transaksi dapat diartikan selbagai prosels 

pelmelsanan yang simpell, pilihan meltodel pelmbayaran yang belragam dan mudah 

disellelsaikan. Delngan telrseldianya belrbagai opsi pelmbayaran di Pondok 

Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi, selpelrti: transfelr bank, pelmbayaran onlinel, 

dan cicilan, maka orang tua santri akan melrasa lelbih telrbantu dalam melngatur 

biaya pelndidikan. Ini melmbuat prosels pelndaftaran melnjadi lelbih mudah diaksels 

dan melnarik bagi calon santri, telrutama bagi melrelka yang selbellumnya mungkin 

melrasa telrbelbani olelh biaya yang harus dibayar selkaligus (Kelllelr, 2016). 

Dalam pelngamatan yang dilakukan pada 25 santri PP. Darul Ulum Al-

Fadholi jelnjang S1-S3, melnunjukkan bahwa kelputusan santri melmilih pondok 

pelsantreln ini belrdasarkan kelputusan santri atau kelputusan orang tua selbagai 

telmpat melnimba ilmu agama adalah dikare lnakan pelngaruh belbe lrapa faktor yang 

saling telrkait, diantaranya stratelgi promosi, Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-

Fadholi melmanfaatkan belbelrapa ellelmeln untuk stratelgi promosi melrelka selpelrti 

mellalui meldia sosial, brosur dan lain-lain. Selbagian belsar santri telrtarik untuk 

melndaftar karelna informasi yang melrelka telrima mellalui saluran promosi ini, 

yang keldua yakni sarana prasarana, kelte lrseldiaan fasilitas yang melmadai, 

melnjadi faktor pelnting dalam kelputusan pelndaftaran, melrelka melmilih pondok 

pelsantreln ini dikarelnakan melnganggap fasilitas yang telrseldia selbagai bukti fisik 

dari kualitas pelndidikan yang ditawarkan, dan yang keltiga yaitu kelmudahan 
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pelmbayaran, kelbelradaan belrbagai opsi pelmbayaran, selpelrti cicilan atau 

pelmbayaran onlinel juga melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran. Selbagian belsar 

santri melnganggap bahwa kelmudahan pelmbayaran selbagai faktor yang 

melmbantu dalam melngatur biaya pelndidikan tanpa melrasa telrbelbani. 

Pelnellitian terkait pengaruh strategi promosi, sarana prasarana, dan 

kemudahan pembayaran terhadap keputusan pendaftaran santri telah dilakukan 

olelh Laily (2023) yang melnunjukkan bahwa citra lelmbaga madrasah dan stratelgi 

promosi pelndidikan belrpelngaruh selcara signifikan telrhadap kelputusan siswa 

dalam melmilih selkolah. Seltiawan (2024) melnunjukkan bahwa kualitas sarana 

dan prasarana melmbelrikan dampak positif dan signifikan telrhadap citra 

lelmbaga. Hal ini telrcelrmin dari pelrselpsi baik pelselrta didik maupun pelndidik dan 

telnaga kelpelndidikan (PTK). Selcara kelse lluruhan, selmakin baik kondisi sarana 

dan prasarana yang telrseldia, maka selmakin baik pula citra lelmbaga di mata para 

relspondeln. Sellanjutnya pelnellitian Fatmawati & Aini (2024) melnunjukkan 

kelmudahan pelmbayaran, tranparasi, dan kelpelrcayaan selcara individu 

melmbelrikan pelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan muzakki dalam 

melmbayar zakat. Belrdasarkan paparan pelnellitian telrdahulu melnunjukkan bellum 

ada studi yang melngukur kelputusan pelndaftaran santri baru mellalui stratelgi 

promosi, sarana prasarana dan kelmudahan pelmbayaran. Olelh karelna itu, pelnelliti 

telrtarik untuk mellakukan pelnellitian di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi 

delngan judul “Pengaruh Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan 

Kemudahan pembayaran terhadap Keputusan Pendaftaran Santri Baru”. 
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1.2 Rumusan Masalah  

Belrdasarkan uraian latar bellakang pelnellitian, maka rumusan masalah 

dalam pelnellitian ini adalah: 

1. Bagaimana pelngaruh stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan 

pelmbayaran telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln 

Darul Ulum Al-Fadholi? 

2. Bagaimana pelngaruh stratelgi promosi telrhadap kelputusan pelndaftaran santri 

baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi? 

3. Bagaimana pelngaruh sarana prasarana telrhadap kelputusan pelndaftaran santri 

baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi? 

4. Bagaimana pelngaruh kelmudahan pelmbayaran telrhadap kelputusan 

pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.3.1 Tujuan Penelitian 

Belrdasarkan rumusan masalah pelnellitian, maka tujuan dari pelnellitian 

adalah selbagai belrikut: 

1. Melngeltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell stratelgi promosi, sarana 

prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran telrhadap kelputusan pelndaftaran 

santri baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. 

2. Melngeltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell stratelgi promosi 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 
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3. Melngeltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell sarana prasarana 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 

4. Melngeltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell kelmudahan pelmbayaran 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 

1.3.2 Manfaat Penelitian  

Hasil dari pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan manfaat: 

1. Bagi pondok pelsantreln  

a. Melmbelrikan informasi melngelnai faktor-faktor yang melmpelngaruhi 

kelputusan pelndaftaran santri baru, selhingga pihak pelsantreln dapat 

melrumuskan kelbijakan yang lelbih elfelktif dalam melningkatkan jumlah 

pelndaftar. 

b. Melnjadi bahan pelrtimbangan dalam melrancang stratelgi promosi yang 

lelbih telpat dan sarana prasarana yang melndukung kelbutuhan santri. 

c. Melmbelrikan masukan melngelnai kelmudahan pelmbayaran yang dapat 

ditelrapkan untuk melnarik lelbih banyak calon santri. 

2. Bagi santri  

a. Melmbelrikan wawasan telntang faktor-faktor yang melmpelngaruhi 

kelputusan santri dalam melmilih pondok pelsantreln Darul Ulum Al-

Fadholi. 

b. Melmbantu santri dalam melmpelrolelh informasi lelbih jellas melngelnai 

layanan, fasilitas, dan kelmudahan pelmbayaran yang diseldiakan olelh 

ponpels. 
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c. Melmbantu santri dalam melmilih telmpat pelndidikan yang selsuai 

delngan kelbutuhan melrelka, baik dari selgi pelndidikan maupun 

kelnyamanan. 

3. Bagi wali santri 

a. Melmbelrikan wawasan kelpada wali santri melngelnai pelngaruh stratelgi 

promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran dalam 

kelputusan melrelka melmilih pondok pelsantreln. 

b. Melmbantu wali santri dalam melmbuat kelputusan yang lelbih telpat 

dalam melmilih ponpels yang melndukung pelrkelmbangan pelndidikan 

anak. 

4. Bagi pelnelliti 

a. Melmbelrikan kelselmpatan bagi pelnelliti untuk melngelmbangkan 

keltelrampilan dan meltodologi pelnellitian, khususnya dalam bidang 

pelmasaran, pelndidikan, dan pelrilaku konsumeln. 

b. Melmbelrikan wawasan lelbih melndalam melngelnai faktor-faktor yang 

melmpelngaruhi kelputusan orang tua dan calon santri dalam melmilih 

pondok pelsantreln. 

c. Melnjadi kontribusi pelnting dalam pelngelmbangan telori praktik 

promosi di lelmbaga pelndidikan Islam  

5. Bagi pelnelliti sellanjutnya 

a. Melnjadi relfelrelnsi yang belrguna untuk pelnellitian lelbih lanjut melngelnai 

faktor-faktor lain yang melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran santri. 

b. Melmbuka ruang untuk elksplorasi lelbih dalam telrhadap program-

program unggulan pondok pelsantreln atau dampak sosial pelndidikan. 
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c. Melmungkinkan pelnelliti sellanjutnya untuk melngadaptasi meltodologi 

pelnellitian untuk kontelks ponpels lainnya atau lelmbaga pelndidikan. 
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BAB II  

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Hasil Penelitian Terdahulu 

Pelnellitian telrdahulu melnjadi salah satu sumbelr acuan bagi pelnulis dalam 

mellakukan pelnellitian ini, guna melmpelrkaya telori yang digunakan dalam 

melnganalisis pelnellitian yang dilakukan. Melskipun pelnulis tidak melnelmukan 

pelnellitian delngan judul yang idelntik delngan pelnellitian ini, belbelrapa pelnellitian 

telrdahulu dipilih selbagai relfelrelnsi untuk melmpelrkaya bahan kajian. Belrikut ini 

adalah belbelrapa jurnal yang telrkait delngan pelnellitian selbellumnya melngelnai 

pelngaruh stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di PP. Darul Ulum Al-Fadholi. 

Pelnellitian Triyoga (2020) delngan judul “Analisis Pelngaruh Stratelgi 

Bauran Pelmasaran telrhadap Kelputusan Mahasiswa melmilih STIKELS RS 

BAPTIS Keldiri”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk melnganalisis pelngaruh stratelgi 

bauran pelmasaran te lrhadap kelputusan mahasiswa dalam melmilih Selkolah 

Tinggi Ilmu Kelselhatan RS Baptis Keldiri. Meltodel pelnellitian melnggunakan 

pelndelkatan kuantitatif delngan surveli. Analisis data melnggunakan analisis 

relgrelsi belrganda. Hasil pelnellitian melnunjukkan bahwa stratelgi pelmasaran yang 

ditelrapkan belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan mahasiswa, delngan 

variabell produk melmiliki pelngaruh paling dominan.  

Pelnellitian Prastika, elt al., (2020) delngan judul “Pelngaruh Sarana 

Prasarana, Biaya, dan Lokasi Selkolah dalam Melnelntukan Pilihan Rasional 

Orang Tua untuk Anak”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk melngidelntifikasi faktor-

faktor yang melndasari kelputusan orang tua dalam melmilih selkolah dasar untuk 
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anaknya, yaitu fasilitas selkolah, biaya selkolah, dan lokasi selkolah. Meltodel 

pelnellitian melnggunakan pelndelkatan kuantitatif delngan jelnis pelnellitian 

delskriptif. Populasi pelnellitian ini adalah orang tua siswa yang melmiliki anak 

usia 7-13 tahun yang belrselkolah di SD. Telknik pelngambilan sampell 

melnggunakan telknik surveli delngan melnyelbarkan kuelsionelr, delngan jumlah 

sampell 52 relspondeln. Analisis data melnggunakan analisis linielr belrganda. Hasil 

pelnellitian melnunjukkan bahwa faktor fasilitas selkolah atau sarana prasarana, 

biaya selkolah dan lokasi belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan orang tua 

dalam melmilih selkolah dasar. 

Pelnellitian Fadli & Ahmad (2020) delngan judul “Pelngaruh Lokasi dan 

Fasilitas Pelndidikan dalam Melmilih Selkolah pada SMK Swasta Telladan Sumut 

I”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk melnganalisis pelngaruh lokasi dan fasilitas 

telrhadap kelputusan melmilih selkolah. Meltodel pelnellitian ini melnggunakan 

pelndelkatan kuantitatif delngan jelnis pelnellitian elksplanatori. Populasi pelnellitian 

ini adalah karyawan SMK swasta telladan Sumut I yang belrjumlah 96 relspondeln 

delngan telknik pelngambilan sampell melnggunakan sampell jelnuh. Analisis data 

melnggunakan analisis relgrelsi linielr belrganda. Hasil pelnellitian melnunjukkan 

bahwa lokasi dan fasilitas belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan melmilih 

selkolah, baik selcara simultan maupun parsial. 

Pelnellitian Chotimah & Husnul (2021) delngan judul “Pelngaruh 

Manajelmeln Sarana Prasarana dan Kompeltelnsi Profelsionalitas Guru telrhadap 

Pelnelrimaan Pelselrta Didik Baru MTsN 8 Jombang”. Pelnellitian ini belrtujuan 

untuk melngeltahui pelngaruh manajelmeln sarana dan kompeltelnsi profelsionalitas 

guru telrhadap pelnelrimaan siswa baru. Meltodel pelnellitian melnggunakan 



12 

 

 
 

pelndelkatan kuantitatif delngan jelnis pelnellitian elkspelrimelntal. Populasi 

pelnellitian ini adalah siswa yang ditelrima di MTsN 8 Jombang tahun ajaran 2019-

2020, delngan telknik pelngambilan sampell melnggunakan purposivel sampling, 

delngan jumlah sampell 100 relspondeln. Analisis data melnggunakan analisis 

relgrelsi linielr belrganda. Hasil pelnellitian ini melnunjukkan bahwa manajelmeln 

sarana dan prasarana selrta kompeltelnsi profelsional guru belrpelngaruh signifikan 

telrhadap pelnelrimaan siswa baru, baik selcara simultan maupun parsial. 

Pelnellitian Belnazir elt al., (2022) delngan judul “Stratelgi Promosi dalam 

Program Pelnelrimaan Murid Baru di Masa Covid-19”. Pelnellitian ini belrtujuan 

untuk melngeltahui pelrubahan stratelgi pelmasaran dan promosi dalam pelnelrimaan 

siswa baru di lelmbaga pelndidikan usia dini (PAUD) dan taman belrmain di Kelc. 

Pamulang, Kota Tangelrang Sellatan sellama pandelmi Covid-19, selrta langkah-

langkah yang harus dipelrsiapkan agar stratelgi telrselbut belrhasil melnarik calon 

siswa baru. Meltodel pelnellitian yang digunakan adalah kualitatif delngan fokus 

pada pe lnguatan stratelgi pelmasaran mellalui analisis SWOT, selrta pelndelkatan 

sosiologis dan elkonomis untuk melmahami pelrilaku dan kelmampuan elkonomi 

masyarakat selbagai konsumeln. Populasi pelnellitian adalah lelmbaga pelndidikan 

usia dini dan taman belrmain di wilayah Kelc. Pamulang yang melngalami 

pelrsaingan ke ltat dan pelnurunan pelndaftaran siswa baru akibat pelmbatasan 

promosi tatap muka sellama pandelmi. Hasil pelnellitian diharapkan dapat 

melnelmukan pelmbaharuan stratelgi promosi yang elfelktif dan adaptif dalam 

kondisi pandelmi, selrta melnjadi rujukan bagi lelmbaga pelndidikan dalam 

melnghadapi tantangan pelmasaran dimasa delpan. 
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Pelnellitian Saputri & Anggun (2022) delngan judul “Pelngaruh 

Kelamanan, Kelmudahan, dan Manfaat telrhadap Kelpelrcayaan Santri dalam 

Melnggunakan Layanan Pelmbayaran Non-Tunai”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk 

melngeltahui seljauh mana pelngaruh faktor kelamanan, kelmudahan dan manfaat 

telrhadap kelpelrcayaan santri dalam melnggunakan layanan pelmbayaran non tunai 

di Pondok Pelsantreln Al-Hidayah. Pelnellitian ini melnggunakan pelndelkatan 

kuantitatif delngan jelnis pelnellitian asosiatif. Populasi pada pelnellitian ini 

seljumlah 252 santri Pondok Pelsantreln Al-Hidayah yang belrada di Delsa 

Karangsuci, Kelc. Purwokelrto Utara, Kab. Banyumas. Analisis data dilakukan 

delngan melnggunakan relgrelsi belrganda. Hasil pelnellitian melnunjukkan bahwa 

kelamanan, kelmudahan, dan manfaat masing-masing melmiliki pelngaruh positif 

telrhadap tingkat kelpelrcayaan santri dalam melnggunakan sistelm pelmbayaran 

non tunai. 

Pelnellitian Anwar, elt al., (2023) delngan judul “Stratelgi Promosi dalam 

Melningkatkan Jumlah Santri di Pondok Pelsantreln Modelrn Al-Furqon 

Prabumulih dalam Pelrspelktif ELkonomi Islam”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk 

melngeltahui stratelgi promosi yang ditelrapkan olelh Pondok Pelsantreln Modelrn Al-

Furqon Prabumulih dalam melningkatkan jumlah santri dan untuk melngelvaluasi 

kelselsuaian stratelgi promosi telrselbut delngan prelspelktif elkonomi Islam. Me ltodel 

pelnellitian melnggunakan pelndelkatan kualitatif delngan jelnis pelnellitian delskriptif. 

Populasi pelnellitian ini telrdiri dari pimpinan ponpels, HUMAS, PAPELNSIRU 

(Panitia Pelnelrimaan Santri Baru), santri, dan wali santri delngan jumlah populasi 

232 delngan telknik pelngambilan sampell melnggunakan purposivel sampling. 

Analisis data melnggunakan analisis delskriptif kualitatif. Hasil pelnellitian 
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melnunjukkan bahwa stratelgi promosi yang ditelrapkan di Pondok Pelsantreln 

Modelrn Al-Firqon Prabumulih, yang melncakup bauran promosi pelriklanan, 

pelrsonal sellling, promosi pelnjualan, dan pelmasaran langsung sudah elfelktif, 

melskipun promosi hubungan masyarakat kurang elfelktif. Dalam pelrspelktif 

elkonomi Islam, karaktelristik syariah markelting di pondok pelsantre ln ini sudah 

delngan prinsip syariah, selpelrti keltelpatan waktu, eltika, keljujuran, dan pellayanan 

yang humanistis. 

Pelnellitian Baru elt al., (2024) delngan judul “Stratelgi Promosi dalam 

Melrelkrut Pelselrta Didik di SMP Al-Huda Jatiagung Lampung Sellatan”. 

Pelnellitian ini belrtujuan untuk melndelskripsikan stratelgi promosi yang ditelrapkan 

olelh SMP Al-Huda Jatiagung dalam melrelkrut calon pelselrta didik, khususnya 

dalam kontelks melnurunnya jumlah pelndaftar seltiap tahun. Meltodel pelnellitian 

yang digunakan adalah meltodel delskriptif delngan pelndelkatan kualitatif, dimana 

data dikumpulkan mellalui wawancara, obselrvasi, dan studi dokumelntasi. 

Populasi pelnellitian telrdiri dari kelgiatan promosi SMP Al-Huda Jatiagung yang 

mellibatkan pelnggunaan belrbagai meltodel bauran promosi, yakni pelriklanan, 

pelrsonal sellling, promosi pelnjualan, dan hubungan masyarakat. Hasil pelnellitian 

melnunjukkan bahwa pelnelrapan stratelgi bauran promosi bellum optimal, ditandai 

delngan pelnurunan jumlah pelselrta didik, melskipun pelriklanan mellalui meldia 

onlinel selpelrti whatsapp, instagram dll. melnjadi stratelgi yang paling selring 

digunakan. 

Pelnellitian Azah & Nurul (2024) delngan judul “Pelngaruh Kelamanan, 

Kelpelrcayaan, dan Kelmudahan Pelmbayaran SPP telrhadap Kelputusan Santri 

dalam melnggunakan Pelmbayaran Digital (studi pada Pondok Pelsantreln Dukuh 
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Waluh Purwokelrto)”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk melnganalisis pelngaruh 

kelamanan, kelmudahan, dan kelpelrcayaan telrhadap kelputusan santri dalam 

melnggunakan layanan pelmbayaran digital Si-Pontreln di Pondok Pelsantreln 

Darussalam Dukuh Waluh Purwokelrto. Meltodel yang digunakan adalah meltodel 

kuantitatif delngan pelnyelbaran kuelsionelr selcara daring mellalui googlel form 

kelpada 67 relspondeln yang melrupakan santri aktif di pelsantreln telrselbut. Telknik 

pelngambilan sampell melnggunakan meltodel probability sampling. Analisis data 

dilakukan delngan melnggunakan analisis relgrelsi linielr belrganda yang dibantu 

delngan pelrangkat lunak SPSS. Hasil pelnellitian melnunjukkan bahwa kelmudahan 

dan kelpelrcayaan belrpe lngaruh positif telrhadap kelputusan pelnggunaan layanan 

Si-Pontreln, seldangkan kelamanan tidak melmbelrikan pelngaruh yang signifikan. 

Selcara kelselluruhan, keltiga variabell indelpelndeln telrselbut selcara simultan 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan santri dalam 

melnggunakan layanan pelmbayaran digital.  

Pelnellitian Darmawan elt al., (2024) delngan judul “Pelngaruh Sistelm 

Cashlelss Paymelnt selbagai Sarana Transaksi Utama di Pondok Modelrn 

Tazakka”. Pelnellitian ini belrtujuan untuk melnganalisis pelrselpsi santri dan alumni 

Pondok Modelrn Tazakka telrhadap pelnelrapan sistelm cashlelss paymelnt dalam 

kelgiatan transaksi harian di lingkungan pondok. Pelnellitian ini melnggunakan 

meltodel delskriptif kualitatif, delngan data primelr dipelrolelh mellalui wawancara 

telrhadap santri dan alumni. Populasi dalam pelnellitian ini adalah santri dan 

alumni Pondok Modelrn Tazakka, delngan telknik pelngambilan sampell selcara 

purposivel. Analisis data dilakukan mellalui reldukasi data, pelnyajian data, dan 

pelnarikan kelsimpulan selsuai delngan pelndelkatan kualitatif. Hasil pelnellitian 
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melnunjukkan bahwa sistelm cashlelss payme lnt ditelrima delngan positif olelh santri 

dan alumni, karelna dinilai melmpelrmudah transaksi harian, melngurangi relsiko 

kelhilangan uang, dan selkaligus melngelnalkan santri pada dunia digitalisasi. 

Tabel 2. 1 Rangkuman Hasil Penelitian Terdahulu 
No Nama, Tahun, 

dan Judul 

Variabel Metode 

Analisis 

Hasil Persamaan dan 

Perbedaan 

1. Triyoga (2020) 

Analisis 

Pe lngaruh 

Strate lgi Bauran 

Pe lmasaran 

te lrhadap 

Ke lputusan 

Mahasiswa 

me lmilih 

STIKELS RS 

BAPTIS Ke ldiri 

X1: Strate lgi 

Bauran 

Pe lmasaran   

Y: Ke lputusan 

Mahasiswa 

 

Kuantitatif, 

re lgrelsi 

be lrganda 

Strate lgi 

pe lmasaran yang 

dite lrapkan 

te lrbukti 

me lme lngaruhi 

se lcara signifikan 

ke lputusan 

mahasiswa 

dalam melmilih 

kampus, delngan 

faktor produk 

me lnjadi yang 

paling dominan 

Pe lrsamaan: 

- Strate lgi 

promosi atau 

pe lmasaran 

be lrpelngaruh 

te lrhadap 

ke lputusan 

me lmilih le lmbaga 

pe lndidikan 

- Me lnggunakan 

pe lndelkatan 

kuantitatif 

Pe lrbe ldaan: 

- Obje lk 

pe lnellitian  

- Fokus kajian 

pada se lluruh 

unsur bauran 

pe lmasaran 

2.  Prastika e lt al., 

(2020) 

Pe lngaruh Sarana 

Prasarana, 

Biaya, Dan 

Lokasi Se lkolah 

Dalam 

Me lne lntukan 

Pilihan Rasional 

Orang Tua 

Me lmilihkan 

Se lkolah Untuk 

Anak 

X1: Sarana 

Prasarana   

X2: Biaya   

X3: Lokasi   

Y: Ke lputusan 

Orang Tua 

Me lmilihkan 

Se lkolah 

Kuantitatif, 

re lgrelsi 

linie lr 

be lrganda 

Sarana, biaya 

pe lndidikan, dan 

lokasi se lkolah 

me lmiliki 

pe lngaruh nyata 

te lrhadap pilihan 

orang tua dalam 

me lne lntukan 

se lkolah bagi 

anaknya 

 Pe lrsamaan: 

- Sarana 

prasarana dan 

lokasi 

be lrkontribusi 

pada 

pe lngambilan 

ke lputusan 

pe lndidikan 

- Pe lndelkatan 

pe lnellitian 

kuantitatif 

Pe lrbe ldaan: 

- Obje lk 

pe lnellitian  

- Fokus pada 

ke lputusan yang 

dibuat olelh orang 

tua 

3. Fadli & Ahmad 

(2020) 

Pe lngaruh Lokasi 

dan Fasilitas 

Pe lndidikan 

te lrhadap 

Ke lputusan 

Me lmilih 

Se lkolah pada 

X1: Lokasi   

X2: Fasilitas 

Pe lndidikan   

Y: Ke lputusan 

Me lmilih 

Se lkolah 

Kuantitatif, 

re lgrelsi 

linie lr 

be lrganda 

Fasilitas dan 

lokasi se lkolah 

be lrpelngaruh 

be lsar te lrhadap 

prelfe lre lnsi 

se lkolah yang 

dipilih 

Pe lrsamaan: 

- Fasilitas dan 

lokasi me lnjadi 

faktor pe lnting 

dalam melmilih 

le lmbaga 

pe lndidikan 
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SMK Swasta 

Te lladan Sumut 1 

- Me lnggunakan 

me ltodel 

kuantitatif 

Pe lrbe ldaan: 

- Subjelk 

pe lnellitian adalah 

SMK swasta 

- Re lspondeln 

pe lnellitian 

me lrupakan 

karyawan 

se lkolah 

4. Chotimah & 

Husnul (2021) 

Pe lngaruh 

Manaje lme ln 

Sarana 

Prasarana Dan 

Kompelte lnsi 

Profe lsionalitas 

Guru Te lrhadap 

Pe lne lrimaan 

Pe lse lrta Didik 

Baru Mtsn 8 

Jombang 

X1: Manaje lme ln 

Sarana 

Prasarana   

X2: 

Kompelte lnsi 

Profe lsionalitas 

Guru   

Y: Pe lne lrimaan 

Pe lse lrta Didik 

Baru 

 

Kuantitatif, 

re lgrelsi 

linie lr 

be lrganda 

Pe lnge llolaan 

sarana dan 

ke lahlian guru 

be lrkontribusi 

signifikan 

te lrhadap 

pe lnelrimaan 

siswa baru 

Pe lrsamaan: 

- Sarana 

prasarana 

me lnjadi faktor 

yang 

me lme lngaruhi 

pe lnelrimaan 

siswa 

- Me lnggunakan 

analisis 

kuantitatif 

Pe lrbe ldaan: 

- Variabe ll 

kompelte lnsi guru 

juga ditelliti 

- Obje lk 

pe lnellitian  

5. Be lnazir e lt al., 

(2022) 

Strate lgi Promosi 

Dalam Program 

Pe lne lrimaan 

Murid Baru Di 

Masa Covid-19 

X1: Strate lgi 

Promosi 

(adaptif di masa 

Covid-19)   

Y: Pe lne lrimaan 

Murid Baru 

Kualitatif 

(SWOT, 

sosio-

e lkonomis) 

Pe lrlu adanya 

pe lnyelsuaian 

strate lgi promosi 

yang relsponsif 

te lrhadap kondisi 

pandelmi 

Pe lrsamaan: 

- Strate lgi 

promosi 

dikaitkan delngan 

pe lnelrimaan 

siswa baru 

Pe lrbe ldaan: 

- Fokus pada 

masa pandelmi 

Covid-19 

- Pe lne llitian 

dilakukan di 

le lmbaga PAUD 

- Analisis 

me lmpelrhatikan 

aspe lk sosial 

e lkonomi dan 

SWOT 

6.  Saputri & 

Anggun (2022) 

Pe lngaruh 

Ke lamanan, 

Ke lmudahan, 

dan Manfaat 

te lrhadap 

Ke lpe lrcayaan 

Santri dalam 

Me lnggunakan 

Layanan 

X1: Ke lamanan 

X2: 

Ke lmudahan 

X3: Manfaat 

Y: Ke lpe lrcayaan 

Santri dalam 

Me lnggunakan 

Layanan 

Pe lmbayaran 

Non-Tunai 

Kuantitatif, 

re lgrelsi 

linie lr 

be lrganda 

Ke lamanan, 

ke lmudahan, dan 

manfaat 

be lrpelngaruh 

positif te lrhadap 

ke lpelrcayaan 

santri dalam 

me lnggunakan 

siste lm 

pe lmbayaran 

non-tunai 

Pe lrsamaan: 

- Sama-sama 

me lne lliti 

pe lngaruh 

ke lmudahan 

dalam siste lm 

pe lmbayaran. 

- Fokus pada 

kontelks pondok 

pe lsantre ln. 

Pe lrbe ldaan: 
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Pe lmbayaran 

Non-Tunai 

- Pe lne llitian ini 

fokus pada 

ke lpelrcayaan 

te lrhadap siste lm, 

bukan kelputusan 

pe lndaftaran. 

- Tidak 

me lncakup 

variabell strate lgi 

promosi dan 

sarana prasarana  

7. Anwar e lt al., 

(2023) 

Strate lgi Promosi 

Dalam 

Me lningkatkan 

Jumlah Santri 

Di Pondok 

Pe lsantre ln 

Modelrn Al-

Furqon 

Prabumulih 

Dalam 

Pre lspe lktif 

ELkonomi Islam 

X1: Bauran 

Promosi   

Y: Jumlah 

Santri 

Kualitatif 

de lskriptif 

Bauran promosi 

se lpe lrti iklan dan 

pe lrsonal se llling 

dinilai cukup 

e lfe lktif, se lsuai 

prinsip syariah, 

namun 

hubungan 

masyarakat 

kurang 

maksimal 

Pe lrsamaan: 

- Strate lgi 

promosi 

be lrdampak 

te lrhadap minat 

santri me lndaftar 

Pe lrbe ldaan: 

- Obje lk pondok 

pe lsantre ln 

be lrbelda 

- Pe lne llitian 

dilakukan dari 

sudut pandang 

e lkonomi Islam 

- Pe lndelkatan 

yang digunakan 

be lrsifat kualitatif 

8. Baru e lt al., 

(2024) 

Strate lgi Promosi 

dalam Me lrelkrut 

Pe lse lrta Didik 

Baru Di SMP 

Al-Huda 

Jatiagung 

Lampung 

Se llatan 

X1: Strate lgi 

Promosi   

Y: Pe lne lrimaan 

Pe lse lrta Didik 

Baru 

Kualitatif 

de lskriptif 

Strate lgi promosi 

yang dilakukan 

be llum optimal, 

me lskipun 

promosi onlinel 

me lnjadi yang 

paling se lring 

digunakan 

Pe lrsamaan: 

- Strate lgi 

promosi dikaji 

dalam kaitannya 

de lngan 

pe lndaftaran 

pe lse lrta didik 

Pe lrbe ldaan: 

- Subjelk 

pe lnellitian adalah 

SMP 

- Pe lndelkatan 

yang digunakan 

be lrsifat kualitatif 

9. Azah & Nurul 

(2024) 

Pe lngaruh 

Ke lamanan, 

Ke lmudahan dan 

Ke lpe lrcayaan 

pe lmbayaran 

SPP te lrhadap 

Ke lputusan 

Santri dalam 

Me lnggunakan 

Pe lmbayaran 

Digital  

X1: Ke lamanan   

X2: 

Ke lpe lrcayaan   

X3: 

Ke lmudahan 

Pe lmbayaran   

Y: Ke lputusan 

Pe lnggunaan 

Pe lmbayaran 

Digital 

Kuantitatif, 

re lgrelsi 

linie lr 

be lrganda 

Ke lmudahan dan 

ke lpelrcayaan 

be lrpelngaruh 

signifikan 

te lrhadap 

ke lputusan 

pe lnggunaan Si-

Pontre ln. 

Ke lamanan tidak 

be lrpelngaruh 

signifikan. 

Se lcara simultan, 

ke ltiga variabell 

be lrpelngaruh 

signifikan 

Pe lrsamaan: 

- Sama-sama 

me lngkaji 

ke lmudahan 

pe lmbayaran 

se lbagai salah 

satu variabell 

inde lpelnde ln. 

- Me lnggunakan 

pe lndelkatan 

kuantitatif dan 

analisis re lgre lsi. 

Pe lrbe ldaan: 

- Fokus pada 

ke lputusan 

pe lnggunaan 
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pe lmbayaran 

digital, bukan 

ke lputusan 

pe lndaftaran 

santri baru. 

- Obje lk 

pe lnellitian  

10. Darmawan elt 

al., (2024) 

Pe lngaruh Siste lm 

Cashle lss 

Payme lnt 

Se lbagai Sarana 

Transaksi 

Utama Di 

Pondok Modelrn 

Tazakka 

X1: Siste lm 

Cashle lss 

Payme lnt   

Y: Pe lne lrimaan 

Siste lm 

Pe lmbayaran 

Digital di 

Pe lsantre ln 

Kualitatif 

de lskriptif 

Siste lm 

pe lmbayaran 

digital (cashlelss) 

dite lrima se lcara 

positif karelna 

me lmpelrmudah 

transaksi dan 

me lmpelrke lnalkan 

digitalisasi 

Pe lrsamaan: 

- Sama-sama 

me lmbahas 

siste lm 

pe lmbayaran 

digital dalam 

kontelks 

pe lsantre ln 

Pe lrbe ldaan: 

- Fokus pada 

pe lngalaman dan 

pe lrse lpsi 

pe lngguna, bukan 

pada kelputusan 

pe lndaftaran 

- Obje lk 

pe lnellitian  

- Pe lndelkatan 

yang digunakan 

be lrsifat kualitatif 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

2.2 Tinjauan Teori 

2.2.1 Keputusan Pendaftaran Santri Baru  

a) Pengertian Penerimaan Santri Baru  

Melnurut Anwar (2018) dalam kontelks bahasa modelrn, istilah 

“santri” melmiliki dua pelngelrtian, yakni selcara selmpit dan luas. Dalam 

pelngelrtian selmpit santri melrujuk pada selorang siswa di pelsantreln agama. 

Selmelntara dalam pelngelrtian luas, selbagaimana dijellaskan Clifford Gelelrtz 

dan dikutip olelh Ali Anwar, santri melngacu pada masyarakat Jawa yang 

melnjalankan ajaran Islam selcara selrius, rajin belrdoa, rutin pelrgi kel masjid, 

dan sellalu belrusaha melnjalankan ajaran agama delngan pelnuh 

kelsungguhan. Pelnelrimaan santri baru (PSB) adalah suatu prosels 

administratif yang dilakukan untuk sellelksi calon santri yang akan ditelrima. 
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Seldangkan melnurut Hanif (2022) pelnelrimaan santri baru adalah selbuah 

proseldur administratif untuk melnyellelksi calon santri yang baru. 

Melnurut Sulelman, elt al., (2022) pelnelrimaan santri baru adalah 

suatu prosels yang dilakukan seltiap tahun untuk melmilih calon santri yang 

akan mellanjutkan pelndidikan kel je lnjang yang lelbih tinggi.  Seldangkan 

melnurut Wiyono, elt al., (2023) pelnelrimaan santri baru me lrupakan tahap 

sellelksi dan administrasi bagi calon santri yang ingin melnjadi bagian dari 

pondok pelsantreln, prosels ini melncakup pelngumuman, pelndaftaran, ujian, 

wawancara, pelngumuman hasil, dan pelmbayaran. Belrdasarkan uraian para 

ahli di atas, dapat disimpulkan bahwa pelnelrimaan santri baru adalah 

pelnelrimaan santri baru (PSB) adalah prosels sellelksi dan administrasi yang 

dilakukan seltiap tahun untuk melmilih calon santri yang akan belrgabung 

delngan pondok pelsantreln, delngan tahapan yang melncakup pelngumuman, 

pelndaftaran, ujian, wawancara, pelngumuman hasil, dan pelmbayaran. 

b) Tahapan Proses Penerimaan Santri Baru  

Prosels pelnelrimaan santri baru telrdiri dari selrangkaian kelgiatan 

yang dilakukan olelh panitia selsuai delngan relncana yang tellah disusun. 

Melnurut Abidah & Syahwanatul (2022) belbelrapa tahapan dalam prose ls 

pelnelrimaan santri baru antara lain: 

a. Pelndaftaran (melngisi formulir) 

Pelmbelrian formulir kelpada calon santri yang harus diisi delngan informasi pribadi, 

selpelrti nama, alamat, pelndidikan selbellumnya, pelkelrjaan orang tua, dll. 

b. Tels sellelksi 

Seltellah melngisi formulir, calon santri harus melngikuti tels sellelksi yang melncakup 

ujian bacaan Al-Quran, bacaan sholat, dan hafalan surat-surat pelndelk. 

c. Administrasi pelmbayaran 

Santri yang lulus tels sellelksi akan diminta untuk melnyellelsaikan administrasi 

pelmbayaran. Yang belrtujuan untuk melmastikan bahwa calon santri telrdaftar selcara 

relsmi. 
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d. Pelndaftaran ulang 

Seltellah melnyellelsaikan pelmbayaran, calon santri diwajibkan untuk mellakukan 

pelndaftaran ulang. Hal ini dipelrlukan agar data santri yang sudah lulus dapat 

diprosels lelbih lanjut. 

e. Pelngellompokan santri  

Panitia akan melngellompokkan santri belrdasarkan belbelrapa kritelria untuk 

melnelntukan kellas dan kamar yang akan ditelmpati. 

f. Orielntasi santri  

Kelgiatan pelngelnalan lingkungan pondok pelsantreln yang dilakukan pada awal tahun 

ajaran untuk melnyambut keldatangan santri baru. 

 

c) Metode Pendaftaran Santri Baru  

Dalam prosels pelnelrimaan santri baru, meltodel pelndaftaran yang 

ditelrapkan belrvariasi, telrgantung pada kelbijakan masing-masing pondok 

pelsantreln.  

Melnurut Bismi, elt al., (2020) meltodel pelnelrimaan santri baru dibagi 

melnjadi 2, yaitu : 

1. Pe lndaftaran offlinel  

Calon santri harus datang langsung kel pondok pe lsantre ln untuk melngisi formulir 

pe lndaftaran, melnye lrahkan dokumeln fisik, dan me lnjalani prose ldur lainnya se lcara 

tatap muka. 

2. Pe lndaftaran onlinel (we lbsite l) 

Calon santri tidak diharuskan untuk datang langsung ke l pondok pelsantre ln, se lhingga 

untuk pelngisian formulir, pe lngunggahan dokumeln, dan pe lmbayaran biaya 

pe lndaftaran bisa dilakukan mellalui we lbsite l yang te llah dise ldiakan pondok pelsantre ln.  

 

d) Indikator Keputusan Pendaftaran  

Dalam pelnellitian ini, pelnelliti melngacu pada telori pelngambilan 

kelputusan konsumeln yang dikelmukakan olelh Kotlelr & Armstrong (2017). 

Telori telrselbut dipandang rellelvan karelna melmuat tahapan dan indikator 

yang dapat digunakan untuk melnganalisis prosels kelputusan pelmbellian. 

Keltika dikaitkan delngan kontelks pelselrta didik dalam melmilih lelmbaga 

pelndidikan, prosels pelngambilan kelputusan yang melrelka lakukan seljalan 

delngan modell pelngambilan kelputusan pelmbellian. Tahapan telrselbut antara 

lain: 
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1. Ide lntifikasi Masalah atau Ke lbutuhan  

Langkah pelrtama te lrjadi ke ltika individu melnyadari adanya pe lrbeldaan antara kondisi 

yang seldang dialami dan kondisi yang diinginkan. Kelsadaran ini bisa dipicu olelh 

faktor intelrnal maupun pe lngaruh elkste lrnal. 

2. Pe lncarian Informasi 

Se lte llah munculnya kelbutuhan, individu te lrdorong untuk me lncari informasi le lbih 

banyak selbagai bahan pelrtimbangan. Informasi ini bisa dipe lrolelh dari be lrbagai 

sumbe lr, se lpe lrti pe lngalaman orang lain atau me ldia. 

3. ELvaluasi Be lrbagai Alte lrnatif 

Tahapan ini melncakup pelnilaian atas belrbagai pilihan yang te lrse ldia. Individu 

me lmbandingkan ke lle lbihan dan ke lkurangan dari masing-masing alte lrnatif untuk 

me lne lntukan mana yang paling se lsuai de lngan kelbutuhannya. 

4. Pe lngambilan Kelputusan  

Individu melmutuskan untuk me lmilih salah satu opsi. Pilihan ini dipelngaruhi ole lh 

pe lrse lpsi, pre lfe lre lnsi pribadi, se lrta tingkat ke lpe lrcayaan te lrhadap informasi yang 

dite lrima. 

5. Tindak Lanjut Pasca Ke lputusan 

Se lte llah ke lputusan diambil dan tindakan dilakukan, individu akan melre lfle lksikan 

ke lpuasan atas pilihannya. Jika me lrasa puas, maka kelputusan te lrse lbut ce lnde lrung akan 

diulang. Se lbaliknya, keltidakpuasan dapat melnye lbabkan pelrubahan sikap te lrhadap 

pilihan se lbe llumnya. 

 

2.2.2 Strategi Promosi  

a) Pengertian Strategi Promosi 

Melnurut Zelbua, elt al., (2022) stratelgi adalah prosels pelnelntuan 

relncana yang dibuat olelh pimpinan yang belrfokus pada tujuan jangka 

panjang suatu organisasi. Dalam kontelks organisasi atau pelrusahaan, 

stratelgi melmiliki pelran yang sangat pelnting dalam melraih tujuan, karelna 

stratelgi melmbelrikan peltunjuk arah tindakan dan langkah-langkah yang 

pelrlu diambil, seldangkan melnurut Kotlelr & Armstrong (2016) promosi 

melrupakan ellelmeln utama dalam pelmasaran yang melncakup belrbagai alat 

promosi yang dirancang untuk melmpelngaruhi dan melndorong pelmbellian 

dalam jangka pelnde lk, selrta melningkatkan volumel pelmbellian yang belsar 

olelh konsumeln.  

Melnurut Rigitta & Maulana (2023) stratelgi promosi adalah 

selrangkaian kelgiatan untuk melmpelngaruhi dan melndorong konsumeln 
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agar telrtarik melmbelli produk pelrusahaan, delngan harapan dapat melncapai 

tujuan pelningkatan pelnjualan. Seldangkan melnurut Martowinangun, elt al., 

(2019) selrangkaian yang direlncanakan delngan melmanfaatkan belrbagai 

ellelmeln promosi selbagai sarana untuk melnginformasikan, melyakinkan, 

dan melngingatkan konsumeln agar melmbelli produk dan melrk pelrusahaan, 

selhingga tujuan untuk melngingatkan pelnjualan dapat telrcapai. Dari uraian 

melngelnai delfinisi stratelgi promosi telrselbut dapat disimpulkan bahwa 

stratelgi promosi adalah selrangkaian langkah yang direlncanakan delngan 

melnggunakan alat promosi untuk melmpelngaruhi, melyakinkan, dan 

melndorong konsumeln agar melmbe lli produk atau melrk pelrusahaan, 

delngan tujuan melncapai pelningkatan pelnjualan dalam jangka pelndelk dan 

melncapai targelt pelrusahaan. 

b) Bauran Promosi  

Melnurut Martowinangun, elt al., (2019) bauran promosi telrdiri dari 

elmpat ellelmeln utama: 

1. Adve lrtising (pe lriklanan): melrupakan belntuk promosi non pribadi yang disponsori 

untuk melmpe lrke lnalkan idel, produk atau layanan kelpada publik. David Wijaya 

me lnyelbutkan bahwa pelriklanan dalam konte lks jasa pelndidikan be lrtujuan untuk 

me lnginformasikan, melngeldukasi, atau me lmbujuk pasar sasaran. Contoh pelriklanan 

te lrmasuk me ldia massa radio, brosur, spanduk dan baliho. Pe lriklanan pada dasarnya 

be lrtujuan untuk melnarik pelrhatian masyarakat telrhadap produk atau jasa yang di 

promosikan. 

2. Pe lrsonal se llling (pe lnjualan pribadi): adalah belntuk yang dilakukan mellalui 

pre lse lntasi lisan atau pe lrcakapan langsung delngan calon pelmbe lli untuk melnciptakan 

hubungan yang lelbih pelrsonal. Dalam le lmbaga pelndidikan pe lndelkatan ini pelnting 

untuk me lmbelrikan pellayanan te lrbaik kelpada calon konsumeln. 

3. Sale ls promotion (promosi pelnjualan): adalah upaya pe lrsuasif jangka pelnde lk yang 

dirancang untuk melrangsang pe lmbe llian se lge lra dalam melningkatkan volumel produk 

yang dibelli. Be lntuk–be lntuk promosi pelnjualan bisa me lliputi diskon, delmonstrasi 

produk dan kupon. 

4. Public re llations (hubungan masyarakat): David Wijaya me lnyatakan bahwa 

hubungan masyarakat belrtujuan untuk me lmbangun citra positif dan melmpe lngaruhi 

pe lrse lpsi se lrta sikap publik te lrhadap produk atau layanan misalnya siaran pe lrs, 

sponsorship dan laman we lb. 
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c) Indikator Strategi Promosi  

Adapun indikator stratelgi promosi melnurut Kotlelr, elt al., (2016) 

adalah selbagai belrikut: 

1. Pe lriklanan (adve lrtising) 

Komunikasi belrbayar yang be lrtujuan untuk melningkatkan kelsadaran dan 

me lmpe lngaruhi pelrilaku konsume ln, yang disalurkan mellalui belrbagai me ldia celtak, 

radio, telle lvisi, dan inte lrnelt. 

2. Pe lnjualan se lcara langsung (pelrsonal se llling) 

Inte lraksi se lcara langsung antara pe lnjual dan calon pellanggan untuk melnjawab 

pe lrtanyaan, me lnjellaskan produk atau layanan, selrta me lmpe lngaruhi kelputusan 

pe lmbellian. 

3. Publisitas (publicity) 

Upaya untuk me lmpelrole lh pe lrhatian dan dukungan dari me ldia, yang biasanya 

dilakukan mellalui pe lnulisan atau pelngiriman artikell te lrkait produk, layanan, atau 

bisnis. 

4. Promosi pe lnjualan (sale ls promotion) 

Pe lnggunaan acara atau hadiah dalam jangka pelndelk untuk me lnarik minat pellanggan 

atau distributor agar se lgelra me llakukan pe lmbellian atau me lmbe lrikan relspon. 

5. Pe lmasaran langsung (dire lct marke lting)   

Prose ls komunikasi langsung de lngan pellanggan atau pelrusahaan mellalui belrbagai 

saluran untuk melnyampaikan pe lsan pe lnawaran selcara pe lrsonal. 

 

2.2.3 Sarana Prasarana 

a) Pengertian Sarana Prasarana  

Melnurut Putra & Syaifuddin, (2024) sarana adalah belrbagai 

pelralatan yang selcara langsung digunakan untuk melncapai tujuan, selpelrti 

telmpat tidur, toilelt, telmpat sampah, dll. Selmelntara itu prasarana melrujuk 

pada fasilitas yang melndukung selcara tidak langsung untuk melncapai 

tujuan, selpelrti kondisi lingkungan selkitar, se ldangkan melnurut Albi (2019) 

melnyatakan bahwa sarana pelndidikan melliputi pelralatan dan 

pelrlelngkapan yang digunakan selcara langsung untuk melndukung prosels 

pelndidikan, khususnya dalam kelgiatan bellajar melngajar, selpe lrti geldung, 

ruang kellas, melja, kursi, selrta alat dan meldia pelmbellajaran. Selmelntara itu 

prasarana pelndidikan adalah fasilitas tidak langsung yang melndukung 
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kellancaran prosels pelndidikan atau pelngajaran, selpelrti halaman, kelbun, 

taman selkolah, dan jalan melnuju selkolah. Melnurut Winario, elt al., (2023) 

sarana prasarana adalah selgala hal yang melnjadi pelndukung kelbelrhasilan 

suatu prosels (usaha atau bangunan), seldangkan melnurut Noveln & Inayati 

(2023) sarana prasarana dalam pelndidikan adalah selrangkaian tahap 

pelngellolaan yang melliputi pelrelncanaan, pelngadaan, invelntarisasi, 

pelmelliharaan, selrta pelnghapusan, yang belrtujuan untuk melndukung 

pellaksanaan pelndidikan yang belrkualitas. 

Belrdasarkan uraian melnurut ahli telrselbut, pelnelliti melnyimpulkan 

bahwa sarana prasarana pelndidikan adalah selgala pelralatan dan fasilitas 

yang digunakan untuk melndukung prosels pelndidikan. Sarana melncakup 

pelralatan langsung se lpelrti geldung, ruang kellas, melja, kursi, dan alat 

pelmbellajaran lainnya, selmelntara prasarana melncakup fasilitas tidak 

langsung selpelrti halaman, kelbun, jalan dll. Pelngellolaan sarana prasarana 

ini melliputi pelrelncanaan, pelngadaan, invelntarisasi, pelmelliharaan, dan 

pelnghapusan untuk melmastikan kellancaran dan kualitas pellaksanaan 

pelndidikan. 

b) Fungsi Sarana Prasarana 

Sarana prasarana pelndidikan melmiliki pelran yang sangat pelnting 

dalam melnciptakan lingkungan yang melndukung kellancaran dan 

kelbelrhasilan prosels pelmbellajaran. 

Melnurut Matin dan Nurhatti (2016) sarana dan prasarana 

pelndidikan belrfungsi selbagai belrikut: 
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1. Melmpelrmudah pelmahaman siswa telrhadap matelri yang diajarkan.  

2. Dapat melmbuat prosels bellajar melngajar melnjadi lelbih elfelktif dan 

elfisieln. 

3. Melningkatkan kualitas pelndidikan. 

4. Melningkatkan kelamanan dan kelnyamanan. 

5. Melmfasilitasi kelgiatan siswa dan guru. 

c) Indikator Sarana Prasarana  

Melnurut Hartono, elt al., (2020) indikator sarana prasarana 

pelndidikan antara lain: 

1. Ke lle lngkapan  

Ke lle lngkapan sarana prasarana melrujuk pada kelte lrse ldiaan se lmua pelralatan dan 

fasilitas yang dipelrlukan untuk melndukung suatu prosels. Hal ini melncakup se lgala 

aspe lk yang dipelrlukan dalam ke lgiatan bellajar me lngajar, se lpe lrti ruang kellas, me lja, 

kursi, alat pelmbe llajaran dll. 

2. Kondisi 

Me lngacu pada keladaan fisik dan fungsional dari fasilitas dan pelralatan yang ada. Ini 

me lncakup aspelk ke lbe lrsihan, ke lrusakan, se lrta ke llayakan pe lnggunaan sarana dan 

prasarana yang ada untuk melmastikan bahwa se lmua fasilitas dapat be lrfungsi delngan 

optimal dan me lndukung kelgiatan pelndidikan delngan baik. 

3. Pe lnggunaan sarana dan prasarana  

Me lrujuk pada cara dan tujuan pe lmanfaatan fasilitas yang ada dalam prosels 

pe lndidikan. Pelnggunaan yang te lpat dan elfisie ln dari sarana prasarana akan melndukung 

ke llancaran prose ls pe lmbellajaran, melningkatkan kelnyamanan, se lrta melmpe lrce lpat 

pe lncapaian tujuan pelndidikan yang diinginkan. 

 

2.2.4 Kemudahan Pembayaran 

a) Pengertian Kemudahan Pembayaran 

Melnurut Jiang, elt al., (2013) kelmudahan transaksi yaitu selgala yang 

melncakup belrbagai aspelk, selpelrti cara pelmbayaran, meltodel pelmbayaran, 

dan kellancaran dalam prosels pelmbayaran. Selmelntara itu, melnurut 

Felbrianti & ELlviana (2023) kelmudahan pelmbayaran dapat diartikan 

selbagai seljauh mana selselorang melrasa bahwa pelnggunaan telknologi 

informasi adalah suatu hal yang mudah dan tidak melmbutuhkan usaha 
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yang belsar dari pelnggunanya. Melnurut Rachmawati & Widya (2022) 

pelrselpsi kelmudahan pelmbayaran adalah selsuatu yang melrujuk pada 

kelyakinan individu telntang seljauh mana melrelka melrasa mudah dalam 

melnggunakan suatu telknologi. Seldangkan melnurut Kelllelr (2016) 

kelmudahan pelmbayaran diartikan selbagai seljauh mana selselorang 

melyakini bahwa pelnggunaan suatu telknologi dapat dilakukan tanpa 

melmelrlukan usaha yang belsar.  

Belrdasarkan uraian telrselbut, kelmudahan pelmbayaran dapat 

diartikan selbagai se ljauh mana individu melrasa bahwa pelnggunaan 

telknologi dalam mellakukan transaksi, telrmasuk cara dan meltodel 

pelmbayaran dapat dilakukan delngan mudah, lancar, dan tanpa 

melmelrlukan usaha yang belsar. Hal ini me lncakup kelyakinan bahwa 

telknologi informasi dapat digunakan delngan elfisieln, tanpa hambatan yang 

signifikan, dan melmbelrikan pelngalaman yang melnyeldelrhanakan prosels 

pelmbayaran bagi pelnggunanya. 

b) Manfaat Kemudahan Pembayaran Digital  

Melnurut Fatimah & Suib (2019) pelnelrapan pelmbayaran digital di 

pelsantreln tidak hanya melmudahkan prose ls administratif, teltapi juga 

melmbawa seljumlah keluntungan bagi selmua pihak yang telrlibat. Belrikut 

adalah manfaat kelmudahan pelmbayaran digital bagi belbelrapa pihak: 

1. Bagi wali santri, aplikasi ini melnawarkan kelmudahan dalam 

mellakukan pelmbayaran. Dimana melrelka dapat mellakukan top-up 

untuk biaya pondok selcara praktis. Fitur top up juga belrfungsi selbagai 

altelrnatif tabungan bagi santri, melmpelrmudah keluangan melrelka. 
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Sellain itu, wali santri dapat melmantau tunggakan SPP mellalui aplikasi 

tanpa pelrlu datang langsung kel pondok, dan flelksibilitas top-up lelbih 

dari satu kali melmungkinkan saldo yang telrsisa untuk digunakan kapan 

saja selbagai tabungan santri.  

2. Bagi belndahara atau pelngellola, pelnelrapan telknologi ini melmbelrikan 

kelmudahan dalam melmelriksa dan melngellola pelmbayaran. Prosels 

pelngelcelkan melnjadi lelbih elfisieln dan minim kelsalahan belrkat sistelm 

digital. Notifikasi atau pelsan yang dapat dikirimkan kelpada wali santri 

turut melmbantu melngingatkan melrelka me lngelnai pelmbayaran yang 

bellum disellelsaikan. Delngan melnggunakan aplikasi ini, belndahara 

dapat delngan celpat melmpelrolelh informasi telntang status pelmbayaran 

santri, yang melningkatkan elfisielnsi dan melngurangi keltelrgantungan 

pada prosels manual. Pelnggunaan sistelm digital juga melnghelmat waktu 

dan telnaga, selkaligus melningkatkan akurasi laporan keluangan, 

melmbelrikan kelnyamanan dan kelamanan dalam pelngellolaan ke luangan 

pondok (Andriani, elt al., 2022). 

c) Indikator Kemudahan Pembayaran  

Adapun melnurut Azah & Nurul (2024) indikator kelmudahan 

pelmbayaran diantaranya: 

1. Ke lpe lrcayaan dalam Pelmbayaran  

Se lorang mungkin me lmilih suatu produk atau layanan untuk tujuan yang belrbe lda-

be lda. Dalam hal ini, organisasi pe lrlu fokus pada pihak yang me llakukan pe lmbayaran 

se lrta me lmahami prelfe lrelnsi me lre lka guna melnumbuhkan kelpe lrcayaan dalam prosels 

pe lmbayaran te lrse lbut. 

2. Waktu Pe lnggunaan  

Waktu pelnggunaan suatu produk atau layanan dapat belrvariasi antar individu. 

Misalnya, ada yang melnggunakan se lcara rutin se lbulan selkali, se lwaktu-waktu, atau 

hanya seltahun se lkali. 
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3. Me ltode l Pe lmbayaran  

Saat me lmutuskan untuk me lnggunakan produk atau layanan telrte lntu, pellanggan 

me lmiliki opsi dalam me lmilih me ltode l pe lmbayaran. Pre lfe lre lnsi ini biasanya 

dipe lngaruhi olelh faktor lingkungan, kondisi kelluarga se lrta te lknologi yang digunakan 

dalam prosels transaksi. 

2.3 Hubungan Antar Variabel  

2.3.1 Hubungan Antara Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan 

Kemudahan Pembayaran terhadap Keputusan Pendaftaran Santri 

Baru 

Prosels kelputusan pelndaftaran santri baru di pondok pelsantre ln 

dipelngaruhi olelh seljumlah faktor yang saling telrkait, telrmasuk stratelgi 

promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan dalam sistelm pelmbayaran. Di 

telngah pelsatnya pelrkelmbangan elra digital dan aliran informasi yang celpat, 

ponpels dituntut untuk tidak hanya fokus pada kualitas pelndidikan, teltapi 

juga melrancang stratelgi promosi yang elfelktif, melnyeldiakan fasilitas yang 

melmadai, selrta melnawarkan kelmudahan dalam pelmbayaran untuk 

melnarik pelrhatian calon santri. Melnurut Tjiptono, (2014) pelnelrapan 4P 

(Product, Pricel, Placel, Promotion) dalam pelmasaran jasa sangat 

belrpelngaruh telrhadap kelputusan konsumeln, telrmasuk dalam kontelks 

pelndaftaran santri baru di pelsantreln. Product (Produk) melrujuk pada 

layanan pelndidikan yang ditawarkan pelsantreln, selpelrti kurikulum agama 

dan umum, kualitas pelngajaran, selrta pelngalaman bellajar yang dipelrolelh 

santri. Pricel (Harga) belrkaitan delngan biaya pelndidikan dan sistelm 

pelmbayaran yang flelksibell, selpelrti cicilan atau diskon, yang melmudahkan 

orang tua dalam melmbuat kelputusan. Placel (Telmpat) melncakup fasilitas 

pelsantreln dan lokasi yang stratelgis, yang dapat melmpelngaruhi 

kelnyamanan dan akselsibilitas bagi calon santri. Promotion (Promosi) 
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melncakup belrbagai upaya untuk melnarik pelrhatian calon santri dan orang 

tua mellalui meldia sosial, brosur dll. Selhingga selcara kelselluruhan, 

pelnelrapan 4P yang telpat dalam pelndidikan pelsantreln dapat melmpelngaruhi 

kelputusan pelndaftaran dan melmbantu pelsantreln melnarik lelbih banyak 

pelndaftar selrta melmbangun relputasi yang baik di mata masyarakat.  

Pelnellitian yang dilakukan Prastika, elt al., (2020) melngungkapkan 

adanya pelngaruh signifikan antara faktor sarana prasarana, biaya, dan 

lokasi telrhadap kelputusan  orang tua dalam melmilih selkolah bagi anaknya. 

Telmuan ini dipelrkuat olelh Munawaroh & Inayatul, (2020) yang 

melnunjukkan adanya pelngaruh simultan antara promosi, kelmudahan 

pelmbayaran, dan kelpelrcayaan telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru. 

2.3.2 Hubungan Strategi Promosi terhadap Keputusan Pendaftaran Santri 

Baru 

Melnurut Kotlelr & Kelllelr (2016) melnyelbutkan bahwa promosi adalah 

komponeln pelnting dalam bauran pelmasaran yang dapat melmpelngaruhi 

pelrilaku konsumeln dalam pelngambilan kelputusan. Promosi yang elfelktif 

dapat melningkatkan kelsadaran konsume ln, melngubah pelrselpsi telrhadap 

produk dan layanan, selrta melndorong untuk belrtindak selpelrti halnya 

mellakukan pelndaftaran. Olelh karelna itu, stratelgi promosi yang telpat di 

pelsantreln dapat melnyampaikan informasi yang jellas melngelnai manfaat 

dan kelunggulan pelndidikan yang ditawarkan, selhingga dapat 

melmpelngaruhi kelputusan calon santri untuk melndaftar. Telori ini seljalan 

delngan pelnellitian Anwar, elt al., (2023) melnyelbutkan bahwa stratelgi 

promosi yang elfelktif, selpelrti pelnggunaan lima bauran promosi yang saling 
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melndukung, melmiliki pelngaruh belsar telrhadap pelningkatan pelndaftaran 

santri baru. Promosi pelriklanan yang telrjangkau dan dapat melnjangkau 

masyarakat di daelrah jauh melmbantu melmpelrluas informasi melngelnai 

pelsantreln, selmelntara promosi pelrsonal sellling melmungkinkan calon santri 

melndapatkan pelmahaman langsung telntang kelunggulan pelsantreln yang 

pada akhirnya melndorong calon santri untuk melndaftar. 

Triyoga (2020) turut melnelgaskan, pelnggunaan stratelgi bauran 

pelmasaran yang telpat dan telrarah, yang melncakup belrbagai meltodel 

komunikasi yang elfelktif, dapat melmpelrluas jangkauan informasi telntang 

lelmbaga pelndidikan. Delngan itu, lelmbaga pelndidikan mampu melnarik 

banyak calon mahasiswa, yang pada akhirnya belrdampak langsung pada 

pelningkatan jumlah pelndaftaran mahasiswa baru. Pelnellitian  Rahmawati, 

elt al., (2024) juga melnjellaskan bahwa kombinasi yang telpat antara 

belrbagai meltodel promosi selpelrti pelriklanan yang telrjangkau, pelrsonal 

sellling yang komunikatif dapat melmbelrikan dampak belsar telrhadap 

kelputusan pelndaftaran karelna melrelka melrasa lelbih telrinformasi dan yakin 

delngan kelunggulan yang ditawarkan. Sellain itu, pelngelmbangan stratelgi 

digital markelting yang lelbih telrintelgrasi dan inovasi melnjadi langkah 

stratelgis yang pelnting untuk melmpelrkuat posisi pelsantreln dalam 

melnghadapi pelrsaingan pelndidikan yang selmakin keltat. Pelnellitian 

Pangelstika, elt al., (2024) melnyelbutkan bahwa stratelgi promosi yang 

elfelktif belrpelran pelnting dalam melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran 

pelselrta didik baru, delngan pelndelkatan yang melncakup analisis pasar dan 
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pelmilihan ellelmeln-ellelmeln mix pelmasaran selpelrti produk, telmpat, promosi, 

dan harga untuk melnarik minat calon pelndaftar.  

2.3.3 Hubungan Sarana Prasarana terhadap Keputusan Pendaftaran 

Santri Baru 

ELlelmeln fisik, selpelrti fasilitas dan sarana prasarana, melmainkan pelran 

pelnting dalam kelputusan konsumeln saat melmilih produk dan layanan. 

Kualitas fisik yang baik dapat melmpelrkuat citra positif suatu melrk dan 

melnarik pelrhatian calon konsumeln. Olelh karelna itu, fasilitas yang 

melmadai, selpelrti ruang kellas yang nyaman, masjid, ruang tidur yang 

belrsih dapat melningkatkan daya tarik pelsantreln bagi calon santri maupun 

wali santri, selhingga dapat  melmpelngaruhi kelputusan calon santri untuk 

melndaftar (Kotlelr & Armstrong, 2017).  

Pelnellitian Fadli & Ahmad, (2020) melnunjukkan bahwa kelbelradaan 

fasilitas yang lelngkap, selpelrti ruang kellas yang nyaman, selrta belbelrapa 

fasilitas lain yang melmadai dapat melmbelrikan gambaran yang positif 

telntang kualitas selkolah dan melnjadi pelrtimbangan utama orang tua dan 

calon siswa dalam melnelntukan pilihan pelndidikan. Delngan delmikian 

sarana prasarana yang baik tidak hanya melningkatkan kualitas pelndidikan, 

teltapi juga melnjadi daya tarik yang kuat bagi calon siswa dan orang tua 

dalam melmilih selkolah yang telpat. Pelnellitian Chotimah & Husnul, (2021) 

melnunjukkan bahwa manajelmeln sarana prasarana dan kompeltelnsi 

profelsional guru yang signifikan belrpelngaruh telrhadap pelnelrimaan siswa 

baru, dimana selkolah yang melmiliki fasilitas yang melmadai dan guru 

belrkualitas celndelrung lelbih diminati olelh siswa.  
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2.3.4 Hubungan Kemudahan Pembayaran terhadap Keputusan 

Pendaftaran Santri Baru  

Kelmudahan pelmbayaran selring kali dikaitkan delngan pelrselpsi 

telrhadap kelpelrcayaan dan kualitas lelmbaga pelndidikan. Delngan delmikian, 

kelmudahan pelmbayaran melnjadi faktor yang melndukung dalam 

kelputusan pelndaftaran santri baru. Belrdasarkan pelnellitian Azah & Nurul, 

(2024) melngungkapkan bahwa kelmudahan pelmbayaran SPP mellalui 

sistelm pelmbayaran digital melmiliki dampak belsar telrhadap kelputusan 

pelndaftaran santri. Melrelka melnyatakan bahwa kelmudahan dalam 

mellakukan pelmbayaran tidak hanya melningkatkan kelnyamanan, teltapi 

juga melmpelrkuat kelpelrcayaan orang tua dalam melmilih lelmbaga 

pelndidikan telrtelntu, selhingga belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan 

melrelka untuk melndaftarkan anak-anak melrelka.  

Pelnellitian Aisa & Putri, (2024) melnunjukkan pelngaruh positif 

antara litelrasi keluangan, pelrselpsi kelmudahan pelmbayaran, dan kelamanan 

dalam melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran santri. Pelmbayaran yang 

flelksibell, mudah, celpat, dan aman bagi orang tua, dapat melningkatkan 

kelinginan melrelka untuk melndaftarkan anak melrelka dan telrtarik untuk 

melmilih pelsantreln telrselbut. 

2.4 Kerangka Konseptual 

Melnurut Sugiyono (2019) kelrangka konselptual adalah hubungan dari 

landasan telori dan kajian elmpiris. Pelndelkatan yang digunakan pada pelne llitian 

ini adalah kuantitatif. Pelndelkatan kuantitatif adalah meltodel yang digunakan 

untuk melnelliti populasi dan sampell telrtelntu untuk melnguji hipotelsis yang 
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tellah diteltapkan. Dari pelnjellasan pelnellitian telrdahulu dan juga landasan telori, 

maka dapat disusun selbuah kelrangka konselptual. Variabell inde lpelndeln dalam 

hal ini adalah stratelgi promosi (X1), sarana prasarana (X2), dan kelmudahan 

pelmbayaran (X3) telrhadap variabell delpelndeln yaitu kelputusan pelndaftaran 

santri baru (Y). Kelrangka konselptual dalam pelnellitian ini disajikan pada 

gambar 2.1 belrikut:  

 

 

 
  

 

  

 

  

 

 

Gambar 2. 1 Kerangka Konseptual 

Keltelrangan : 

  : Pelngaruh selcara parsial 

  : Pelngaruh selcara simultan 

 

2.5 Hipotesis Penelitian 

Hipotelsis adalah dugaan selmelntara untuk rumusan masalah 

pelnellitian, selhingga rumusan masalahnya biasanya disajikan dalam belntuk 

pelrnyataan atau pelrtanyaan. Diselbut selmelntara karelna jawabannya masih 

didasarkan pada telori yang ada (Sugiyono, 2019).  

Belrdasarkan rumusan masalah yang tellah dijellaskan, hipotelsis 

pelnellitian dapat dirumuskan selbagai belrikut:  

1) H1: Stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran 

belrpelngaruh selcara simultan telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru  

 
Stratelgi Promosi 

Sarana Prasarana 

Kelmudahan 

Pelmbayaran 

Kelputusan 

Pelndaftaran 

Santri Baru 

H1 

H2 

H3 

H4 
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2) H2: Stratelgi promosi belrpelngaruh selcara signifikan telrhadap kelputusan 

pelndaftaran santri baru 

3) H3: Sarana prasarana belrpelngaruh selcara signifikan telrhadap kelputusan 

pelndaftaran santri baru 

4) H4: Kelmudahan pelmbayaran belrpelngaruh signifikan telrhadap 

pelndaftaran santri baru. 
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BAB III  

METODE PENELITIAN 

3.1 Jenis, Lokasi dan Waktu Penelitian  

3.1.1 Jenis Penelitian  

Jelnis pelnellitian yang digunakan dalam pelnellitian ini adalah 

kuantitatif, pelnellitian kuantitatif adalah meltodel pelnellitian yang didasari 

olelh filosofi positivmel, yang melnelkankan pelngumpulan data mellalui 

pelngukuran yang pasti dan telruji dan digunakan untuk melnelliti populasi 

atau sampell telrtelntu, delngan pelngumpulan data mellalui instrumeln 

pelnellitian, selrta analisis data belrsifat statistik untuk melnguji hipotelsis 

yang tellah diteltapkan (Sugiyono, 2019). Meltodel pelndelkatan pada 

pelnellitian ini melnggunakan elxplanatory relselarch. Melnurut Sugiyono 

(2019) elxplanatory relselarch adalah meltodel yang belrtujuan untuk 

melnjellaskan posisi variabell-variabell yang ditelliti selrta hubungan atau 

pelngaruh antara satu variabell delngan variabell lainnya. 

3.1.2 Lokasi Penelitian  

Lokasi pelnellitian dilakukan pada Pondok Pelsantreln Darul Ulum 

Al-Fadholi, pondok ini telrleltak pada Jl. Melrtojoyo Blok S No.9, Kell. 

Melrjosari, Kelc. Lowokwaru, Kota Malang. Pelmilihan lokasi ini di 

dasarkan pada pelrtimbangan bahwa PP. Darul Ulum Al-Fadholi melmiliki 

populasi calon santri yang belrpotelnsi dipelngaruhi olelh kelbijakan dan 

fasilitas yang ada di pelsantreln. Delngan adanya kelmudahan pelmbayaran 

dan belrbagai fasilitas yang diseldiakan, pelsantreln ini rellelvan untuk 
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melngkaji pelngaruh stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan 

pelmbayaran telrhadap kelputusan pelndaftaran calon santri baru.  

3.1.3 Waktu Penelitian  

Waktu yang digunakan dalam pelnellitian ini adalah mulai dari 

bulan Selptelmbelr 2024 sampai bulan Juli 2025. 

3.2 Populasi dan Sampel  

3.2.1 Populasi  

Populasi adalah arela gelnelralisasi yang melncakup objelk atau 

subjelk delngan kualitas dan karaktelristik telrtelntu yang ditelntukan untuk 

dipellajari, kelmudian hasilnya dijadikan dasar untuk melnarik kelsimpulan 

(Ilman, 2023). Populasi dari pelnellitian ini adalah santri Pondok Pelsantreln 

Darul Ulum Al-Fadholi delngan total populasi selbanyak 85 santri. Adapun 

rincian pe lngellompokan santri yang digunakan selbagai subjelk pelnellitian 

ini disajikan pada tabell belrikut:  

Tabel 3. 1 Rincian Pengelompokan Santri 

No. Tahun angkatan Jumlah 

1. 2022 34 

 2. 2023 21 

 3. 2024 30 

Total  85 

 

3.2.2 Sampel  

Sampell adalah bagian dari jumlah dan karaktelristik yang dimiliki 

olelh populasi. Dalam pelnellitian ini, pelngambilan sampell melnggunakan 

meltodel sampling jelnuh. Sugiyono (2019) melnjellaskan bahwa sampling 

jelnuh adalah telknik pelnelntuan sampell dimana selluruh anggota populasi 

digunakan selbagai sampell. Hal ini dilakukan karelna populasi telrlalu kelcil 
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dan pelnelliti ingin melmpelrolelh hasil yang lelbih akurat delngan tingkat 

kelsalahan yang minimal. Ilman (2023) melnyatakan bahwa jika jumlah 

subjelk lelbih dari 100, sampell dapat diambil selkitar 10-15% atau 15-25%, 

namun jika subjelknya kurang dari 100, maka populasi akan dijadikan 

sampell. 

Pelmilihan sampell dalam pelnellitian ini adalah santri Pondok 

Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi delngan kelputusan melmilih pelsantreln 

yang didasarkan olelh kelinginan selndiri atau kelinginan orang tua. Jumlah 

sampell pada pelnellitian ini belrjumlah 85 santri. Pelmilihan sampell ini 

didasarkan pada pe lrtimbangan bahwa selluruh santri dalam populasi 

pelrnah melngalami atau belrada pada fasel selbagai santri baru, selhingga 

rellelvan untuk dijadikan relspondeln dalam pelnellitian melngelnai kelputusan 

pelndaftaran di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. 

3.3 Definisi Operasional Variabel  

3.3.1 Definisi Variabel Penelitian 

Melnurut Sugiyono (2019) variabell pelnellitian melrujuk pada 

atribut, sifat atau nilai dari orang, objelk atau kelgiatan yang melmiliki 

variasi telrtelntu, yang diteltapkan olelh pelnelliti untuk dipellajari dan 

kelmudian disimpulkan. Dalam pelnellitian ini, variabell yang digunakan 

telrdiri dari variabell belbas (X) dan variabell telrikat (Y). 

a) Variabell telrikat, yang selring diselbut delpelndelnt variablel, kritelria 

atau konselkueln adalah variabell yang dipelngaruhi atau melnjadi 

akibat dari variabell belbas. Dalam pelnellitian ini, variabell telrikat 
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yang digunakan adalah kelputusan pelndaftaran santri baru (Y) di 

Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. 

b) Variabell belbas, yang juga dikelnal selbagai indelpelndelnt variablel 

adalah variabe ll yang melmpelngaruhi atau melnyelbabkan pelrubahan 

pada variabell telrikat. Dalam pelnellitian ini, variabell belbas yang 

digunakan adalah stratelgi promosi (X1), sarana prasarana (X2), dan 

kelmudahan pelmbayaran (X3). 

3.3.2 Operasional Variabel  

a) Keputusan Pendaftaran Santri Baru  

Kelputusan pelndaftaran santri baru adalah prosels sellelksi dan 

administrasi yang dilakukan seltiap tahun untuk melmilih calon santri 

yang akan belrgabung delngan pondok pelsantreln, delngan tahapan yang 

melncakup pelngumuman, pelndaftaran, ujian, wawancara, pelngumuman 

hasil, dan pelmbayaran. 

Indikator kelputusan pelndaftaran ini melngacu pada indikator 

kelputusan pelmbellian. Belbelrapa indikator kelputusan pelmbellian 

melnurut Kotlelr & Armstrong (2017) antara lain: 

1. Idelntifikasi Masalah atau Kelbutuhan 

2. Pelncarian Informasi 

3. ELvaluasi Belrbagai Altelrnatif 

4. Pelngambilan Kelputusan 

5. Tindak Lanjut Pasca Kelputusan 
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b) Strategi Promosi 

Stratelgi promosi adalah selrangkaian langkah yang 

direlncanakan delngan melnggunakan alat promosi untuk melmpelngaruhi, 

melyakinkan, dan melndorong konsumeln agar melmbelli produk atau 

melrk pelrusahaan, delngan tujuan melncapai pelningkatan pelnjualan 

dalam jangka pelndelk dan melncapai targelt pelrusahaan. 

Indikator stratelgi promosi (Kotlelr elt al., 2016), melliputi: 

1. Pelriklanan (advelrtising) 

2. Pelnjualan langsung (pelrsonal sellling) 

3. Publisitas (publicity) 

4. Promosi pelnjualan (salels promotion) 

5. Pelmasaran langsung (direlct markelting) 

c) Sarana Prasarana 

Sarana prasarana pelndidikan adalah selgala pelralatan dan 

fasilitas yang digunakan untuk melndukung prosels pelndidikan, dimana 

sarana melncakup pelralatan langsung selpelrti geldung, ruang kellas, melja, 

kursi, dan alat pelmbellajaran lainnya, selmelntara prasarana melncakup 

fasilitas tidak langsung selpelrti halaman, kelbun, jalan dll. 

Indikator sarana prasarana (Hartono, elt al., 2020) indikator 

sarana prasarana melliputi: 

1. Kellelngkapan  

2. Kondisi 

3. Pelnggunaan sarana dan prasarana  
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d) Kemudahan Pembayaran  

Kelmudahan pelmbayaran adalah seljauh mana individu melrasa 

bahwa pe lnggunaan telknologi dalam mellakukan transaksi, telrmasuk 

cara dan meltodel pelmbayaran dapat dilakukan delngan mudah, lancar, 

dan tanpa melmelrlukan usaha yang be lsar. 

Adapun melnurut Azah & Nurul (2024) indikator kelmudahan 

pelmbayaran diantaranya: 

1. Kelpelrcayaan dalam Pelmbayaran  

2. Waktu Pelnggunaan  

3. Meltodel Pelmbayaran  

Tabel 3. 2 Indikator Variabel 
Variabel Indikator Item Pernyataan 

Ke lputusan 

Pe lndaftaran Santri 

Baru (Y) 

 

Kotle lr & 

Armstrong (2017) 

1. Idelntifikasi 

Masalah atau 

Ke lbutuhan 

1. Saya melmbutuhkan telmpat be llajar agama yang 

mampu melningkatkan pelmahaman kelislaman se lcara 

me lndalam 

2. Saya ingin bellajar di lingkungan yang bisa 

me lmbelntuk akhlak dan keldisiplinan saya  

2. Pe lncarian 

Informasi 

1. Saya melncari tahu telntang PP. Darul Ulum Al-

Fadholi dari meldia sosial, inte lrnelt atau brosur 

2. Saya belrtanya kelpada orang lain (guru, telman, atau 

ke lluarga) untuk me lngeltahui le lbih banyak telntang PP. 

Darul Ulum Al-Fadholi 

3. ELvaluasi 

Be lrbagai Alte lrnatif  

1. Saya melmbandingkan PP. Darul Ulum Al-Fadholi 

de lngan pelsantre ln lain se lbe llum me lmutuskan 

me lndaftar 

2. Saya melmpe lrtimbangkan fasilitas, biaya, dan 

ke lnyamanan saat melmilih pe lsantre ln 

4.Pe lngambilan 

Ke lputusan 

1. Ke lputusan untuk melndaftar di PP. Darul Ulum Al-

Fadholi dibuat karelna dinilai se lsuai de lngan tujuan 

pe lndidikan pribadi 

2. Saya yakin bahwa kelputusan melmilih PP. Darul 

Ulum Al-Fadholi adalah yang te lrbaik untuk saya 

5.Tindak Lanjut 

Pasca Ke lputusan 

1. Saya melrasa se lnang dan tidak melnye lsal te llah 

me lmilih PP. Darul Ulum Al-Fadholi  

2. Saya melmbe lri relkomelndasi ke lpada telman dan 

saudara untuk melmpelrtimbangkan PP. Darul Ulum 

Al-Fadholi se lbagai pilihan pelsantre ln 

Strate lgi Promosi 

(X1) 

 

1.Advelrtising 

(pelriklanan) 

1. Saya mudah melnelmukan iklan promosi pelsantre ln 

dibe lrbagai meldia 

2. Saya mellihat bahwa iklan ponpels sangat informatif 

dan melnarik pelrhatian  



42 

 

 
 

Kotle lr, e lt al., 

(2016) 

2.Pelrsonal se llling 

(pelnjualan 

langsung) 

1. Saya melngelnal pelsantreln ini pada saat pelsantreln 

me lngadakan promosi kel selkolah 

2. Saat promosi pihak ponpels me lmbelrikan informasi 

yang jellas dan melyakinkan calon santri 

3.Publicity 

(publisitas) 

1. Informasi melngelnai ponpels banyak ditelmukan di 

me ldia massa dan sosial  

2. Pe lmbelritaan me lngelnai ponpe ls me lmbelrikan kelsan 

positif, dan ke lte lrtarikan untuk me lndaftar 

4.Salels promotion 

(promosi 

pe lnjualan) 

1. Saya melrasa promosi yang dibe lrikan ponpels 

sangat me lnarik 

2. Promosi yang ditawarkan sangat melnguntungkan 

bagi para santri 

5.Dire lct marke lting 

(pelmasaran 

langsung) 

1. Pe lndelkatan se lcara langsung dilakukan kelpada 

calon santri mellalui me ldia komunikasi 

2. Pe lmasaran se lcara langsung me lmudahkan calon 

santri me lmpelrole lh informasi yang dibutuhkan 

Sarana Prasarana 

(X2) 

 

Hartono, elt al., 

(2020) 

 

 

1.Ke lle lngkapan 1. Sarana dan prasarana yang te lrse ldia di pelsantre ln 

le lngkap untuk melnunjang kelgiatan santri 

2. Saya melrasa fasilitas yang te lrse ldia me lmadai untuk 

aktivitas se lhari-hari 

2.Kondisi 1. Sarana dan prasarana di pe lsantre ln dalam kondisi 

baik dan te lrawat 

2. Se lmua fasilitas se llalu dipe lriksa se lcara rutin untuk 

me lmastikan kondisi yang aman dan nyaman 

3.Pe lnggunaan 

sarana dan 

prasarana 

1. Sarana dan prasarana yang te lrse ldia me lndukung 

ke llancaran selmua kelgiatan santri dalam belrbagai 

aspe lk kelhidupan 

2. Fasilitas yang dise ldiakan sangat elfisie ln de lngan 

ke lbutuhan santri 

Ke lmudahan 

Pe lmbayaran (X3) 

Azah & Nurul 

(2024) 

 

1. Ke lyakinan 

dalam Pe lmbayaran 

1. Siste lm pe lmbayaran di ponpe ls aman dan telrpelrcaya 

2. Saya tidak khawatir akan adanya kelsalahan dalam 

prose ls pe lmbayaran  

2. Waktu 

Pe lmbayaran 

1. Waktu pelmbayaran yang dite lntukan cukup 

fle lksibe ll 

2. Te lnggat waktu pelmbayaran cukup untuk 

me lnyelle lsaikan pe lmbayaran 

3. Cara 

Pe lmbayaran 

1. Siste lm pe lmbayaran yang dise ldiakan belragam dan 

me lmudahkan santri 

2. Pe lmbayaran dapat dilakukan mellalui me ltode l yang 

be lragam (transfelr, tunai, non tunai dan lainnya) 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

3.4 Sumber dan Metode Pengumpulan Data 

3.4.1 Sumber Data  

Sumbelr data melrujuk pada selgala selsuatu yang dapat melmbelrikan 

informasi telrkait data telrselbut. Dalam pelnellitian ini data yang digunakan 

adalah data primelr. Data primelr adalah informasi yang dipelrolelh langsung 

dari sumbelr pelrtama, yang dikumpulkan selcara langsung tanpa mellalui 

pelrantara. Untuk melngumpulkan data primelr, pelnelliti harus melmpe lrolelh 
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informasi selcara langsung mellalui telknik obselrvasi, wawancara, dan 

pelnyelbaran kuelsione lr (Sugiyono, 2019) . 

3.4.2 Metode Pengumpulan Data  

Meltodel pelngumpulan data yang digunakan dalam pelnellitian ini 

adalah meltodel surveli, dimana pelnelliti melnyelbarkan kuelsionelr kelpada 

relspondeln atau objelk pelnellitian. Meltodel surveli ini mellibatkan 

pelngambilan sampell dari suatu populasi dan melnggunakan kuelsionelr 

selbagai alat utama melngumpulkan data (Ilman, 2023). Kuelsionelr 

diselbarkan melnggunakan googlel form kelpada santri Pondok Pelsantreln 

Darul Ulum Al-Fadholi.  

Pelngumpulan data ini melnggunakan skala likelrt, dimana skala 

likelrt adalah alat ukur yang digunakan dalam pelnellitian untuk melnilai 

sikap dan pelndapat. Dalam skala ini, relspondeln diminta untuk melngisi 

kuelsionelr delngan melnunjukkan seljauh mana melrelka seltuju atau tidak 

seltuju telrhadap selrangkaian pelrtanyaan yang diajukan (Sudarta, 2022). 

Tabel 3. 3 Skala Likert 

Keterangan Skor 

Sangat seltuju (SS) Skor 5 

Se ltuju (S) Skor 4 

Ne ltral (N) Skor 3 

Tidak Seltuju (TS) Skor 2 

Sangat Tidak Seltuju (STS) Skor 1 

 

Melnurut Sugiyono (2017) dari pelnyelbaran kuelsionelr telrselbut, 

sellanjutnya dicari rata-rata. Seltellah dihitung, maka untuk 

melngkatelgorikan kelcelndelrungan jawaban relspondeln kel dalam skala 

delngan formulasi belrikut: 

Skor minimum: 1 
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Skor maksimum: 5 

Lelbar skala: 0,8 

Tabel 3. 4 Tafsiran Nilai Rata-rata 

 

 

 

3.5 Metode Analisa Data 

Analisis data adalah prosels untuk melngorganisir dan melnyusun selcara 

siselmatis hasil obselrvasi, wawancara dan data lainnya, delngan tujuan untuk 

melmpelrdalam pelmahaman pelnelliti telntang pelrmasalahan yang ditelliti selrta 

melnyajikan telmuan telrselbut kelpada pihak lain (Sugiyono, 2017). 

3.5.1 Uji Instrumen 

a) Uji Validitas  

Melnurut Sugiyono (2017) validitas melngukur tingkat kelcocokan 

antara data yang selbelnarnya telrjadi pada objelk pelnellitian delngan data 

yang dikumpulkan olelh pelnelliti. Uji validitas dilakukan untuk melmastikan 

apakah data yang dipelrolelh seltellah pelnellitian melrupakan data yang belnar, 

delngan melnggunakan alat ukur yang ditelrapkan (selpelrti kuelsionelr). 

Pelnellitian ini melnggunakan dasar dalam pelngambilan kelputusan 

dalam uji validitas, uji signifikan dilakukan delngan melmbandingkan niai 

r hitung delngan nilai r tabell. Pelngujian validitas ini dilakukan delngan 

melnggunakan SPSS 26.0 delngan kritelria selbagai belrikut: 

1. Jika nilai r hitung > r tabell, maka pelrnyataan dianggap valid. 

2. Jika nilai r hitung < r tabell, maka pelrnyataan dianggap tidak valid. 

 

Interval Kriteria 

1,00 – 1,80 Sangat tidak baik/sangat relndah 

1,81 – 2,60 Tidak baik/relndah 

2,61 – 3,40 Cukup/seldang 

3,41 – 4,20 Baik/tinggi 

4,21 – 5,00 Sangat baik/sangat tinggi 
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b) Uji Reliabilitas 

Uji relliabilitas pada instrumeln pelnellitian digunakan untuk 

melngeltahui apakah kuelsionelr yang digunakan dalam pelngumpulan data 

pelnellitian dapat dianggap relliabell atau tidak (Sugiyono, 2017). Dalam uji 

relliabilitas pelnellitian ini, digunakan meltodel cronbach alpha, yaitu meltodel 

untuk melngelvaluasi relliabilitas yang melmbandingkan kovariansi antar 

itelm instrumeln delngan varian total. Telknik melnggunakan cronbach alpha 

delngan kritelria hasil pelngujian selbagai belrikut: 

1. Jika nilai Cronbach alpha > 0,6 maka variabell telrselbut dikatakan 

relliabell atau konsisteln dalam pelngukurannya. 

2. Jika nilai Cronbach alpha < 0,6 maka variabell telrselbut dikatakan tidak 

relliabell (Rosita, elt al., 2021). 

3.5.2 Uji Normalitas 

Melnurut Ghozali (2017) uji normalitas belrtujuan untuk melnguji 

apakah variabell pelngganggu atau relsidual dalam modell relgrelsi melmiliki 

distribusi normal. Modell relgrelsi yang dianggap tidak baik adalah yang 

melmiliki distribusi normal atau melndelkati normal. 

Uji normalitas yang digunakan pada pelnellitian ini adalah 

Kolmogorov-Smirnov. Uji non parameltik Kolmogorov-Smirnov digunakan 

untuk melmelriksa normalitas relsidual. Kritelria pelngambilan kelputusan 

adalah selbagai belrikut: 

1. Jika nilai signifikasi lelbih belsar dari 0,05, maka data dianggap 

telrdistribusi normal. 
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2. Jika nilai signifikasi kurang dari 0,05, maka data dianggap tidak 

telrdistribusi delngan normal  (Ghozali, 2017). 

3.5.3 Uji Asumsi Klasik 

a) Uji Multikolinearitas  

Uji multikolinelaritas adalah pelngujian yang dilakukan untuk 

melmastikan apakah dalam suatu modell relgrelsi telrdapat hubungan atau 

kolinelaritas antara variabell belbas. Hubungan yang dimaksud adalah 

hubungan linielr antara satu variabell belbas atau indelpelndeln delngan 

indelpelndeln lainnya dalam modell relgrelsi. Suatu modell relgrelsi dapat 

dianggap belbas dari multikolinelaritas jika nilai tolelrancel untuk variabell 

belbas lelbih dari 0,1 dan nilai VIF kurang dari 10 (Ghozali, 2017). 

b) Uji Heterokedastisitas 

Melnurut Ghozali (2017) uji heltelroskeldastisitas belrtujuan untuk 

melnguji apakah dalam modell relgrelsi telrdapat keltidakselimbangan 

varians antara relsidual satu pelngamatan delngan pelngamatan lainnya. 

Untuk melnguji heltelroskeldastisitas digunakan uji gleljselr. Dalam uji 

heltelroskeldastisitas apabila nilai signifikan pada masing-masing 

variabell > 0,05 atau 5% maka variabell telrselbut belbas dari 

heltelroskeldastisitas karelna modell relgrelsi yang dianggap baik adalah 

modell yang tidak melnunjukkan adanya heltelroskeldastisitas.  

3.5.4 Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis relgrelsi linielr belrganda digunakan olelh pelnelliti keltika 

ingin melmpreldiksi pelrubahan pada variabell delpelndeln belrdasarkan nilai 

dua atau lelbih variabell indelpelndeln selbagai faktor preldiktor (Ghozali, 
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2017). Relgrelsi ini belrguna untuk melngeltahui dampak belbelrapa variabell 

yang saling telrikat delngan variabell yang seldang diuji. Hasil dari relgrelsi 

linielr belrganda ini melmbelrikan gambaran telntang hubungan antara satu 

variabell delngan variabell lainnya. Variabell telrikat yang digunakan 

adalah kelputusan pelndaftaran santri baru, selmelntara variabe ll belbasnya 

adalah stratelgi promosi, sarana prasarana dan kelmudahan pelmbayaran. 

Relgrelsi ini dapat dirumuskan selbagai belrikut:  

Y = α + β1X1 + β2X2+ β3X3 + el 

Keltelrangan: 

Y           = Kelputusan Pelndaftaran Santri Baru 

α            = Nilai Konstanta 

β1 β2 β3  = Koelfisieln Relgrelsi 

X1         = Stratelgi Promosi 

X2         = Sarana Prasarana 

X3         = Kelmudahan Pelmbayaran 

el            = Standar ELrror 

3.5.5 Pengujian Hipotesis 

a. Uji F (Uji Secara Simultan) 

Uji F dilakukan untuk melngukur pelngaruh variabell belbas selcara 

belrsama-sama (simultan) telrhadap variabe ll telrikat, dilakukan uji F mellalui 

program SPSS. Kritelria pelnyelbab kelputusan hipotelsis: 

1. Jika nilai F < 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa selcara simultan 

variabell belbas melmiliki pelngaruh yang signifikan telrhadap variabell 

telrikat. 
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2. Jika nilai F  > 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa selcara simultan 

variabell belbas tidak melmiliki pelngaruh selcara signifikan telrhadap 

variabell telrikat (Ghozali, 2017). 

b. Uji t (Uji Secara Parsial) 

Melnurut Ghozali (2017) uji t parsial adalah pelngujian yang 

dilakukan untuk melngeltahui pelngaruh variabell belbas selcara belrsama-

sama telrhadap variabell telrikat. Seldangkan untuk mellihat pelngaruh 

masing-masing variabell belbas telrhadap variabell telrikat, dilakukan uji t. 

Pelngujian ini dilakukan delngan keltelntuan hipotelsis selbagai belrikut: 

1. Jika nilai signifikansi t < 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa telrdapat 

pelngaruh yang signifikan telrhadap variabell telrikat. 

2. Jika nilai signifikansi t > 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa tidak 

telrdapat pelngaruh yang signifikan telrhadap variabell telrikat (Purba, elt 

al., 2021). 

3.5.6 Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R2)  

Uji koelfisieln deltelrminasi (Adjusteld R2) digunakan untuk 

melnjellaskan selbelrapa belsar proporsi variasi dari variabell delpelndeln yang 

dapat dijellaskan olelh variabell indelpelndeln. Uji ini juga dapat digunakan 

untuk melngukur seljauh mana garis relgrelsi yang digunakan 

melnggambarkan data delngan baik. Jika nilai koelfisieln deltelrminasi 

(Adjusteld R2) melndelkati angka satu (1), maka dapat disimpulkan bahwa 

variabell delpelndeln dijellaskan delngan baik olelh variabell indelpelndelnnya. 

Selbaliknya, jika nilai koelfisieln deltelrminasi (Adjusteld R2) melnjauhi angka 
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satu (1) atau melndelkati angka nol (0), maka variabell indelpelndeln kurang 

mampu melnjellaskan variabell delpelndeln (Ghozali, 2017). 
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BAB IV 

 HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

4.1 Hasil Penelitian dan Deskripsi Variabel Penelitian  

4.1.1 Profil PP. Darul Ulum Al-Fadholi  

 
Sumbe lr: alfadholi.id (2025) 

Gambar 4. 1 Profil PP. Darul Ulum Al-Fadholi 

Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi Malang yang belrtelmpat di 

Jl. Melrtojoyo Blok S No.09, Kell. Melrjosari, Kelc. Lowokwaru didirikan pada 

tanggal 14 Agustus 1988, yang belrtelpatan delngan 1 Muharram, olelh 

Almarhum KH. Rofi’ Mahmud saat belliau masih belrusia 21 tahun. Lelmbaga 

ini selcara relsmi direlsmikan pada tahun 1991, ditandai delngan selmangat 

kelpelmudaan yang kuat. Seliring delngan belrkelmbangnya waktu, pada tanggal 

31 Delselmbelr 1991, didirikan Yayasan Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-

Fadholi selbagai badan hukum yang melnaungi belrbagai kelgiatan pelsantreln. 

Dalam pelrjalanannya, yayasan ini kelmudian melmbelntuk lelmbaga pelndidikan 

formal selpelrti Kellompok Belrmain (KB) dan Taman Kanak-Kanak (TK) Al-

Fadholi, belkelrja sama delngan Univelrsitas Nelgelri Malang, sellain itu di 
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pondok pelsantreln ini juga melmiliki Madin (Madrasah Diniyah) dan RTQ 

(Raudloh Tarbiyatil Qur’an) 

Pondok ini secara khusus diperuntukkan bagi mahasiswa dan 

mahasiswi yang sedang menempuh pendidikan tinggi, sehingga sistem 

pembelajarannya disesuaikan dengan aktivitas perkuliahan. Sistem 

pembelajaran di pondok ini dimulai pada waktu subuh dengan kajian kitab 

kuning secara terpadu (sentral), sedangkan bagi santri program tahfidz 

difokuskan pada kegiatan murojaah hafalan. Setelah itu, para santri 

melanjutkan aktivitas perkuliahan hingga menjelang maghrib. Usai salat Isya, 

kegiatan kembali dilanjutkan dengan kajian kitab kuning yang dilaksanakan 

secara klasikal sesuai kelas masing-masing. Model pembelajaran ini 

menciptakan keselarasan yang terpadu antara pendidikan tinggi dan 

penguatan nilai-nilai keislaman. 

Fokus pelndidikan di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi 

melnitikbelratkan pada pelmbinaan kelislaman selrta melndorong keltelrlibatan 

aktif santri dalam pelngelmbangan karaktelr dan potelnsi diri, telrmasuk melnjalin 

kelmitraan delngan belrbagai lelmbaga pelndidikan. Guna melmpelrluas 

pelnyelbaran informasi dan melnarik minat masyarakat, pelsantreln ini selcara 

konsisteln mellakukan kelgiatan promosi mellalui belrbagai meldia sosial, 

kunjungan kel selkolah selrta rutin belrpartisipasi dalam elxpo pelsantreln. Dari 

selgi fasilitas, pondok ini dilelngkapi delngan sarana yang melmadai selpelrti 

asrama untuk santri putra dan putri, geldung aula, masjid, ruang kellas melngaji, 

kopelrasi, kantor pelngurus, dapur yang belrsih, arela parkir yang luas, aksels Wi-

Fi, selrta sistelm pelngawasan CCTV untuk melnjamin kelnyamanan dan 
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kelamanan para santri. Di samping itu, guna melmbelrikan kelmudahan bagi 

santri maupun wali santri, Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi juga 

melnyeldiakan belrbagai pilihan meltodel pelmbayaran, baik selcara tunai, non-

tunai (el-monely), mellalui transfelr bank, maupun delngan skelma cicilan. 

4.1.2 Gambaran Umum Responden  

Pelnellitian ini mellibatkan 85 relspondeln yang telrdiri dari santri putra dan 

putri Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. Para relspondeln belrasal dari 

belrbagai latar bellakang, baik dari institusi pelndidikan maupun wilayah asal, 

yang melncelrminkan kelbelragaman pelngalaman dan pandangan dalam 

melnelntukan pilihan untuk mellanjutkan pelndidikan di pelsantreln. 

Selluruh relspondeln melrupakan individu yang tellah melngikuti prosels 

pelndaftaran selbagai santri baru, selhingga melmiliki pelngalaman langsung dan 

pelmahaman yang selsuai delngan variabell-variabell yang ditelliti, yaitu stratelgi 

promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran. 

Kelanelkaragaman karaktelristik relspondeln telrselbut melmbelrikan 

pandangan yang luas melngelnai faktor-faktor yang melmpelngaruhi kelputusan 

untuk melndaftar di pelsantreln. Baik relspondeln dari kalangan santri putra 

maupun putri melmbelrikan data yang selimbang, yang melmungkinkan pelnelliti 

melmpelrolelh pelmahaman yang kompre lhelnsif telrkait prelfelrelnsi dari pelrilaku 

calon santri. Delngan melnggunakan instrumeln kuelsionelr yang tellah disusun 

selcara sistelmatis, pelnellitian ini belrtujuan untuk melngukur seljauh mana 

pelngaruh dari stratelgi promosi, kualitas sarana prasarana, dan kelmudahan 

dalam sistelm pelmbayaran telrhadap kelputusan pelndaftaran. Telmuan dari 
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pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan kontribusi bagi pelsantreln dalam 

melnyusun stratelgi yang lelbih telpat guna melnarik minat calon santri baru. 

a. Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Belrdasarkan hasil dari pelnyelbaran kuelsionelr kelpada santri PP. 

Darul Ulum Al-Fadholi, maka dapat dikeltahui karaktelristik relspondeln 

belrdasarkan jelnis kellamin selbagai belrikut: 

Tabel 4. 1 Klasifikasi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 
 

 

 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

 

Belrdasarkan keltelrangan hasil delskripsi karaktelristik relspondeln, dapat 

dikeltahui dari total 85 relspondeln, santri pelrelmpuan melrupakan mayoritas 

delngan jumlah 56 orang atau selbelsar 65,88%. Seldangkan santri laki-laki 

belrjumlah 29 orang atau selbelsar 34,12%. Hal ini melnunjukkan bahwa santri 

pelrelmpuan lelbih banyak melmilih untuk melndaftar di PP. Darul Ulum Al-

Fadholi dibandingkan santri laki-laki.  

b. Responden Berdasarkan Usia  

 Karakte lristik relspondeln belrdasarkan usia dalam pelnellitian ini disajikan 

selbagai belrikut: 

Tabel 4. 2 Deskripsi Frekuensi Responden Berdasarkan Usia 
     

Sumber: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan tabell 4.2 dikeltahui bahwa selbagian belsar relspondeln 

belrusia 23-27 tahun yaitu selbanyak 46 orang (54,12%), disusul usia 18-22 

No. Jenis Kelamin Jumlah Persentase 

1. Laki-laki 29     34,12 % 

2. Pe lrelmpuan 56    65,88 % 

Jumlah 85 100 % 

No. Usia Jumlah Persentase 

1. 18-22 Tahun 38 44,70 % 

2. 23-27 Tahun 46 54,12 % 

3. 28-32 Tahun  1 1,18 % 

Jumlah 85 100 % 



54 

 

 
 

tahun selbanyak 38 orang (44,70%). Selmelntara relspondeln delngan usia 28-32 

tahun hanya belrjumlah 1 orang (1,18%). Usia dominan melnunjukkan bahwa 

santri di PP. Darul Ulum Al-Fadholi celndelrung pada usia mahasiswa/i 

selmelstelr akhir. 

c.  Responden Berdasarkan Asal Kampus 

Karakte lristik relsponde ln belrdasarkan asal kampus disajikan selbagai 

belrikut: 

Tabel 4. 3 Profil Responden Berdasarkan Asal Kampus 
No. Asal Kampus Jumlah Persentase 

1. Univelrsitas Islam Malang 48 56,47 % 

2. UIN Maulana Malik 

Ibrahim Malang 

20 23,53 % 

3. Univelrsitas Brawijaya 8 9,41 % 

4. Univelrsitas Nelge lri Malang 8 9,41 % 

5. Politelknik Nelgelri Malang 1 1,18 % 

Jumlah 85 100 % 
  Sumbelr: Data Pe lne llitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan tabell 4.3 dapat dikeltahui bahwa relspondeln telrbanyak 

belrasal dari Univelrsitas Islam Malang selbanyak 48 orang (56,47%), disusul 

UIN Maulana Malik Ibrahim Malang selbanyak 20 orang (23,53%). 

Seldangkan sisanya belrasal dari Univelrsitas Brawijaya dan Univelrsitas Nelgelri 

Malang masing-masing 8 orang (9,41%), selrta Politelknik Nelgelri Malang 

selbanyak 1 orang (1,18%). 

d. Responden Berdasarkan Metode Pembayaran  

Belrikut adalah delskripsi karaktelristik relspondeln belrdasarkan meltodel 

pelmbayaran yang digunakan santri PP. Darul Ulum Al-Fadholi: 
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Tabel 4. 4 Profil Responden Berdasarkan Metode Pembayaran 

  

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan tabell 4.4 dikeltahui bahwa meltodel pelmbayaran tunai 

paling banyak digunakan olelh relspondeln yaitu selbanyak 43 orang (50,60%), 

kelmudian 32 relspondeln (37,64%) melmilih meltodel transfelr, sisanya selbanyak 

10 orang (11,76%) melnggunakan pelmbayaran non tunai (el-monely), dan 

sisanya tidak ditelmukan relspondeln yang melnggunakan meltodel cicilan. 

e. Responden Berdasarkan Sumber Informasi Tentang Ponpes  

Delskripsi karaktelristik relspondeln belrdasarkan sumbelr informasi santri 

PP. Darul Ulum Al-Fadholi dapat dilihat dari tabell 4.5 selbagai belrikut: 

Tabel 4. 5 Profil Responden Berdasarkan Sumber Informasi 
 

 

 

 

 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

 

Belrdasarkan tabell 4.5 dikeltahui bahwa mayoritas relspondeln 

melmpelrolelh informasi melngelnai pondok pelsantreln dari telman atau rellasi 

seljumlah 44 relspondeln (51,76%), diikuti meldia sosial seljumlah 29 relspondeln 

(34,12%). Selbagian kelcil melmpelrolelh informasi dari kelluarga seljumlah 10 

relspondeln (11,76%), selrta masing-masing 1 relspondeln (1,18) dari brosur dan 

welbsitel relsmi. Hal ini melnunjukkan bahwa komunikasi dari mulut kel mulut 

No. Metode Pembayaran Jumlah Persentase 

1. Tunai 43 50,60 

2. Non Tunai (el-monely) 10 11,76 

3. Transfelr 32 37,64 

4. Cicilan - - 

Jumlah 85 100 % 

No. Sumber Informasi Jumlah Persentase 

1. Telman/Rellasi 44 51,76 

2. Ke lluarga 10 11,76 

3. Brosur 1 1,18 

4. Meldia Sosial 29 34,12 

5. We lbsitel Re lsmi 1 1,18 

Jumlah 85 100 % 
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dan meldia sosial belrpelran belsar dalam melnyelbarkan informasi telntang PP. 

Darul Ulum Al-Fadholi. 

4.1.3 Distribusi Jawaban Responden 

a. Variabel Keputusan Pendaftaran (Y) 

Variabell kelputusan pelndaftaran (Y) ini diukur delngan 5 indikator (10 

itelm), kelmudian dijumlahkan dan dibagi delngan jumlah relspondeln untuk 

melngatelgorikan jawaban dari relspondeln belrdasarkan nilai rata-rata.  

Tabel 4. 6 Jawaban Responden Mengenai Variabel Keputusan Pendaftaran 
 

No. 

 

Pernyataan 

Sebaran Jawaban Responden Rata-

rata 5 4 3 2 1 Total 

F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ 

1. Y.1 39 195 40 160 5 15 1 2 0 0 85 372 4,37 

2. Y.2 45 225 32 128 6 18 2 4 0 0 85 375 4,41 

3. Y.3 24 120 49 196 11 33 1 2 0 0 85 351 4,12 

4. Y.4 19 95 51 204 14 42 0 0 1 1 85 342 4,02 

5. Y.5 18 90 59 236 7 21 1 1 0 0 85 348 4,09 

6. Y.6 26 130 55 220 3 9 1 1 0 0 85 360 4,23 

7. Y.7 33 165 38 154 13 39 1 1 0 0 85 359 4,22 

8. Y.8 33 165 36 144 16 48 0 0 0 0 85 357 4,20 

9. Y.9 24 120 45 180 15 45 0 0 1 1 85 346 4,07 

10. Y.10 18 90 53 212 13 39 1 1 0 0 85 342 4,02 

Total Rata-rata Keputusan Pendaftaran 4,17 
Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Keltelrangan: 

Y.1: Saya melmbutuhkan telmpat bellajar agama yang mampu melningkatkan    

pelmahaman kelislaman selcara melndalam 

Y.2: Saya ingin bellajar di lingkungan yang bisa melmbelntuk akhlak dan 

keldisiplinan saya 

Y.3: Saya melncari tahu telntang PP. Darul Ulum Al-Fadholi dari meldia sosial, 

intelrnelt, atau brosur 

Y.4: Saya belrtanya kelpada orang lain (guru, telman, atau kelluarga) untuk   

melngeltahui lelbih banyak telntang PP. Darul Ulum Al-Fadholi 

Y.5: Saya melmbandingkan PP. Darul Ulum Al-Fadholi delngan pelsantreln lain 

selbellum melmutuskan melndaftar 

Y.6: Saya melmpelrtimbangkan fasilitas, biaya, dan kelnyamanan saat melmilih 

pelsantreln 

Y.7: Kelputusan untuk melndaftar di PP. Darul Ulum Al-Fadholi dibuat karelna 

dinilai selsuai delngan tujuan pelndidikan pribadi 

Y.8: Saya yakin bahwa kelputusan melmilih PP. Darul Ulum Al-Fadholi adalah 

yang telrbaik untuk saya 
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Y.9: Saya melrasa selnang dan tidak melnyelsal tellah melmilih PP. Darul Ulum Al-

Fadholi 

Y.10: Saya melmbelri relkomelndasi kelpada telman dan saudara untuk 

melmpelrtimbangkan PP. Darul Ulum Al-Fadholi selbagai pilihan pelsantreln 

 

Hasil distribusi jawaban relspondeln pada variabell kelputusan 

pelndaftaran melmpelrlihatkan bahwa selbagian belsar relspondeln melmbelrikan 

pelnilaian pada katelgori seltuju hingga sangat seltuju, delngan rata-rata 

kelselluruhan selbelsar 4,17 yang telrmasuk dalam katelgori baik. Hal ini 

melngindikasikan bahwa selbagian belsar re lspondeln melmbelrikan jawaban 

seltuju hingga sangat seltuju telrhadap itelm-itelm pelrnyataan yang diajukan. 

Belrdasarkan analisis data, tiga pelrnyataan delngan rata-rata telrtinggi adalah 

Y.2 delngan rata-rata 4,41, Y.1 delngan rata-rata 4,37, dan Y.6 delngan rata-rata 

4,23. Telmuan ini melnunjukkan bahwa kelputusan untuk melndaftar di 

pelsantreln didorong olelh kelbutuhan akan pelndidikan agama yang melmbelntuk 

akhlak dan keldisiplinan, selrta pelrtimbangan telrhadap fasilitas, biaya, dan 

kelnyamanan. Di samping itu, relspondeln juga aktif mellakukan pelncarian 

informasi, baik mellalui meldia sosial maupun delngan belrtanya kelpada orang 

telrdelkat, selrta melmbandingkan pilihan selbellum melmbuat kelputusan. 

Kelyakinan atas pilihan yang diambil telrcelrmin dari kelpuasan dan kelsiapan 

melrelka untuk melrelkomelndasikan pelsantreln kelpada orang lain. 

b. Variabel Strategi Promosi (X1) 

Variabell stratelgi promosi (X1) ini diukur delngan 5 indikator (10 itelm), 

kelmudian dijumlahkan dan dibagi jumlah relspondeln untuk melngatelgorikan 

jawaban dari relspondeln belrdasarkan nilai rata-rata. 
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Tabel 4. 7 Jawaban Responden Mengenai Variabel Strategi Promosi 
 

No. 

 

Pernyataan 

Sebaran Jawaban Responden Rata-

rata 5 4 3 2 1 Total 

F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ 

1. X1.1 7 35 59 236 17 51 2 4 0 0 85 326 3,83 

2. X1.2 13 65 58 232 9 27 4 8 1 1 85 333 3,91 

3. X1.3 6 30 54 216 22 66 3 6 0 0 85 318 3,74 

4. X1.4 11 55 57 228 16 48 1 2 0 0 85 333 3,91 

5. X1.5 6 30 64 256 11 33 4 8 0 0 85 327 3,84 

6. X1.6 7 35 60 240 14 42 3 6 1 1 85 324 3,81 

7. X1.7 6 30 57 228 17 51 5 10 0 0 85 319 3,75 

8. X1.8 12 60 56 224 12 36 5 10 0 0 85 330 3,88 

9. X1.9 11 55 50 200 18 54 5 10 1 1 85 320 3,76 

10. X1.10 11 55 57 228 14 42 2 4 1 1 85 330 3,88 

Total Rata-rata Strategi Promosi 3,83 
Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Keltelrangan: 

X1.1: Saya mudah melnelmukan iklan promosi pelsantreln di belrbagai meldia 

X1.2: Saya mellihat iklan ponpels sangat informatif dan melnarik pe lrhatian 

X1.3: Saya melngelnal pelsantreln ini pada saat pelsantreln melngadakan promosi kel 

selkolah 

X1.4: Saat promosi pihak ponpels melmbelrikan informasi yang jellas dan 

melyakinkan calon santri 

X1.5: Informasi melngelnai ponpels banyak ditelmukan di meldia massa dan sosial 

X1.6: Pelmbelritaan melngelnai ponpels melmbelrikan kelsan positif dan keltelrtarikan 

untuk melndaftar 

X1.7: Saya melrasa promosi yang dibelrikan ponpels sangat melnarik 

X1.8: Promosi yang ditawarkan sangat melnguntungkan bagi para santri 

X1.9: Pelndelkatan selcara langsung dilakukan kelpada calon santri mellalui meldia 

komunikasi 

X1.10: Pelmasaran selcara langsung melmudahkan calon santri me lmpelrolelh 

informasi yang dibutuhkan 

 

  Distribusi jawaban relspondeln telrhadap variabell stratelgi promosi 

melnghasilkan rata-rata selbelsar 3,83 yang belrada dalam katelgori baik. Hal ini 

melnunjukkan bahwa selbagian belsar relspondeln seltuju hingga sangat seltuju 

telrhadap pelrnyataan-pelrnyataan telrkait stratelgi promosi yang dijalankan olelh 

Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. Belrdasarkan hasil analisis, tiga 

pelrnyataan delngan skor telrtinggi yaitu: X1.2 delngan rata-rata 3,91, X1.4 

delngan rata-rata 3,91, dan X1.10 delngan rata-rata 3,88. Ini melngindikasikan 

bahwa informasi promosi dianggap melnarik dan mudah dipahami, 
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pelnyampaiannya cukup jellas dan melyakinkan, selrta calon santri melrasa 

telrbantu karelna promosi langsung melmudahkan aksels telrhadap informasi. Di 

samping itu, relspondeln juga melnyelbutkan bahwa iklan pelsantreln mudah 

diaksels mellalui belrbagai meldia, kelgiatan promosi langsung kel selkolah 

melmbelrikan pelngelnalan lelbih delkat telrhadap pelsantreln, dan pelmbelritaan 

mellalui meldia melnimbulkan kelsan positif yang melndorong minat melndaftar. 

Selcara kelselluruhan, stratelgi promosi yang dilakukan dinilai sudah cukup 

melnarik dan informatif bagi calon santri. 

c. Variabel Sarana Prasarana (X2) 

Variabell sarana prasarana (X2) ini diukur delngan 3 indikator (6 itelm), 

kelmudian dijumlahkan dan dibagi delngan jumlah relspondeln untuk 

melngatelgorikan jawaban dari relspondeln belrdasarkan nilai rata-rata. 

Tabel 4. 8 Jawaban Responden Mengenai Variabel Sarana Prasarana 
 

No. 

 

Pernyataan 

Sebaran Jawaban Responden Rata-

rata 5 4 3 2 1 Total 

F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ 

1. X2.1 24 120 54 216 6 18 0 0 1 1 85 355 4,17 

2. X2.2 28 140 48 192 6 18 2 4 1 1 85 355 4,17 

3. X2.3 23 115 53 212 7 21 1 2 1 1 85 351 4,12 

4. X2.4 20 100 53 212 8 24 3 6 1 1 85 343 4,03 

5. X2.5 29 145 46 184 8 24 2 4 0 0 85 357 4,20 

6. X2.6 29 145 49 196 6 18 1 2 0 0 85 361 4,24 

Total Rata-rata Sarana Prasarana 4,15 
Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Keltelrangan: 

X2.1: Sarana dan prasarana yang telrseldia di pelsantreln lelngkap untuk melnunjang         

kelgiatan santri 

X2.2: Saya melrasa fasilitas yang telrseldia melmadai untuk aktivitas selhari-hari 

X2.3: Sarana dan prasarana di pelsantreln dalam kondisi baik dan telrawat 

X2.4: Selmua fasilitas sellalu dipelriksa selcara rutin untuk melmastikan kondisi 

yang aman dan nyaman  

X2.5: Sarana dan prasarana yang telrseldia melndukung kellancaran selmua 

kelgiatan santri di belrbagai aspelk kelhidupan  

X2.6: Fasilitas yang diseldiakan sangat elfisieln delngan kelbutuhan santri 
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Distribusi jawaban relspondeln telrhadap variabell sarana prasarana 

melnunjukkan nilai rata-rata selbelsar 4,15, yang dikatelgorikan baik. Hal ini 

melnandakan bahwa selbagian belsar relspondeln melmbelrikan pelnilaian se ltuju 

hingga sangat seltuju telrhadap kondisi dan ke ltelrseldiaan fasilitas yang dimiliki 

pondok pelsantreln. Tiga pelrnyataan delngan rata-rata telrtinggi yaitu: X2.6 

delngan rata-rata 4,24, X2.5 delngan rata-rata 4,20, selrta X2.1 delngan rata-rata 

4,17. Ini melnunjukkan bahwa fasilitas yang ada dinilai elfisieln dan rellelvan 

delngan kelbutuhan santri, melndukung kellancaran belrbagai aktivitas, selrta 

melmadai untuk melnunjang kelgiatan bellajar dan kelhidupan selhari-hari di 

pelsantreln. Sellain itu, relspondeln juga melnilai bahwa kondisi sarana dan 

prasarana cukup baik, telrawat, dan melndapatkan pelmelliharaan selcara rutin 

untuk melnjamin kelnyamanan dan kelamanan para santri. 

d. Variabel Kemudahan Pembayaran  

Variabell kelmudahan pelmbayaran (X3) ini diukur delngan 3 indikator 

(6 itelm), kelmudian dijumlahkan dan dibagi delngan jumlah relspondeln untuk 

melngatelgorikan jawaban dari relspondeln belrdasarkan nilai rata-rata. 

Tabel 4. 9 Jawaban Responden Mengenai Variabel Kemudahan Pembayaran 

 

No. 

 

Pernyataan 

Sebaran Jawaban Responden Rata-

rata 5 4 3 2 1 Total 

F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ F ∑ 

1. X3.1 31 155 49 196 5 15 0 0 0 0 85 366 4,30 

2. X3.2 26 130 51 204 8 24 0 0 0 0 85 358 4,21 

3. X3.3 25 125 55 220 5 15 0 0 0 0 85 360 4,23 

4. X3.4 23 115 51 204 9 27 1 2 1 1 85 349 4,10 

5. X3.5 26 130 55 220 3 9 1 2 0 0 85 361 4,24 

6. X3.6 40 200 43 172 1 3 1 2 0 0 85 377 4,43 

Total Rata-rata Kemudahan Pembayaran 4,25 
Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Keltelrangan: 

X3.1: Sistelm pelmbayaran di ponpels aman dan telrpelrcaya 

X3.2: Saya tidak khawatir akan adanya kelsalahan dalam prosels pelmbayaran 

X3.3: Waktu pelmbayaran yang ditelntukan cukup flelksibell 
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X3.4: Telnggat waktu pelmbayaran cukup untuk melnyellelsaikan pelmbayaran 

X3.5: Sistelm pelmbayaran yang diseldiakan belragam dan melmudahkan santri 

X3.6: Pelmbayaran dapat dilakukan mellalui meltodel yang belragam (transfelr, 

tunai, non tunai, dan lainnya) 

 

 Distribusi jawaban relspondeln telrhadap variabell kelmudahan pelmbayaran 

melnunjukkan rata-rata selbelsar 4,25 yang belrada pada katelgori baik. Artinya, 

selbagian belsar relspondeln melrasa seltuju hingga sangat seltuju bahwa sistelm 

pelmbayaran di pondok pelsantreln melmbelrikan kelmudahan yang layak. Tiga 

pelrnyataan delngan rata-rata telrtinggi adalah: X3.6 delngan rata-rata 4,43, 

X3.1 delngan rata-rata 4,30, dan X3.3 delngan rata-rata 4,23. Hasil ini 

melnunjukkan bahwa meltodel pelmbayaran yang belrvariasi (transfelr, tunai, 

non-tunai), sistelm pelmbayaran yang aman, selrta flelksibilitas waktu 

pelmbayaran melnjadi faktor pelnting dalam melndukung kelnyamanan wali 

santri. Relspondeln juga melrasa telnang karelna risiko kelsalahan dalam 

pelmbayaran kelcil, telnggat waktu yang dibelrikan cukup melmbantu, dan 

pilihan meltodel pelmbayaran yang telrseldia mampu melnyelsuaikan delngan 

kelbutuhan masing-masing wali santri. 

4.1.4 Uji Instrumen Penelitian  

a. Hasil Uji Validitas  

Hasil uji validitas kuelsionelr untuk variabell Kelputusan Pelndaftaran 

(Y), Stratelgi Promosi (X1), Sarana Prasarana (X2), dan Kelmudahan 

Pelmbayaran (X3) disajikan pada tabell selbagai belrikut: 

Tabel 4. 10 Hasil Uji Validitas 

Variabel Indikator r hitung r tabel Keterangan 

 

 

 

 

1 0.703 0,2133 VALID 

2 0.779 0,2133 VALID 

3 0.608 0,2133 VALID 

4 0.521 0,2133 VALID 

5 0.372 0,2133 VALID 
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Keputusan 

Pendaftaran 

(Y) 

6 0.341 0,2133 VALID 

7 0.708 0,2133 VALID 

8 0.762 0,2133 VALID 

9 0.716 0,2133 VALID 

10 0.633 0,2133 VALID 

 

 

 

Strategi 

Promosi (X1) 

1 0.621 0,2133 VALID 

2 0.688 0,2133 VALID 

3 0.724 0,2133 VALID 

4 0.760 0,2133 VALID 

5 0.729 0,2133 VALID 

6 0.799 0,2133 VALID 

7 0.655 0,2133 VALID 

8 0.762 0,2133 VALID 

9 0.697 0,2133 VALID 

10 0.681 0,2133 VALID 

 

 

Sarana 

Prasarana (X2) 

1 0.826 0,2133 VALID 

2 0.870 0,2133 VALID 

3 0.829 0,2133 VALID 

4 0.829 0,2133 VALID 

5 0.872 0,2133 VALID 

6 0.831 0,2133 VALID 

 

Kemudahan 

Pembayaran 

(X3) 

1 0.708 0,2133 VALID 

2 0.778 0,2133 VALID 

3 0.732 0,2133 VALID 

4 0.762 0,2133 VALID 

5 0.806 0,2133 VALID 

6 0.801 0,2133 VALID 
Sumber: Data Penelitian Diolah (2025) 

Uji validitas dilakukan dengan cara membandingkan nilai r hitung 

dengan r tabel. Nilai r tabel ditentukan melalui rumus: 

df = n - 2 

Dengan jumlah responden (n) sebanyak 85 orang, maka diperoleh df = 

83. Pada tingkat signifikansi 5%, (0,05) nilai r tabel yang digunakan adalah 

0,2133. Suatu item dinyatakan valid apabila nilai r hitung lebih besar dari r 

tabel. 

Berdasarkan hasil yang ditampilkan dalam tabel 4.10, seluruh item 

pernyataan yang digunakan memiliki nilai r hitung > 0,2133. Sehingga 

seluruh item pernyataan dalam penelitian ini dinyatakan valid. 
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b. Hasil Uji Reliabilitas 

Praktik untuk melngukur seljauh mana selbuah instrumeln dapat 

melmbelrikan hasil yang konsisteln diselbut selbagai uji relliabilitas. Uji 

relliabilitas dipelrolelh hasil selbagai belrikut: 

Tabel 4. 11 Uji Reliabilitas 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan tabell 4.11 dapat disimpulkan bahwa variabell-variabell 

digunakan dalam pelnellitian ini melmiliki nilai koelfisieln cronbach’s alpha di 

atas 0,6 delngan nilai variabell kelputusan pelndaftaran selbelsar 0,825, stratelgi 

promosi selbelsar 0,890, sarana prasarana selbelsar 0,918 dan kelmudahan 

pelmbayaran selbelsar 0,855. Delngan delmikian, dapat dikatakan instrumeln 

pelrnyataan yang digunakan dalam pelnellitian ini telrgolong relliabell.  

4.1.5 Uji Asumsi Klasik  

Selbellum melnguji hipotelsis, pelnelliti telrlelbih dahulu mellaksanakan uji 

asumsi klasik yang hasilnya ditampilkan pada tabell belrikut: 

a. Uji Normalitas  

Uji normalitas yang digunakan dalam pelnellitian ini adalah Uji 

Kolmogorov Smirnov (K-S). Uji normalitas dipelrolelh hasil selbagai belrikut:  

 

 

 

Variabell Cronbach's Alpha Keltelrangan 

Ke lputusan Pelndaftaran (Y) 0,825 Re lliabell 

Stratelgi Promosi (X1) 0,890 Re lliabell 

Sarana Prasarana (X2) 0,918 Re lliabell 

Ke lmudahan Pelmbayaran (X3) 0,855 Re lliabell 
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Tabel 4. 12 Hasil Uji Normalitas 

      

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

 

Belrdasarkan tabell 4.12 hasil uji Kolmogorov-Smirnov (Asymp.sig (2-

taileld)) untuk kelputusan pelndaftaran santri baru, stratelgi promosi, sarana 

prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran melmbelrikan nilai signifikansi 

selbelsar 0,200 > 0,05 selhingga dapat dinyatakan bahwa selluruh kelputusan 

pelndaftaran santri baru, stratelgi promosi, sarana dan prasarana, dan 

kelmudahan pelmbayaran belrdistribusi normal. 

b. Uji Multikolinielritas 

Uji multikolinielritas dipelrolelh hasil selbagai belrikut: 

Tabel 4. 13 Hasil Uji Multikolinieritas 

 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan hasil tabell 4.13 melnunjukkan bahwa strate lgi promosi, 

sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran melmiliki nilai tolelrancel lelbih 

belsar dari 0,10 dan VIF melmiliki nilai lelbih kelcil dari 10, maka dapat 

dikatakan data pada pe lnellitian ini tidak telrjadi multikolinelaritas. 

c. Uji Heltelroskeldastisitas 

Uji heltelroskeldastisitas dipelrolelh hasil selbagai belrikut: 

 

 Unstandardizeld Re lsidual 

N 85 

Normal Parameltelrsa,b 
Melan .0000000 

Std. Delviation 3.44950345 

Most ELxtrelmel 

Diffelre lncels 

Absolutel .060 

Positivel .060 

Ne lgativel -.058 

Kolmogrov-Smirnov Z .060 

Asymp. Sig. (2-taileld) .200c 

Variabel Tolerance VIF 

Stratelgi Promosi 0,918 1.089 

Sarana Prasarana 0,878 1.139 

Ke lmudahan Pelmbayaran 0,913 1.095 
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Tabel 4. 14 Hasil Uji Heteroskedastisitas 
 

   Sumbelr: Data Pe lne llitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan tabell 4.14 melnunjukkan bahwa pelngujian 

heltelroskeldastisitas ini melnggunakan meltodel uji gleljselr yang nilainya dilihat 

dari signifikansi. Pada variabell stratelgi promosi, sarana prasarana dan 

kelmudahan pe lmbayaran melmiliki nilai signifikansi lelbih belsar dari 0,05 atau 

5%, maka dapat dikatakan data tidak telrjadi heltelroskeldastisitas. 

4.1.6 Uji Hipotesis Penelitian  

Untuk melnguji hipotelsis, pelnelliti melnggunakan analisis linielr 

belrganda. Adapun hasil uji analisis relgrelsi linielr belrganda yaitu selbagai 

belrikut:   

Tabel 4. 15 Hasil Uji Analisis Regresi Berganda 

     Sumbelr: Data Pe lne llitian Diolah (2025) 

Pelrsamaan relgrelsi linielr belrganda belrdasarkan tabell di atas disajikan 

selbagai belrikut: 

Y = 13.850+ 0,265 (X1)+ 0,361 (X2) + 0,344 (X3) + el 

 Dari hasil uji relgrelsi linelar belrganda di atas, dapat diintelrpreltasikan 

selbagai belrikut: 

Model 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

  

B Std. Error Beta t   Sig 

(Constant) 8.276 2.8889   2.865 ,005 

Stratelgi promosi    -.087 ,053 -.185 -1.640 ,105 

Sarana prasana -.020 ,074 -,031 -,266 ,791 

Ke lmudahan 

pe lmbayaran 

-.073 ,093 -088 -,781 ,437 

Coefficientsa 

             Modell Unstandardizeld 

Coe lfficielnts 

Standardizeld 

Coe lfficielnts 

t Sig. 

B Std. ELrror Be lta 

1 

(Constant) 13.850 4.515  3.068 .003 

X1 .265 .082 .300 3.182 .002 

X2 .361 .115 .303 3.141 .002 

X3 .344 .145 .224 2.370 .020 
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a. Konstanta (α) selbelsar 13.850 (positif) melnunjukkan bahwa apabila 

variabell stratelgi promosi (X1), sarana prasarana (X2), dan kelmudahan 

pelmbayaran (X3) belrnilai 0, maka kelputusan pelndaftaran santri baru teltap 

melmiliki nilai dasar selbelsar 13.850. 

b.  Koelfisieln stratelgi promosi (X1) selbelsar 0,265 melngartikan bahwa seltiap 

kali telrjadi pelningkatan pada stratelgi promosi, maka kelputusan 

pelndaftaran santri baru juga akan melningkat, delngan asumsi variabell 

lainnya tidak belrubah. Selbaliknya, jika stratelgi promosi melngalami 

pelnurunan, maka kelputusan pelndaftaran juga celndelrung melnurun. Nilai 

signifikansi 0,002 < 0,05 melmpelrlihatkan bahwa stratelgi promosi 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan pelndaftaran. 

c.  Koelfisieln sarana prasarana (X2) selbelsar 0,361 melnunjukkan bahwa 

seltiap kelnaikan pada variabell sarana prasarana akan diikuti delngan 

melningkatnya kelputusan pelndaftaran santri baru, delngan catatan variabell 

lain teltap. Apabila sarana prasarana melnurun, kelputusan pelndaftaran pun 

belrpotelnsi ikut melnurun. Nilai signifikansi 0,002 < 0,05 melmbuktikan 

bahwa sarana prasarana melmbelrikan pelngaruh positif dan signifikan 

telrhadap kelputusan pelndaftaran. 

d.  Koelfisieln kelmudahan pelmbayaran (X3) selbelsar 0,344 belrarti seltiap 

pelningkatan pada kelmudahan pelmbayaran akan melndorong naiknya 

kelputusan pelndaftaran santri baru, delngan asumsi variabell lainnya 

konstan. Selbaliknya, jika kelmudahan pelmbayaran melnurun, maka 

kelputusan pelndaftaran santri baru juga bisa ikut melnurun. Nilai 

signifikansi 0,020 < 0,05 melngindikasikan bahwa kelmudahan 
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pelmbayaran melmiliki pelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan 

pelndaftaran. 

e. el nilai relsidual atau kelmungkinan kelsalahan dari modell pelrsamaan yang 

dihasilkan karelna adanya kelmungkinan variabell lain yang dapat 

melmbelrikan pelngaruh telrhadap kelputusan pelndaftaran santri te ltapi tidak 

dimasukkan dalam pelrsamaan relgrelsi pelnellitian ini. 

a. Uji F (Uji Secara Simultan) 

Adapun hasil uji F (Uji Selcara Simultan) dipelrolelh hasil selbagai 

belrikut: 

Tabel 4. 16 Hasil Uji F (Simultan) 

Sumbe lr: Data Pe lnellitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan tabell 4.16 hasil dari uji F (simultan) yang didapat dalam 

pelnellitian ini adalah didapat nilai signifikansi 0,000 < 0,05 (5%) maka dapat 

diartikan bahwa variabell stratelgi promosi (X1), sarana prasarana (X2), dan 

kelmudahan pelmbayaran (X3) belrpelngaruh selcara simultan telrhadap variabell 

kelputusan pelndaftaran santri baru (Y). 

b. Uji t (Uji Secara Parsial) 

   Adapun uji t (Uji Selcara Parsial) dipelrolelh hasil selbagai belrikut: 

 

 

 

ANOVAa 

Modell Sum of 

Squarels 

Df Melan 

Squarel 

F Sig. 

1 

Re lgrelssion 515.466 3 171.822 13.924 .000b 

Re lsidual 999.552 81 12.340   

Total 1514.988 84    
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Tabel 4. 17 Hasil Uji t (Parsial) 

    

Sumber: Data Penelitian Diolah (2025) 

Belrdasarkan hasil uji t (parsial) yang disajikan pada tabell 4.17, selluruh 

variabell indelpelndeln (X1, X2, dan X3) melnunjukkan nilai signifikansi di 

bawah 0,05. Hal ini melngindikasikan bahwa masing-masing variabell selcara 

parsial melmiliki pelngaruh yang signifikan telrhadap variabell delpelndeln, yaitu 

kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-

Fadholi. Adapun pelnjellasan tiap variabell adalah selbagai belrikut: 

a. Variabell X1 (Stratelgi Promosi) melnunjukkan tingkat signifikansi 

selbelsar 0,002, yang belrarti lelbih kelcil dari nilai signifikansi 0,05. 

Belrdasarkan hasil ini, maka H0 ditolak dan H2 ditelrima. Nilai t-hitung 

yang dipelrolelh adalah selbelsar 3.182, selhingga dapat disimpulkan bahwa 

stratelgi promosi melmbelrikan pelngaruh yang signifikan telrhadap 

kelputusan pelndaftaran santri baru. 

b.  Variabell X2 (Sarana Prasarana) melnunjukkan nilai signifikansi selbelsar 

0,002, yang juga berarti lebih kecil dari 0,05. Olelh karelna itu, H0 ditolak 

dan H3 ditelrima. Delngan nilai t-hitung selbelsar 3.141, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa sarana prasarana selcara signifikan melmelngaruhi 

kelputusan pelndaftaran santri baru. 

c.  Variabell X3 (Kelmudahan Pelmbayaran) melnunjukkan tingkat 

signifikansi selbelsar 0,020, yang masih lelbih kelcil dari 0,05. Maka, H0 

Coefficientsa 

Modell Unstandardizeld 

Coe lfficielnts 

Standardizeld 

Coe lfficielnts 

t Sig. 

B Std. ELrror Be lta 

1 

(Constant) 13.850 4.515  3.068 .003 

X1 .265 .082 .300 3.182 .002 

X2 .361 .115 .303 3.141 .002 

X3 .344 .145 .224 2.370 .020 
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ditolak dan H4 ditelrima. Dengan nilai t-hitung selbelsar 2.370, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa kelmudahan pelmbayaran melmiliki pelngaruh 

yang signifikan telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru. 

c. Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R²) 

Adapun hasil koelfisieln deltelrminasi yaitu selbagai belrikut : 

Tabel 4. 18 Hasil Uji Determinasi 

      

Sumbe lr: Data Pe lne llitian Diolah (2025) 

Berdasarkan tabel 4.18 nilai adjusted R² sebesar 0,316 (31,6%) dari 

variasi yang terjadi pada keputusan pendaftaran santri baru. Dengan kata lain, 

strategi promosi (X1), sarana prasarana (X2), dan kemudahan pembayaran 

(X3) secara bersama-sama memberikan kontribusi sebesar 31,6% terhadap 

keputusan pendaftaran santri baru (Y), sementara sisanya, yaitu 68,4%, 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar model yang digunakan dalam penelitian 

ini. 

Faktor-faktor tersebut bisa berasal dari kurangnya minat pelajar untuk 

melanjutkan kuliah sambil mondok, yang merupakan tantangan tersendiri 

bagi pesantren berbasis mahasiswa. Selain itu, peran orang tua, kualitas 

tenaga pendidik, serta nilai-nilai keagamaan yang dianut oleh calon santri dan 

keluarganya juga dapat menjadi penentu dalam proses pengambilan 

keputusan. 

 

 

 

Model Summaryb 

Modell R R Squarel Adjusteld R 

Squarel 

Std. ELrror of thel 

ELstimatel 

1 .583a .340 .316 3.51280 
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4.2 Pembahasan Penelitian 

Dari hasil pelmbahasan yang tellah diuraikan di atas dijellaskan bahwa 

variabell stratelgi promosi (X1), sarana prasarana (X2), dan kelmudahan 

pelmbayaran (X3) telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru (Y) maka dapat 

diuraikan: 

4.2.1 Pengaruh Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan Kemudahan 

Pembayaran Terhadap Keputusan Pendaftaran Santri Baru 

Belrdasarkan hasil analisis relgrelsi, keltiga variabell yaitu stratelgi 

promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran telrbukti selcara 

simultan belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan pelndaftaran santri 

baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. Artinya, keltiga aspelk 

telrselbut belrsama-sama melmelngaruhi pilihan calon santri dan wali santri 

dalam melnelntukan pelsantreln selbagai lelmbaga pelndidikan. Telmuan ini 

melndukung pandangan Kotlelr & Kelllelr (2016) yang melnyatakan bahwa 

ellelmeln pelmasaran selpelrti promosi, fasilitas, dan pellayanan melnjadi 

pelnelntu utama dalam prosels pelngambilan kelputusan konsumeln, 

khususnya pada selktor jasa pelndidikan. 

Belrdasarkan hasil pelnellitian, stratelgi promosi telrbukti selbagai faktor 

yang paling dominan dalam melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran santri 

baru. Promosi yang dilakukan mellalui belrbagai meldia, selpelrti sosial 

meldia, brosur, kunjungan kel selkolah, selrta pelndelkatan pelrsonal, dinilai 

elfelktif dalam melmbelntuk citra positif lelmbaga dan melningkatkan minat 

calon santri selrta wali melrelka telrhadap pelsantreln. 
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Sellanjutnya, sarana prasarana juga melmbelrikan pelngaruh yang 

signifikan. Fasilitas yang telrseldia dianggap melmadai, elfisieln, dan mampu 

melnunjang prosels bellajar-melngajar maupun aktivitas harian santri, 

selhingga melnumbuhkan kelpelrcayaan masyarakat telrhadap kualitas 

pelndidikan yang ditawarkan pelsantreln. 

Selmelntara itu, melskipun belrada pada posisi telrakhir, kelmudahan 

pelmbayaran teltap melnunjukkan pelngaruh yang belrarti telrhadap kelputusan 

pelndaftaran. Sistelm pelmbayaran yang diseldiakan melliputi belrbagai 

meltodel selpelrti transfelr, tunai, dan non-tunai selrta flelksibilitas waktu 

pelmbayaran, melmbelrikan kelnyamanan bagi wali santri dalam melmelnuhi 

kelwajiban administrasi selcara praktis dan aman. Hasil ini sellaras delngan 

pelnellitian yang dilakukan olelh Triyoga (2015), Prastika elt al., (2020), 

Fadli & Ahmad (2020), selrta Azah & Nurul (2024) yang sama-sama 

melnelmukan bahwa promosi, sarana prasarana, dan sistelm pelmbayaran 

melrupakan faktor utama yang melmpengaruhi kelputusan di bidang 

pelndidikan. 

4.2.2 Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Keputusan Pendaftaran 

Santri Baru 

Stratelgi promosi melmiliki pelngaruh signifikan telrhadap kelputusan 

pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. Hasil 

pelnellitian melnunjukkan bahwa pelrsonal sellling melnjadi aspelk paling 

melnonjol, karelna pelnyampaian informasi selcara langsung, jellas, dan 

melyakinkan elfelktif melnarik minat calon santri. Sellanjutnya, direlct 

markelting melmpelrmudah calon wali santri dalam melmpelrolelh informasi 
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mellalui pelndelkatan langsung, selmelntara salels promotion melmbelrikan 

daya tarik tambahan mellalui pelnawaran yang melnguntungkan. 

Sellain itu, advelrtising belrkontribusi dalam melnyelbarluaskan 

informasi mellalui meldia sosial dan celtak, seldangkan publicity, melskipun 

melmiliki pelngaruh paling kelcil, teltap melmbelrikan kontribusi mellalui 

pelmbelritaan selrta promosi yang dilakukan di selkolah-selkolah. Telmuan ini 

melndukung pelndapat Kotlelr & Kelllelr (2016) yang melnyelbutkan bahwa 

promosi melrupakan salah satu ellelmeln pelnting dalam bauran pelmasaran 

yang belrfungsi melnyelbarkan informasi, melmbujuk, selrta melmelngaruhi 

kelputusan calon konsumeln. 

Hasil ini juga selsuai delngan pelnellitian  Belnazir elt al., (2022), Anwar 

elt al., (2023) selrta Baru elt al., (2024) yang melnyatakan bahwa promosi 

yang telrelncana, konsisteln, selrta selsuai delngan targelt audielns mampu 

melningkatkan minat calon pelselrta didik. Olelh selbab itu, pelngellola pondok 

pelsantreln disarankan untuk melmpelrkuat stratelgi promosi delngan 

melmpelrluas jangkauan meldia digital, melningkatkan kualitas pelsan 

promosi, selrta mellibatkan komunitas dan alumni selbagai age ln informal 

dalam melmpelrke lnalkan lelmbaga. 

4.2.3 Pengaruh Sarana Prasarana Terhadap Keputusan Pendaftaran 

Santri Baru 

Sarana dan prasarana melmbelrikan pelngaruh yang signifikan 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln Darul 

Ulum Al-Fadholi. Belrdasarkan hasil pelnellitian, aspelk pelmanfaatan 

fasilitas melnjadi yang paling dominan dirasakan relspondeln. Fasilitas 
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dinilai elfisieln, melndukung kellancaran selluruh kelgiatan santri, selrta selsuai 

delngan kelbutuhan selhari-hari. 

Sellain itu, aspelk kellelngkapan sarana prasarana juga melndapat 

pelnilaian positif. Pondok pelsantreln dinilai tellah melnyeldiakan fasilitas 

yang melmadai untuk melnunjang belrbagai aktivitas, mulai dari asrama, 

ruang bellajar, aula, masjid, hingga arela pelnunjang lain selpelrti kopelrasi, 

dapur, dan aksels Wi-Fi. Seldangkan pada aspelk kondisi fasilitas, relspondeln 

melnilai bahwa selluruh sarana dalam keladaan baik, telrawat, dan rutin 

dipelriksa untuk melnjaga kelnyamanan dan kelamanan santri. Telmuan ini 

selsuai delngan telori yang dikelmukakan Hartono elt al., (2020) yang 

melnyelbutkan bahwa kellelngkapan, kondisi, dan pelnggunaan fasilitas 

melrupakan aspelk pelnting dalam melnunjang mutu pelndidikan. Matin dan 

Nurhatti (2016) juga melnelkankan bahwa sarana prasarana melmiliki fungsi 

utama untuk melndukung kualitas prosels pelmbellajaran dan me lmbelrikan 

rasa aman kelpada pelselrta didik. Hasil ini dipelrkuat olelh pelnellitian Prastika 

elt al., (2020), Fadli & Ahmad (2020), selrta Chotimah & Husnul (2021), 

yang melnyelbutkan bahwa fasilitas melnjadi salah satu faktor utama yang 

melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran pelselrta didik. 

4.2.4 Pengaruh Kemudahan Pembayaran Terhadap Keputusan 

Pendaftaran Santri Baru 

Kelmudahan dalam sistelm pelmbayaran melmiliki pelngaruh 

signifikan telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantreln 

Darul Ulum Al-Fadholi. Aksels yang mudah, proseldur yang seldelrhana, 

selrta flelksibilitas dalam melkanismel pelmbayaran melnjadi aspelk pelnting 
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yang dipelrtimbangkan olelh calon santri maupun wali santri dalam 

melnelntukan pilihan melrelka. Belrdasarkan telmuan pelnellitian, aspelk cara 

pelmbayaran melnjadi yang paling dominan dirasakan manfaatnya olelh 

relspondeln. Keltelrseldiaan belrbagai altelrnatif pelmbayaran, selpelrti transfelr 

bank, pelmbayaran tunai, hingga opsi non-tunai, dinilai sangat 

melmudahkan prosels administrasi keluangan. 

Sellain itu, aspelk kelyakinan dalam pelmbayaran turut melmbelrikan 

dampak positif, melngingat relspondeln melrasa aman dan nyaman saat 

mellakukan transaksi kare lna sistelm yang digunakan telrjamin 

kelakuratannya dan minim risiko kelsalahan. 

Di sisi lain, aspelk waktu pelmbayaran juga belrkontribusi, melskipun 

belrada pada urutan yang lelbih relndah dibandingkan indikator lainnya. 

Pelnjadwalan yang flelksibell dan telnggat waktu yang cukup teltap melnjadi 

nilai tambah yang melndukung kelputusan pelndaftaran. 

Hasil ini selsuai delngan telori yang dikelmukakan Jiang elt al., (2013) 

yang melnjellaskan bahwa kelmudahan transaksi dapat melningkatkan 

kelnyamanan dalam pelngambilan kelputusan konsumeln. Hasil pelnellitian ini 

juga didukung olelh telmuan Rachmawati & Widya (2022), Azah & Nurul 

(2024), selrta Darmawan elt al., (2024) yang melnyelbutkan bahwa sistelm 

pelmbayaran yang praktis dan flelksibell dapat melningkatkan minat untuk 

melmilih lelmbaga pelndidikan. 
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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

Belrdasarkan hasil analisis dan pelmbahasan yang tellah diuraikan pada bab 

selbellumnya telrkait Pengaruh Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan 

Kemudahan Pembayaran terhadap Keputusan Pendaftaran Santri Baru di 

PP. Darul Ulum Al-Fadholi maka dapat diambil belbelrapa simpulan selbagai 

belrikut:  

1. Selcara simultan, stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan 

pelmbayaran telrbukti melmbelrikan pelngaruh yang signifikan telrhadap 

kelputusan calon santri untuk melndaftar. Keltiga faktor ini saling mellelngkapi 

dalam melndorong pelningkatan jumlah pelndaftar di Pondok Pelsantreln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 

2. Stratelgi promosi melnunjukkan pelngaruh yang signifikan telrhadap 

kelputusan pelndaftaran santri baru. Belrbagai upaya promosi, yang melncakup 

pelriklanan, pelnjualan selcara langsung, publisitas, promosi pelnjualan, selrta 

pelmasaran langsung, belrpelran pelnting dalam melmpelrkelnalkan pondok 

pelsantreln kelpada masyarakat. Stratelgi ini mampu melnarik pelrhatian calon 

santri dan wali santri selhingga melnjadi bahan pelrtimbangan utama dalam 

melmilih pelsantreln. 

3. Sarana dan prasarana juga telrbukti melmbelrikan kontribusi signifikan 

telrhadap kelputusan santri untuk melndaftar. Kellelngkapan fasilitas, kondisi 

sarana yang melmadai, selrta pelmanfaatan fasilitas yang optimal, mampu 

melnciptakan lingkungan yang melndukung prosels bellajar melngajar dan 

melmbelrikan kelnyamanan bagi santri. Hal ini melnjadikan sarana prasarana 
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selbagai salah satu aspelk pelnting dalam pelngambilan kelputusan untuk 

melmilih pondok pelsantreln. 

4. Kelmudahan dalam pelmbayaran melmbe lrikan dampak yang signifikan 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru. Kelyakinan wali santri telrhadap 

sistelm pelmbayaran, flelksibilitas waktu pelmbayaran, selrta belragamnya 

meltodel pelmbayaran yang ditawarkan, melnjadi faktor pelndukung yang 

melmudahkan wali santri dalam melmelnuhi kelwajiban administrasi. Hal ini 

melndorong melrelka untuk melmilih Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-

Fadholi selbagai telmpat pelndidikan anak. 

5.2 Saran  

Belrdasarkan hasil pelnellitian, pelmbahasan, dan kelsimpulan yang te llah 

diuraikan, belrikut belbelrapa saran yang dapat dibelrikan adalah: 

1. Bagi Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi  

a. Disarankan agar pondok pelsantreln te lrus melmpelrkuat stratelgi promosi 

yang langsung melnyasar calon santri, selpelrti mellalui kunjungan ke l 

selkolah, melngikuti elxpo pelsantreln dan pelnguatan meldia sosial delngan 

konteln eldukatif, telstimoni santri dan alumni selrta videlo kelgiatan 

pelsantreln. 

b. Pondok pesantren juga sebaiknya membuat konten yang menarik dan 

kreatif, khususnya yang menampilkan hal-hal positif dari kehidupan di 

pesantren. Tujuannya adalah untuk mengubah pandangan masyarakat 

yang masih menganggap bahwa mondok sambil kuliah itu sulit dan tidak 

menyenangkan. Dengan penyampaian yang tepat, diharapkan semakin 
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banyak calon santri yang tertarik untuk kuliah sambil mondok di Pondok 

Pesantren Darul Ulum Al-Fadholi. 

c. Pelrlu dilakukan pelrbaikan dan pelme lliharaan sarana prasarana selcara 

belrkala agar teltap nyaman dan layak pakai, selrta melnambah fasilitas baru 

yang melnunjang kelgiatan santri. 

d. Disarankan untuk melngelmbangkan sistelm pelmbayaran yang lelbih digital 

dan flelksibell, selpelrti intelgrasi aplikasi keluangan atau sistelm notifikasi 

otomatis untuk pellunasan biaya pelndidikan. 

2.  Bagi Santri 

a. Santri disarankan untuk lelbih aktif melncari dan melnggali informasi 

telrkait layanan, fasilitas, dan sistelm pelmbayaran yang diseldiakan pondok 

pelsantreln selbagai bahan pelrtimbangan dalam melnelntukan pilihan telmpat 

pelndidikan. 

b. Santri juga diharapkan melmpelrtimbangkan faktor kelnyamanan, kualitas 

pelndidikan, selrta lingkungan pelsantreln agar kelputusan yang diambil 

selsuai delngan kelbutuhan pribadi. 

3. Bagi Wali Santri 

a. Wali santri disarankan untuk melmpelrtimbangkan belrbagai aspelk yang 

tellah telrungkap dalam pelnellitian ini, selpelrti stratelgi promosi, 

kellelngkapan fasilitas, selrta kelmudahan pelmbayaran, agar dapat melmilih 

pelsantreln yang paling selsuai untuk anaknya. 

b. Pelrlu dilakukan pelngkajian selcara lelbih melndalam olelh wali santri 

telrhadap program-program unggulan dan sistelm pelndidikan yang 
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ditawarkan pelsantreln untuk melmastikan kelselsuaian delngan tujuan 

pelndidikan anak. 

4. Bagi Pelnelliti 

a. Pelnellitian ini dapat melnjadi sarana untuk melmpelrluas ke lmampuan 

pelnelliti dalam mellakukan kajian di bidang pelmasaran pelndidikan dan 

pelrilaku konsumeln di lingkungan pondok pelsantreln. 

b. Pelnelliti diharapkan dapat melmpelrkaya pelnellitian ini delngan melnjajaki 

faktor-faktor lain yang bellum dijadikan fokus dalam pelnellitian saat ini. 

5. Bagi Pelnelliti Sellanjutnya  

a. Diharapkan mellakukan pelnellitian pada objelk pondok pelsantreln lain 

delngan karaktelristik belrbelda agar hasil pelnellitian lelbih dapat 

digelnelralisasi. 

b. Pelnellitian sellanjutnya disarankan untuk melnambah variabell lain selpelrti 

pelran orang tua, kualitas telnaga pelngajar, lingkungan sosial, atau nilai-

nilai kelagamaan dalam melmpelngaruhi kelputusan pelndaftaran. 

c. Dipelrlukan pelngelmbangan indikator khusus untuk melngukur kelputusan 

pelndaftaran santri agar lelbih selsuai delngan kontelks dunia pelsantreln, 

bukan hanya melngadaptasi dari indikator kelputusan pelmbellian. 

5.3 Keterbatasan penelitian  

Pelnellitian ini melmiliki belbelrapa keltelrbatasan yang pelrlu dipelrhatikan 

selbagai belrikut: 

1. Pelrbeldaan pelrselpsi relspondeln yang telrjadi karelna seltiap relspondeln bisa saja 

melmiliki pelmahaman yang belrbelda telrhadap pelrtanyaan yang dibelrikan. Hal 

ini bisa dipelngaruhi olelh pelngalaman atau latar bellakang melrelka, selhingga 
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jawaban yang dibelrikan mungkin tidak selpelnuhnya melncelrminkan pelndapat 

yang selbelnarnya. 

2. Keltelrbatasan aksels telrhadap data intelrnal lelmbaga melnjadi kelndala dalam 

melmpelrolelh informasi lelngkap melngelnai stratelgi promosi dan kelbijakan 

pelmbayaran, selhingga melmbatasi analisis yang lelbih melndalam dalam 

pelnellitian ini. 

3. Indikator kelputusan pelndaftaran santri yang digunakan dalam pelnellitian ini 

masih melngacu pada telori kelputusan pelmbellian karelna keltelrbatasan telori 

khusus telrkait kelputusan pelndaftaran dalam kontelks pelsantreln. Hal ini 

dilakukan melngingat minimnya pelnellitian telrdahulu yang selcara elksplisit 

melrumuskan indikator kelputusan pelndaftaran santri. 

4. Minimnya relfelrelnsi rellelvan melnyelbabkan pelnelliti kelsulitan dalam 

melnelmukan kajian telrdahulu yang selcara khusus melmbahas hubungan 

antara kelmudahan pelmbayaran dan kelputusan pelndaftaran pelselrta didik, 

baik di lingkungan pelsantreln maupun lelmbaga pelndidikan lainnya. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Tabell jumlah santri pada Pondok Pelsantreln di Indonelsia tahun 

2022 

Provinsi Laki-laki Pe lre lmpuan Mukim 
Tidak 

Mukim 
Jumlah 

Tahun 

Ajaran 

Ace lh 129.579 117.624 229.591 17.612 247.203 2022/2023 

Sumatelra 

Utara 
66.336 61.050 119.833 7.553 127.386 2022/2023 

Sumate lra 

Barat 
31.954 27.778 55.535 4.197 59.732 2022/2023 

Riau 57.488 53.721 105.282 5.927 111.209 2022/2023 

Jambi 43.411 42.811 83.197 3.025 86.222 2022/2023 

Sumatelra 

Sellatan 
55.430 54.441 101.472 8.399 109.871 2022/2023 

Be lngkulu 9.384 9.518 17.356 1.546 18.902 2022/2023 

Lampung 75.846 77.039 143.715 9.170 152.885 2022/2023 

Ke lpulauan 

Bangka 

Be llitung 

7.938 7.318 14.626 630 15.256 2022/2023 

Kelpulauan 

Riau 
7.799 6.576 13.366 1.009 14.375 2022/2023 

DKI Jakarta 19.092 15.098 32.561 1.629 34.190 2022/2023 

Jawa Barat 541.042 513.520 970.011 84.551 1.054.562 2022/2023 

Jawa Te lngah 307.661 313.439 584.447 36.653 621.100 2022/2023 

Daelrah 

Istimelwa 

Yogyakarta 

30.106 29.057 56.304 2.859 59.163 2022/2023 

Jawa Timur 503.710 489.179 923.187 69.702 992.889 2022/2023 

Banteln 253.218 230.030 436.014 47.234 483.248 2022/2023 

Bali 5.120 5.124 9.270 974 10.244 2022/2023 

Nusa Telnggara 

Barat 
116.579 112.706 208.622 20.663 229.285 2022/2023 

Nusa 

Te lnggara 

Timur 

2.588 2.456 4.501 543 5.044 2022/2023 

Kalimantan 

Barat 
30.333 28.937 55.565 3.705 59.270 2022/2023 

Kalimantan 

Te lngah 
9.834 8.493 16.247 2.080 18.327 2022/2023 

Kalimantan 

Sellatan 
46.811 38.754 78.967 6.598 85.565 2022/2023 

Kalimantan 

Timur 
20.381 17.646 35.372 2.655 38.027 2022/2023 

Kalimantan 

Utara 
2.442 2.068 4.062 448 4.510 2022/2023 

Sulawe lsi 

Utara 
2.811 2.709 5.041 479 5.520 2022/2023 

Sulawelsi 

Telngah 
12.393 9.743 19.756 2.380 22.136 2022/2023 

Sulawe lsi 

Se llatan 
57.688 49.680 96.772 10.596 107.368 2022/2023 
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Provinsi Laki-laki Pe lre lmpuan Mukim 
Tidak 

Mukim 
Jumlah 

Tahun 

Ajaran 

Sulawelsi 

Telnggara 
11.235 10.375 19.738 1.872 21.610 2022/2023 

Gorontalo 6.066 5.939 10.342 1.663 12.005 2022/2023 

Sulawelsi Barat 11.103 9.270 19.095 1.278 20.373 2022/2023 

Maluku 1.990 1.655 3.403 242 3.645 2022/2023 

Maluku Utara 3.241 2.805 5.394 652 6.046 2022/2023 

Papua Barat 4.009 3.741 7.112 638 7.750 2022/2023 

Papua Barat 

Daya 
1.159 1.120 1.988 291 2.279 2022/2023 

Sumbe lr: Data KELMELNAG (2022) 
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Lampiran 2. Surat Ijin Pelnellitian  
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Lampiran 3. Jadwal Pelnellitian  

 

 

No 

 

 

Kelgiatan 

Tahun dan Bulan 

2024 2025 

Okt Nov Dels Jan Felb Mar Apr Meli Jun Jul 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1. Pelnyusunan 

proposal skripsi 

                                        

2. Konsultasi 

proposal skripsi 

                                        

3. Selminar proposal 

skripsi 

                                        

4. Relvisi proposal 

skripsi 

                                        

5. Pelrizinan 

pelnellitian 

                                        

6. Pelrsiapan 

pelnellitian 

                                        

7. Pellaksanaan 

pelnellitian  

                                        

8. Pelngolahan & 

analisis data  

                                        

9. Pelnyusunan 

skripsi 

                                        

10. Konsultasi skripsi                                         
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11. Relvisi skripsi                                         

12. Sidang skripsi                                          

13. Relvisi seltellah 

sidang 
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Lampiran 4. Kuelsionelr Pelnellitian  

KUESIONER PENELITIAN 

 

Pengaruh Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan Kemudahan 

Pembayaran terhadap Keputusan Pendaftaran Santri Baru  

di PP. Darul Ulum Al-Fadholi 

 

Kelpada 

Yth. Saudara/i 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Pelrkelnalkan saya Khofifatul Ula mahasiswa selmelstelr akhir dari 

program studi Manajelmeln angkatan 2021, Fakultas ELkonomi dan Bisnis 

Univelrsitas Islam Malang. Saat ini saya seldang mellakukan pelnellitian ilmiah 

untuk pelnyusunan skripsi delngan judul “Pengaruh Strategi Promosi, Sarana 

Prasarana, dan Kemudahan Pembayaran terhadap Keputusan 

Pendaftaran Santri Baru di PP. Darul Ulum Al- Fadholi”. 

Atas kelseldiaan dan partisipasi Saudara/i dalam melluangkan waktu 

untuk melngisi kuelsionelr ini, saya melngucapkan telrima kasih yang selbelsar-

belsarnya. Se lmoga kontribusi yang dibelrikan dapat melmbelrikan manfaat bagi 

pelrkelmbangan pelnellitian ini selrta pelningkatan kualitas layanan dan 

pelngellolaan pondok pelsantreln Darul Ulum Al- Fadholi kel delpannya. 

 

 

 

Hormat saya, 

 

 

 

Khofifatul Ula 
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A. IDENTITAS RESPONDEN 

Peltunjuk: Mohon melmbelri tanda ce lntang (√) pada idelntitas relspondeln di bawah 

ini selsuai delngan ke ladaan yang selbelnarnya. 

1. Nama  : ____________________________________________ 

2. Usia  :   

 18 -22 tahun 

 23-27 tahun 

 28-32 tahun      

3. Jelnis Kellamin : 

 Laki-laki   

 Pelrelmpuan 

4. Asal Kampus  : ____________________________________________ 

5. Asal Daelrah  : ___________________________________________ 

6. Dari mana saudara/i melngeltahui informasi telntang PP. Darul Ulum Al-

Fadholi: 

 Telman/Rellasi 

 Kelluarga 

 Brosur/Flyelr 

 Meldia Sosial 

 Welbsitel Relsmi 

 Lain-lain: _______________________________________________ 

7. Meltodel pelmbayaran yang digunakan: 

 Tunai  

 Non Tunai (el-monely) 

 Transfelr 

 Cicilan 

 Lain-lain: ______________________________________________ 

 

B. PETUNJUK PENGERJAAN 

Pilih salah satu jawaban yang tellah telrseldia di bawah ini, delngan keltelrangan 

selbagai belrikut: 

Sangat Tidak Seltuju (STS): Skor 1 

Tidak Seltuju (TS): Skor 2 

Neltral (N): Skor 3 

Seltuju (S): Skor 4 

Sangan Seltuju (SS): Skor 5 
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1. Variabel Keputusan Pendaftaran Santri Baru (Y) 

No Indikator Pernyataan 
Tanggapan 

SS 

(5) 

S 

(4) 

N 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Ide lntifikasi 

Masalah atau 

Ke lbutuhan 

Saya melmbutuhkan te lmpat bellajar 

agama yang mampu melningkatkan 

pe lmahaman kelislaman selcara 

melndalam 

     

Saya ingin bellajar di lingkungan yang 

bisa melmbelntuk akhlak dan 

ke ldisiplinan saya 

     

2. Pe lncarian 

Informasi 

Saya melncari tahu telntang PP. Darul 

Ulum Al-Fadholi dari meldia sosial, 

intelrne lt, atau brosur 

     

Saya belrtanya kelpada orang lain (guru, 

telman, atau kelluarga) untuk 

melngeltahui lelbih banyak telntang PP. 

Darul Ulum Al-Fadholi 

     

3. ELvaluasi 

Be lrbagai 

Altelrnatif 

Saya melmbandingkan PP. Darul Ulum 

Al-Fadholi delngan pelsantreln lain 

selbe llum me lmutuskan melndaftar 

     

Saya melmpelrtimbangkan fasilitas, 

biaya, dan kelnyamanan saat melmilih 

pe lsantreln 

     

4. Pe lngambilan 

Ke lputusan 

Ke lputusan untuk melndaftar di PP. 

Darul Ulum Al-Fadholi dibuat karelna 

dinilai selsuai delngan tujuan pelndidikan 

pribadi 

     

Saya yakin bahwa kelputusan melmilih 

PP. Darul Ulum Al-Fadholi adalah 

yang telrbaik untuk saya 

     

5.  Tindak Lanjut 

Pasca Kelputusan 

Saya melrasa selnang dan tidak melnye lsal 

tellah melmilih PP. Darul Ulum Al-

Fadholi 

     

Saya melmbelri relkomelndasi kelpada 

telman dan saudara untuk 

melmpelrtimbangkan PP. Darul Ulum 

Al-Fadholi selbagai pilihan pe lsantreln 

     

 

2. Variabel Strategi Promosi (X1) 

No Indikator Pernyataan 
Tanggapan 

SS 

(5) 

S 

(4) 

N 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Advelrtising 

(pelriklanan) 

Saya mudah melnelmukan iklan 

promosi pelsantreln di belrbagai meldia 

     

Saya mellihat iklan ponpe ls sangat 

informatif dan melnarik pelrhatian 
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2. Pe lrsonal 

sellling 

(pelnjualan 

langsung) 

Saya melngelnal pelsantreln ini pada 

saat pelsantreln melngadakan promosi 

kel selkolah 

     

Saat promosi pihak ponpels 

melmbelrikan informasi yang jellas dan 

melyakinkan calon santri 

     

3. Publicity 

(publisitas) 

Informasi melngelnai ponpels banyak 

ditelmukan di meldia massa dan sosial 

     

Pelmbelritaan melnge lnai ponpels 

melmbelrikan kelsan positif dan 

keltelrtarikan untuk melndaftar 

     

4. Salels 

promotion 

(promosi 

pelnjualan) 

Saya melrasa promosi yang dibelrikan 

ponpels sangat melnarik 

     

Promosi yang ditawarkan sangat 

melnguntungkan bagi para santri 

     

5. Direlct 

markelting 

(pelmasaran 

langsung) 

Pelndelkatan selcara langsung 

dilakukan kelpada calon santri mellalui 

meldia komunikasi 

     

Pelmasaran selcara langsung 

melmudahkan calon santri melmpelrolelh 

informasi yang dibutuhkan 

     

 

3. Variabel Sarana Prasarana (X2) 

No Indikator Pernyataan 
Tanggapan 

SS 

(5) 

S 

(4) 

N 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Kellelngkapan Sarana dan prasarana yang telrseldia di 

pelsantreln lelngkap untuk melnunjang 

kelgiatan santri 

     

Saya melrasa fasilitas yang telrseldia 

melmadai untuk aktivitas selhari-hari 

     

2. Kondisi Sarana dan prasarana di pelsantreln 

dalam kondisi baik dan telrawat 

     

Selmua fasilitas sellalu dipelriksa 

selcara rutin untuk melmastikan kondisi 

yang aman dan nyaman  

     

3. Pelnggunaan 

sarana dan 

prasarana 

Sarana dan prasarana yang telrseldia 

melndukung kellancaran selmua kelgiatan 

santri di belrbagai aspelk kelhidupan  

     

Fasilitas yang diseldiakan sangat 

elfisieln delngan ke lbutuhan santri 
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4. Variabel Kemudahan Pembayaran (X3) 

No Indikator Pernyataan 
Tanggapan 

SS 

(5) 

S 

(4) 

N 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Kelyakinan 

dalam 

pelmbayaran 

Sistelm pelmbayaran di ponpels aman 

dan telrpelrcaya 

     

Saya tidak khawatir akan adanya 

kelsalahan dalam prosels pelmbayaran 

     

2. Waktu 

pelmbayaran 

Waktu pelmbayaran yang ditelntukan 

cukup flelksibell 

     

Te lnggat waktu pelmbayaran cukup 

untuk melnyellelsaikan pelmbayaran 

     

3. Cara 

pelmbayaran 

Sistelm pelmbayaran yang diseldiakan 

belragam dan melmudahkan santri 

     

Pelmbayaran dapat dilakukan me llalui 

meltodel yang be lragam (transfelr, tunai, 

non tunai, dan lainnya) 

     

 

 

Lampiran 5 Data Tabulasi Hasil Validitas dan Relliabilitas   

1. Keputusan Pendaftaran Santri (Y)  

 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Total 

1 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 48 

2 4 4 3 3 4 5 3 3 4 4 37 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 3 3 4 4 4 5 3 3 4 3 36 

5 4 4 4 5 3 4 4 5 5 4 42 

6 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 45 

7 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 38 

8 4 5 5 3 4 5 4 4 4 4 42 

9 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

10 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 39 

11 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 45 

12 2 2 3 3 4 3 2 3 1 2 25 

13 5 5 3 4 4 5 4 5 3 3 41 

14 5 5 4 3 5 5 4 5 4 5 45 

15 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

16 4 5 4 5 3 4 5 3 3 4 40 

17 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 29 

18 5 5 5 4 3 3 5 5 5 3 43 

19 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 43 

20 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 43 

21 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 43 
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22 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 46 

23 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 43 

24 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 46 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 47 

27 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 44 

28 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

29 5 4 3 4 4 3 4 4 4 4 39 

30 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 

31 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 44 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

33 5 4 3 3 4 5 4 3 3 3 37 

34 5 5 3 3 4 4 4 5 5 5 43 

35 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 43 

36 4 5 2 1 2 5 4 3 3 4 33 

37 5 5 3 4 5 5 5 4 4 3 43 

38 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 45 

39 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 46 

40 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 46 

41 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 45 

42 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 46 

43 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 45 

44 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 45 

45 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 46 

46 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 44 

47 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

49 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 45 

50 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 44 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

52 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 42 

53 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 45 

54 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 45 

55 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

56 4 4 4 3 4 5 4 4 5 3 40 

57 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 36 

58 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

59 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 38 

60 5 4 4 5 4 4 3 3 3 3 38 

61 4 4 4 4 4 4 5 3 3 3 38 

62 3 2 3 3 4 5 3 3 4 4 34 

63 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 36 

64 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 41 

65 5 4 4 4 5 4 5 3 3 3 40 
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66 4 5 4 4 5 4 5 4 3 4 42 

67 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 36 

68 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 37 

69 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 40 

70 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 37 

71 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 4 4 5 3 5 4 4 3 3 4 39 

73 5 4 4 3 5 4 4 3 4 4 40 

74 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

75 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47 

76 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

77 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

78 5 5 4 4 5 5 3 4 5 5 45 

79 5 5 5 4 4 4 3 4 4 4 42 

80 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 

81 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

82 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

83 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

84 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 44 

85 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 44 

 

2. Strategi Promosi (X1) 

 
No. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 Total 

1 4 4 3 5 4 2 3 3 3 4 35 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 4 2 4 4 2 4 3 4 3 4 34 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

6 4 5 4 4 4 4 3 3 2 4 37 

7 5 5 3 4 4 4 3 3 2 3 36 

8 3 4 4 5 4 4 4 5 5 5 43 

9 3 2 3 3 4 3 2 2 4 4 30 

10 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 38 

11 4 1 2 3 2 3 4 4 3 4 30 

12 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 36 

13 4 5 4 3 3 4 4 4 3 5 39 

14 3 3 3 3 4 5 4 4 5 4 38 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

16 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 43 

17 3 2 2 2 3 2 3 2 3 1 23 

18 4 3 3 3 4 4 4 2 1 2 30 

19 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

20 2 2 3 3 3 1 3 2 2 2 23 
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21 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

22 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 45 

23 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 48 

24 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 46 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

27 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 41 

28 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 43 

29 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 35 

30 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 37 

31 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 43 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

33 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 33 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 2 4 3 3 2 2 3 3 2 4 28 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

39 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 38 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

48 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 43 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

51 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 44 

52 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

53 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 45 

54 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 46 

55 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 41 

56 4 4 4 3 3 3 2 2 2 3 30 

57 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 37 

58 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

59 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

61 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 36 

62 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 37 

63 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 38 

64 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 
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65 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 37 

66 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 36 

67 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 37 

68 4 4 2 3 2 3 2 3 4 3 30 

69 4 4 3 4 4 3 3 4 5 4 38 

70 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

71 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

72 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 37 

73 3 4 3 4 4 3 2 4 3 5 35 

74 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

75 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

76 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

78 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

79 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

80 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 43 

81 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 41 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

84 4 5 4 4 4 4 3 4 3 4 39 

85 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 40 

 

3.  Sarana Prasarana (X2) 

 

No. X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 4 4 4 4 4 4 24 

3 5 5 5 5 5 5 30 

4 3 3 3 2 3 4 18 

5 4 4 4 4 4 5 25 

6 5 4 4 5 4 5 27 

7 5 5 4 4 4 4 26 

8 4 4 4 5 5 5 27 

9 5 5 4 4 4 4 26 

10 4 2 4 1 3 4 18 

11 5 5 5 5 5 5 30 

12 4 4 4 3 3 3 21 

13 3 3 4 3 3 4 20 

14 5 4 4 5 4 4 26 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 3 1 3 2 2 3 14 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 4 4 4 4 5 5 26 
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20 4 5 4 5 4 5 27 

21 4 4 4 4 4 4 24 

22 5 4 4 4 5 5 27 

23 4 4 4 5 5 5 27 

24 4 5 5 4 5 5 28 

25 4 4 4 4 4 4 24 

26 1 2 1 2 2 2 10 

27 4 4 5 5 5 5 28 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 3 3 3 3 3 4 19 

30 4 4 5 4 4 4 25 

31 5 4 4 4 4 4 25 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 3 3 3 3 3 3 18 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 4 4 5 5 5 4 27 

36 4 4 4 4 4 4 24 

37 3 3 3 3 3 3 18 

38 4 4 5 4 5 5 27 

39 5 5 5 4 5 5 29 

40 5 5 4 4 5 5 28 

41 4 4 4 4 5 4 25 

42 5 5 4 4 5 4 27 

43 5 5 4 4 4 4 26 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 4 5 4 4 4 4 25 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 4 4 4 4 4 4 24 

48 4 4 4 4 4 4 24 

49 4 4 4 4 4 4 24 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 4 4 4 5 5 26 

52 4 4 4 4 4 4 24 

53 5 5 5 4 4 4 27 

54 4 5 5 4 4 5 27 

55 4 4 4 5 5 4 26 

56 4 4 4 4 4 4 24 

57 4 4 4 4 4 4 24 

58 4 4 4 4 4 4 24 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 4 5 3 4 24 

61 5 5 5 5 5 5 30 

62 4 4 4 3 4 4 23 

63 4 3 4 4 4 4 23 
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64 4 4 4 4 4 4 24 

65 4 4 4 4 5 4 25 

66 4 4 4 4 4 4 24 

67 4 4 3 4 4 4 23 

68 4 5 5 5 5 5 29 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 4 4 4 4 4 4 24 

71 4 4 4 4 4 3 23 

72 4 4 2 3 4 3 20 

73 4 4 5 4 4 4 25 

74 4 4 4 4 4 4 24 

75 5 5 4 5 4 5 28 

76 5 5 5 5 5 5 30 

77 5 5 4 4 4 4 26 

78 5 5 5 4 4 4 27 

79 5 5 5 4 5 5 29 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 4 4 4 4 4 4 24 

82 5 5 5 5 5 5 30 

83 4 5 5 4 5 5 28 

84 4 5 3 3 5 5 25 

85 4 5 5 4 5 5 28 

 

5. Kemudahan Pembayaran (X3) 

 

No. X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.6 X3.7 TOTAL 

1 5 5 5 5 5 5 30 

2 5 4 4 4 3 5 25 

3 5 5 4 4 5 4 27 

4 4 3 4 4 4 4 23 

5 5 4 4 4 4 4 25 

6 5 5 4 4 4 5 27 

7 4 3 4 3 4 4 22 

8 5 4 4 3 5 5 26 

9 5 5 5 5 5 5 30 

10 4 4 5 4 4 5 26 

11 4 5 4 5 4 5 27 

12 4 3 3 3 3 4 20 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 5 4 4 5 4 5 27 

15 4 4 3 4 4 4 23 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 3 3 3 2 2 2 15 

18 5 4 5 5 5 5 29 
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19 4 4 4 4 4 4 24 

20 4 5 4 5 4 5 27 

21 5 5 5 4 5 4 28 

22 4 5 5 4 5 5 28 

23 5 4 5 5 5 5 29 

24 4 5 4 5 5 4 27 

25 4 4 4 4 4 4 24 

26 5 5 5 5 5 5 30 

27 5 4 5 5 5 5 29 

28 5 4 4 4 5 5 27 

29 3 4 3 4 4 4 22 

30 5 5 5 5 5 5 30 

31 5 5 5 4 5 5 29 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 4 4 4 5 4 5 26 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 5 5 4 5 5 5 29 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 3 3 3 3 3 3 18 

38 4 4 4 4 4 4 24 

39 4 4 4 4 4 4 24 

40 4 4 4 4 4 4 24 

41 4 4 4 4 4 4 24 

42 4 4 4 4 4 4 24 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 4 4 4 4 4 4 24 

48 4 4 5 4 4 5 26 

49 4 4 4 4 4 5 25 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 4 4 4 4 4 4 24 

52 4 4 4 4 4 4 24 

53 4 5 5 4 4 4 26 

54 5 4 4 5 4 5 27 

55 4 5 4 4 4 5 26 

56 5 4 4 4 4 5 26 

57 4 4 5 4 4 4 25 

58 4 4 5 4 4 5 26 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 5 3 4 5 25 

61 4 4 4 4 4 4 24 

62 3 4 4 4 4 4 23 
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63 4 3 4 3 4 4 22 

64 5 4 4 3 4 4 24 

65 4 3 4 5 4 5 25 

66 5 5 5 4 4 4 27 

67 4 4 4 4 5 5 26 

68 4 4 4 5 5 5 27 

69 4 5 4 5 4 5 27 

70 4 5 5 4 4 4 26 

71 4 4 4 4 5 4 25 

72 5 4 4 4 4 5 26 

73 4 5 4 4 4 5 26 

74 4 4 4 4 4 4 24 

75 4 4 4 4 4 4 24 

76 4 4 4 4 5 5 26 

77 5 5 5 5 5 5 30 

78 4 4 4 4 4 4 24 

79 5 5 5 5 5 5 30 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 5 5 5 5 5 5 30 

82 5 3 4 1 4 4 21 

83 5 4 4 3 5 4 25 

84 5 5 4 4 4 5 27 

85 3 4 5 3 4 4 23 
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Lampiran 6. Hasil Uji dalam Pelnellitian  

Uji Validitas  

1. Keputusan Pendaftaran Santri (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y 

Y.1 Pe larson Correllation 1 .720** .295** .238* .145 .129 .521** .484** .477** .279** .703** 

Sig. (2-taileld)  .000 .006 .028 .185 .238 .000 .000 .000 .010 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.2 Pe larson Correllation .720** 1 .354** .258* .121 .237* .586** .554** .489** .425** .779** 

Sig. (2-taileld) .000  .001 .017 .268 .029 .000 .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.3 Pe larson Correllation .295** .354** 1 .422** .211 .040 .352** .382** .336** .348** .608** 

Sig. (2-taileld) .006 .001  .000 .053 .719 .001 .000 .002 .001 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.4 Pe larson Correllation .238* .258* .422** 1 .198 -.044 .286** .311** .243* .260* .521** 

Sig. (2-taileld) .028 .017 .000  .069 .691 .008 .004 .025 .016 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.5 Pe larson Correllation .145 .121 .211 .198 1 .278** .197 .117 .065 .150 .372** 

Sig. (2-taileld) .185 .268 .053 .069  .010 .071 .284 .556 .172 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.6 Pe larson Correllation .129 .237* .040 -.044 .278** 1 .099 .163 .152 .233* .341** 
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Sig. (2-taileld) .238 .029 .719 .691 .010  .367 .136 .166 .032 .001 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.7 Pe larson Correllation .521** .586** .352** .286** .197 .099 1 .510** .442** .283** .708** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .001 .008 .071 .367  .000 .000 .009 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.8 Pe larson Correllation .484** .554** .382** .311** .117 .163 .510** 1 .618** .461** .762** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .004 .284 .136 .000  .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.9 Pe larson Correllation .477** .489** .336** .243* .065 .152 .442** .618** 1 .486** .716** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .002 .025 .556 .166 .000 .000  .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y.10 Pe larson Correllation .279** .425** .348** .260* .150 .233* .283** .461** .486** 1 .633** 

Sig. (2-taileld) .010 .000 .001 .016 .172 .032 .009 .000 .000  .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

Y Pe larson Correllation .703** .779** .608** .521** .372** .341** .708** .762** .716** .633** 1 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000  

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

**. Corre llation is significant at thel 0.01 lelvell (2-taileld). 

*. Correllation is significant at thel 0.05 lelvell (2-taileld). 
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2. Strategi Promosi (X1) 

 

Correlations 

 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1 

X1.1 Pe larson Correllation 1 .481** .325** .461** .391** .510** .344** .374** .319** .297** .621** 

Sig. (2-taileld)  
.000 .002 .000 .000 .000 .001 .000 .003 .006 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.2 Pe larson Correllation .481** 1 .531** .464** .525** .533** .269* .385** .289** .418** .688** 

Sig. (2-taileld) .000 
 

.000 .000 .000 .000 .013 .000 .007 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.3 Pe larson Correllation .325** .531** 1 .563** .541** .543** .488** .454** .323** .439** .724** 

Sig. (2-taileld) .002 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .003 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.4 Pe larson Correllation .461** .464** .563** 1 .649** .455** .391** .559** .406** .544** .760** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.5 Pe larson Correllation .391** .525** .541** .649** 1 .591** .432** .342** .466** .322** .729** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .001 .000 .003 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.6 Pe larson Correllation .510** .533** .543** .455** .591** 1 .522** .541** .554** .429** .799** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.7 Pe larson Correllation .344** .269* .488** .391** .432** .522** 1 .560** .402** .268* .655** 
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Sig. (2-taileld) .001 .013 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .013 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.8 Pe larson Correllation .374** .385** .454** .559** .342** .541** .560** 1 .579** .570** .762** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 
 

.000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.9 Pe larson Correllation .319** .289** .323** .406** .466** .554** .402** .579** 1 .507** .697** 

Sig. (2-taileld) .003 .007 .003 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1.10 Pe larson Correllation .297** .418** .439** .544** .322** .429** .268* .570** .507** 1 .681** 

Sig. (2-taileld) .006 .000 .000 .000 .003 .000 .013 .000 .000 
 

.000 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

X1 Pe larson Correllation .621** .688** .724** .760** .729** .799** .655** .762** .697** .681** 1 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

**. Corre llation is significant at the l 0.01 lelvell (2-taileld). 

*. Corre llation is significant at the l 0.05 lelvell (2-taileld). 
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3. Sarana Prasarana (X2) 

Correlations 

 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2 

X2.1 Pe larson Correllation 1 .748** .645** .604** .617** .579** .826** 

Sig. (2-taileld)  
.000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.2 Pe larson Correllation .748** 1 .626** .668** .713** .626** .870** 

Sig. (2-taileld) .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.3 Pe larson Correllation .645** .626** 1 .612** .644** .674** .829** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.4 Pe larson Correllation .604** .668** .612** 1 .674** .597** .829** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.5 Pe larson Correllation .617** .713** .644** .674** 1 .768** .872** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2.6 Pe larson Correllation .579** .626** .674** .597** .768** 1 .831** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X2 Pe larson Correllation .826** .870** .829** .829** .872** .831** 1 
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4. Kemudahan Pembayaran (X3) 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 85 85 85 85 85 85 85 

**. Corre llation is significant at the l 0.01 lelvell (2-taileld). 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3 

X3.1 Pelarson Correllation 1 .429** .446** .320** .558** .551** .708** 

Sig. (2-taileld)  .000 .000 .003 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.2 Pelarson Correllation .429** 1 .534** .578** .537** .480** .778** 

Sig. (2-taileld) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.3 Pelarson Correllation .446** .534** 1 .386** .568** .492** .732** 

Sig. (2-taileld) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.4 Pelarson Correllation .320** .578** .386** 1 .508** .591** .762** 

Sig. (2-taileld) .003 .000 .000  .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3.5 Pelarson Correllation .558** .537** .568** .508** 1 .559** .806** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 
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X3.6 Pelarson Correllation .551** .480** .492** .591** .559** 1 .801** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 85 85 85 85 85 85 85 

X3 Pelarson Correllation .708** .778** .732** .762** .806** .801** 1 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correllation is significant at thel 0.01 lelvell (2-taileld). 
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Uji Reabilitas  

1. Keputusan Pendaftaran  

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Itelms 

.825 10 

 

2. Strategi Promosi 

 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Itelms 

.890 10 

 

3. Sarana Prasarana  

 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Itelms 

.918 6 

 

4. Kemudahan Pembayaran 

 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Itelms 

.855 6 
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Uji Normalitas  

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardizeld 

Re lsidual 

N 85 

Normal Paramelte lrsa,b Me lan .0000000 

Std. Delviation 3.44950345 

Most ELxtrelme l Diffelre lncels Absolutel .060 

Positivel .060 

Ne lgativel -.058 

Te lst Statistic .060 

Asymp. Sig. (2-taileld) .200c,d 

a. Telst distribution is Normal. 

b. Calculateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 

d. This is a lowelr bound of thel truel significancel. 

 

Uji Multikolenieritas  

 

Uji Heteroskedastisitas  

 

Coefficientsa 

Mode ll 

Unstandardizeld Coelfficielnts 
Standardizeld 
Coe lfficielnts 

t Sig. 

B Std. ELrror Be lta 

1 (Constant) 8.276 2.889  2.865 .005 

X1 -.087 .053 -.185 -1.640 .105 

X2 -.020 .074 -.031 -.266 .791 

X3 -.073 .093 -.088 -.781 .437 

a. Delpe lndelnt Variablel: Abs_RELS 

Coefficientsa 

Mode ll 

Unstandardizeld 

Coe lfficielnts 

Standardizeld 

Coe lfficielnts t Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B Std. ELrror Be lta Tolelrancel VIF 

1 

(Constant) 13.850 4.515  3.068 .003   

X1 .265 .083 .300 3.182 .002 .918 1.089 

X2 .361 .115 .303 3.141 .002 .878 1.139 

X3 .344 .145 .224 2.370 .020 .913 1.095 

a. Delpe lndelnt Variablel: Y 
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Uji Regresi Linier Berganda  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji F 

 

ANOVAa 

Mode ll Sum of Squarels df Me lan Squarel F Sig. 

1 Re lgrelssion 515.466 3 171.822 13.924 .000b 

Re lsidual 999.522 81 12.340   

Total 1514.988 84    

a. Delpe lndelnt Variablel: Y 

b. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 

 

 

Coefficientsa 

Mode ll 
Unstandardizeld Coelfficielnts 

Standardizeld 
Coe lfficielnts 

t Sig. 
Collinelarity Statistics 

B Std. ELrror Be lta Tolelrancel VIF 

1 (Constant) 13.850 4.515  3.068 .003   

X1 .265 .083 .300 3.182 .002 .918 1.089 

X2 .361 .115 .303 3.141 .002 .878 1.139 

X3 .344 .145 .224 2.370 .020 .913 1.095 

a. Delpe lndelnt Variablel: Y 
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Uji t 

 

Coefficientsa 

Mode ll 
Unstandardizeld Coelfficielnts 

Standardizeld 
Coe lfficielnts 

t Sig. 
Collinelarity Statistics 

B Std. ELrror Be lta Tolelrancel VIF 

1 (Constant) 13.850 4.515  3.068 .003   

X1 .265 .083 .300 3.182 .002 .918 1.089 

X2 .361 .115 .303 3.141 .002 .878 1.139 

X3 .344 .145 .224 2.370 .020 .913 1.095 

a. Delpe lndelnt Variablel: Y 

 

Uji Koefisiensi Determinasi (Adjusted R) 

 

Model Summaryb 

Mode ll R R Squarel 
Adjusteld R 

Squarel 
Std. ELrror of thel 

ELstimatel 

1 .583a .340 .316 3.51280 

a. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 

b. Delpe lndelnt Variablel: Y 

 


