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ABSTRAK 

Pe lne llitian ini belrtujuan untuk melnge ltahui dan melnganalisis pelngaruh 

stratelgi promosi, sarana prasarana, se lrta kelmudahan pelmbayaran telrhadap 

ke lputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. 

Pe lne llitian ini melnggunakan meltodel pe lndelkatan kuantitatif delngan jelnis pelne llitian 

e lxplanatory relse larch. Te lknik pelngumpulan data dilakukan mellalui pelnye lbaran 

kue lsionelr de lngan meltodel sampling jelnuh, di mana selluruh populasi yang belrjumlah 

85 relsponde ln dijadikan selbagai sampell. Me ltodel analisis data yang digunakan 

adalah relgrelsi linielr belrganda untuk melnguji pelngaruh selcara simultan maupun 

parsial antar variabell. Hasil pelne llitian melnunjukkan bahwa stratelgi promosi, sarana 

prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran selcara belrsama-sama belrpelngaruh telrhadap 

ke lputusan pelndaftaran santri baru. Selcara parsial, keltiga variabell telrse lbut telrbukti 

be lrpelngaruh signifikan, delngan stratelgi promosi selbagai faktor yang paling 

dominan dalam melmelngaruhi kelputusan pe lndaftaran. Hal ini melngindikasikan 

bahwa pe lnyampaian informasi yang melnarik, mudah dipahami, dan te lrselbar luas 

mellalui belrbagai saluran meldia sangat belrpe lran dalam melmbangkitkan minat calon 

santri. Di sisi lain, kelbelradaan sarana prasarana yang melmadai dan nyaman 

melnumbuhkan kelpe lrcayaan telrhadap mutu layanan pelndidikan yang ditawarkan, 

se lrta sistelm pe lmbayaran yang flelksibe ll dan aman turut melnjadi pelnunjang dalam 

prose ls pe lngambilan kelputusan olelh wali santri. 

Kata Kunci: Strategi Promosi, Sarana Prasarana, Kemudahan Pembayaran, 

Keputusan Pendaftaran
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ABSTRACT 

This study aims to delte lrmine l and analyze l thel influelnce l of promotional 

strate lgiels, infrastructurel, and e lase l of payme lnt on thel relgistration delcision of nelw 

stude lnts at the l Darul Ulum Al-Fadholi Islamic Boarding School. This study use ls a 

quantitativel approach with an elxplanatory relse larch typel. Thel data collelction 

telchniquel was carrie ld out by distributing que lstionnairels with a saturateld sampling 

me lthod, whelre l thel e lntirel population of 85 re lsponde lnts was use ld as a sample l. The l 

data analysis me lthod use ld was multiplel line lar re lgre lssion to te lst the l simultane lous 

and partial influelncel be ltwele ln variablels. The l re lsults showe ld that promotional 

strate lgiels, infrastructurel, and elase l of payme lnt jointly influelnce ld thel relgistration 

de lcision of nelw studelnts. Partially, all thre lel variablels proveld to havel a significant 

influelncel, with promotional stratelgiels as thel most dominant factor in influelncing 

re lgistration delcisions. This indicatels that thel dellivelry of intelre lsting, elasy-to-

unde lrstand information and widelspre lad distribution through various meldia 

channells plays a significant rolel in arousing thel intelrelst of prospelctivel studelnts. On 

thel othelr hand, the l elxistelnce l of adelquate l and comfortablel infrastructurel fostelrs 

trust in the l quality of elducational selrvicels offe lre ld, and a fle lxiblel and se lcurel 

payme lnt systelm also supports the l de lcision-making procelss by stude lnt guardians. 

Keywords: Promotional Strategy, Infrastructure, Ease Of Payment, Registration 

Decision 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Pe lndidikan dikellompokkan melnjadi pelndidikan formal dan non-formal. 

Institusi pelndidikan formal melliputi selkolah-selkolah, mulai dari tingkat dasar, 

melne lngah, hingga pelndidikan tinggi, se ldangkan pelndidikan non-formal 

melncakup belrbagai jelnis pe lndidikan yang dilakukan di luar jalur formal, se lpelrti 

yang telrdapat di pondok pe lsantreln, masjid, se lkolah minggu, kursus, dan le lmbaga 

non-formal lainnya.  Pondok pelsantreln melrupakan pelndidikan non-formal yang 

be lrpelran pelnting dalam melndidik santri me llalui prosels pe lmbellajaran yang tidak 

telrikat delngan kurikulum se lkolah formal, teltapi teltap telrstruktur dan be lrjelnjang 

(Syaadah, elt al., 2023). 

Pe lndidikan agama dan kelagamaan, khususnya yang te lrkait delngan 

agama Islam, tellah diatur dalam pelraturan pelme lrintahan No. 55 Tahun 2007 

telntang pelndidikan agama dan kelagamaan. Pada pasal 21 ayat 1, diselbutkan 

bahwa pe lndidikan diniyah non-formal dise llelnggarakan dalam belntuk pelngajian 

kitab, majlis taklim, pelndidikan Al-Quran, diniyah takmiliyah, atau belntuk 

lainnya yang selje lnis (Laili & Ashari, 2024).  

Jumlah santri pada pondok pelsantreln di Jawa Timur melnduduki posisi 

ke ldua selcara nasional seltellah Jawa Barat (ke lmelnag, 2022 & lampiran 1). Salah 

satu pondok pe lsantreln yang melne lrapkan siste lm non-formal adalah Pondok 

Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi, yang melmiliki pelran pelnting dalam 

melmbe lntuk karaktelr dan ke lte lrampilan kelpada santri mellalui pelngajaran agama 

de lngan pelndelkatan yang flelksibell namun telrorganisir delngan baik. Pondok 
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Pe lsantreln Al-Fadholi juga dapat dianggap se lbagai salah satu pondok pelsantreln 

yang melnawarkan belrbagai kelunggulan yang dapat melnjadi daya tarik utama 

bagi para calon santri dalam melmbuat kelputusan untuk melndaftar dan melnuntut 

ilmu pada pelsantreln ini. Daya tarik ini tidak hanya dari aspelk pe lmbellajaran ilmu 

agamanya, teltapi juga dari faktor-faktor lain yang melndukung kelnyamanan dan 

ke lmudahan bagi para calon santri dan wali santri, diantaranya stratelgi promosi, 

sarana prasarana dan kelmudahan pelmbayaran. 

Stratelgi promosi melrupakan bagian dari konse lp marke lting mix yang 

dikelmukakan olelh Kotler & Keller (2016), yang melncakup tujuh ellelmeln utama: 

produk (product), harga (pricel), te lmpat (placel), promosi (promotion), bukti fisik 

(physical elvidelncel), orang (pe loplel), dan prose ls (proce lss), yang se lcara 

ke lse lluruhan belrtujuan untuk melmpe lngaruhi kelputusan konsumeln dalam 

melmilih suatu produk atau layanan. Dalam pe lnellitian ini, stratelgi promosi (X) 

diasumsikan melmiliki pelngaruh telrhadap ke lputusan pelndaftaran santri baru (Y) 

di Pondok Pe lsantre ln Darul Ulum Al-Fadholi. Se lcara elmpiris, pondok pe lsantreln 

ini tellah melne lrapkan belrbagai aspelk strate lgi promosi se lcara telrpadu dari se lgi 

produk, ditawarkan pelndidikan belrbasis karaktelr selsuai nilai-nilai Islam, dari 

aspe lk harga, telrse ldia sistelm pelmbayaran flelksibe ll se lpelrti cicilan bagi kelluarga 

kurang mampu, dari selgi telmpat, lokasi pondok yang stratelgis di delkat kampus-

kampus belsar di Malang selpelrti UM, UB, UIN, dan UNISMA me lmbe lrikan 

ke lmudahan aksels, se lrta dukungan aspelk promosi lainnya selpe lrti bukti fisik yang 

layak, pellayanan yang profelsional, dan prose ls administrasi yang elfisie ln. 

Be lrdasarkan hal telrse lbut, dapat diasumsikan bahwa selmakin elfe lktif stratelgi 

promosi yang ditelrapkan, maka selmakin be lsar pula kelmungkinan calon santri 
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melngambil kelputusan untuk melndaftar, karelna stratelgi telrse lbut mampu 

melnjawab kelbutuhan, kelinginan dan kondisi sosial elkonomi calon wali santri 

se lcara melnye lluruh.  

Tidak hanya itu, Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi 

melmanfaatkan belrbagai saluran komunikasi pe lmasaran, selpe lrti meldia sosial, 

brosur, e lxpo pelsantreln, dan ke lrja sama de lngan komunitas atau lelmbaga lain 

untuk melnye lbarkan informasi telntang kualitas pelndidikan yang melre lka 

tawarkan. Se llain promosi, melnurut Ulwy (2023) fasilitas yang melmadai selpelrti 

ruang kellas yang nyaman, asrama yang aman, dan ruang ibadah yang 

melndukung prose ls spiritual juga melnjadi faktor pelnting dalam melnarik minat 

calon santri. Kualitas pelngajar dan pelngasuh yang kompe lteln se lrta belrde ldikasi 

tinggi, ditambah delngan pelngajaran yang siste lmatis, kelgiatan elkstrakulikulelr 

yang melndukung, dan pe lnge llolaan lelmbaga yang baik, selmuanya belrpelran 

pe lnting dalam melmpelrkuat citra lelmbaga dalam melnarik minat calon santri  

(Hamdi, 2021). 

Se llain stratelgi promosi, ke lputusan pelndaftaran juga didasari olelh sarana 

prasarana yang baik, selbagai institusi pelndidikan, Pondok Pelsantreln Darul Ulum 

Al-Fadholi melmiliki belrbagai kompone ln dalam melnjalankan prosels 

pe lndidikannya. Untuk melncapai tujuan pe lndidikan selcara optimal, kelbe lradaan 

fasilitas dan pelralatan yang melmadai sangatlah pelnting. Sarana prasarana 

melrupakan se lgala selsuatu yang digunakan dalam kelgiatan bellajar melngajar di 

pondok pe lsantreln. Belbe lrapa alat yang langsung melndukung prose ls te lrse lbut 

antara lain: buku, kitab kuning, Al-Quran, dan me ldia pelmbellajaran. Se llain itu, 

ada juga fasilitas yang melndukung se lcara tidak langsung, se lpe lrti: ruang kellas 
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yang be lrsih, kamar yang nyaman, selrta masjid. Se lmua e llelmeln ini pe lnting untuk 

melnciptakan suasana bellajar yang elfelktif (Widianita, 2023). 

Ke lputusan pelndaftaran di pondok pelsantreln juga dipelngaruhi olelh 

ke lmudahan pelmbayaran yang ditawarkan olelh pihak institusi. Me lnurut Sarwani 

& Rohmah (2022) kelmudahan transaksi dapat diartikan selbagai prosels 

pe lmelsanan yang simpell, pilihan meltodel pe lmbayaran yang belragam dan mudah 

dise llelsaikan. Delngan telrse ldianya belrbagai opsi pelmbayaran di Pondok 

Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi, selpe lrti: transfelr bank, pelmbayaran onlinel, 

dan cicilan, maka orang tua santri akan melrasa lelbih telrbantu dalam melngatur 

biaya pelndidikan. Ini melmbuat prosels pelndaftaran melnjadi lelbih mudah diaksels 

dan melnarik bagi calon santri, telrutama bagi melre lka yang se lbellumnya mungkin 

melrasa telrbe lbani olelh biaya yang harus dibayar selkaligus (Ke llle lr, 2016). 

Dalam pelngamatan yang dilakukan pada 25 santri PP. Darul Ulum Al-

Fadholi jelnjang S1-S3, melnunjukkan bahwa ke lputusan santri melmilih pondok 

pe lsantreln ini belrdasarkan kelputusan santri atau kelputusan orang tua selbagai 

telmpat melnimba ilmu agama adalah dikarelnakan pelngaruh be lbelrapa faktor yang 

saling telrkait, diantaranya stratelgi promosi, Pondok Pelsantre ln Darul Ulum Al-

Fadholi melmanfaatkan belbe lrapa elle lmeln untuk stratelgi promosi melre lka selpe lrti 

mellalui meldia sosial, brosur dan lain-lain. Se lbagian belsar santri telrtarik untuk 

melndaftar karelna informasi yang melre lka telrima mellalui saluran promosi ini, 

yang keldua yakni sarana prasarana, ke ltelrse ldiaan fasilitas yang melmadai, 

melnjadi faktor pelnting dalam kelputusan pe lndaftaran, melrelka melmilih pondok 

pe lsantreln ini dikarelnakan melnganggap fasilitas yang telrse ldia se lbagai bukti fisik 

dari kualitas pelndidikan yang ditawarkan, dan yang keltiga yaitu kelmudahan 
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pe lmbayaran, kelbe lradaan belrbagai opsi pelmbayaran, selpe lrti cicilan atau 

pe lmbayaran onlinel juga melmpelngaruhi ke lputusan pelndaftaran. Se lbagian belsar 

santri melnganggap bahwa kelmudahan pe lmbayaran selbagai faktor yang 

melmbantu dalam melngatur biaya pelndidikan tanpa melrasa telrbelbani. 

Pe lne llitian terkait pengaruh strategi promosi, sarana prasarana, dan 

kemudahan pembayaran terhadap keputusan pendaftaran santri telah dilakukan 

olelh Laily (2023) yang melnunjukkan bahwa citra lelmbaga madrasah dan stratelgi 

promosi pe lndidikan belrpelngaruh se lcara signifikan telrhadap kelputusan siswa 

dalam melmilih selkolah. Seltiawan (2024) melnunjukkan bahwa kualitas sarana 

dan prasarana melmbe lrikan dampak positif dan signifikan telrhadap citra 

lelmbaga. Hal ini telrce lrmin dari pelrse lpsi baik pelse lrta didik maupun pelndidik dan 

telnaga kelpe lndidikan (PTK). Selcara kelse lluruhan, se lmakin baik kondisi sarana 

dan prasarana yang telrse ldia, maka selmakin baik pula citra lelmbaga di mata para 

re lsponde ln. Sellanjutnya pelne llitian Fatmawati & Aini (2024) melnunjukkan 

ke lmudahan pelmbayaran, tranparasi, dan kelpe lrcayaan selcara individu 

melmbe lrikan pelngaruh positif dan signifikan telrhadap ke lputusan muzakki dalam 

melmbayar zakat. Belrdasarkan paparan pelne llitian telrdahulu melnunjukkan bellum 

ada studi yang melngukur kelputusan pelndaftaran santri baru mellalui stratelgi 

promosi, sarana prasarana dan kelmudahan pe lmbayaran. Olelh karelna itu, pelnelliti 

telrtarik untuk mellakukan pelne llitian di Pondok Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi 

de lngan judul “Pengaruh Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan 

Kemudahan pembayaran terhadap Keputusan Pendaftaran Santri Baru”. 
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1.2 Rumusan Masalah  

Be lrdasarkan uraian latar bellakang pelnellitian, maka rumusan masalah 

dalam pelne llitian ini adalah: 

1. Bagaimana pelngaruh stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan 

pe lmbayaran telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pelsantre ln 

Darul Ulum Al-Fadholi? 

2. Bagaimana pelngaruh stratelgi promosi telrhadap kelputusan pelndaftaran santri 

baru di Pondok Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi? 

3. Bagaimana pelngaruh sarana prasarana telrhadap kelputusan pelndaftaran santri 

baru di Pondok Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi? 

4. Bagaimana pelngaruh kelmudahan pelmbayaran telrhadap kelputusan 

pe lndaftaran santri baru di Pondok Pelsantre ln Darul Ulum Al-Fadholi? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.3.1 Tujuan Penelitian 

Be lrdasarkan rumusan masalah pelne llitian, maka tujuan dari pelne llitian 

adalah selbagai belrikut: 

1. Me lnge ltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell stratelgi promosi, sarana 

prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran telrhadap kelputusan pelndaftaran 

santri baru di Pondok Pelsantreln Darul Ulum Al-Fadholi. 

2. Me lnge ltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell stratelgi promosi 

telrhadap ke lputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pe lsantre ln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 
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3. Me lnge ltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell sarana prasarana 

telrhadap ke lputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pe lsantre ln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 

4. Me lnge ltahui dan melnganalisis pelngaruh variabell ke lmudahan pelmbayaran 

telrhadap ke lputusan pelndaftaran santri baru di Pondok Pe lsantre ln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 

1.3.2 Manfaat Penelitian  

Hasil dari pelnellitian ini diharapkan dapat melmbe lrikan manfaat: 

1. Bagi pondok pelsantreln  

a. Me lmbelrikan informasi melnge lnai faktor-faktor yang melmpe lngaruhi 

ke lputusan pelndaftaran santri baru, selhingga pihak pelsantreln dapat 

melrumuskan ke lbijakan yang lelbih elfe lktif dalam melningkatkan jumlah 

pe lndaftar. 

b. Me lnjadi bahan pelrtimbangan dalam melrancang stratelgi promosi yang 

lelbih telpat dan sarana prasarana yang melndukung ke lbutuhan santri. 

c. Me lmbelrikan masukan melngelnai kelmudahan pelmbayaran yang dapat 

ditelrapkan untuk melnarik lelbih banyak calon santri. 

2. Bagi santri  

a. Me lmbelrikan wawasan te lntang faktor-faktor yang melmpelngaruhi 

ke lputusan santri dalam melmilih pondok pe lsantreln Darul Ulum Al-

Fadholi. 

b. Me lmbantu santri dalam melmpelrole lh informasi lelbih jellas melnge lnai 

layanan, fasilitas, dan kelmudahan pelmbayaran yang diseldiakan olelh 

ponpe ls. 
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c. Me lmbantu santri dalam melmilih telmpat pelndidikan yang selsuai 

de lngan kelbutuhan melre lka, baik dari se lgi pelndidikan maupun 

ke lnyamanan. 

3. Bagi wali santri 

a. Me lmbelrikan wawasan kelpada wali santri melnge lnai pelngaruh strate lgi 

promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan pelmbayaran dalam 

ke lputusan melrelka melmilih pondok pelsantre ln. 

b. Me lmbantu wali santri dalam melmbuat ke lputusan yang lelbih telpat 

dalam melmilih ponpels yang melndukung pe lrke lmbangan pelndidikan 

anak. 

4. Bagi pelne lliti 

a. Me lmbelrikan ke lse lmpatan bagi pelne lliti untuk melnge lmbangkan 

ke ltelrampilan dan meltodologi pelnellitian, khususnya dalam bidang 

pe lmasaran, pelndidikan, dan pelrilaku konsumeln. 

b. Me lmbelrikan wawasan lelbih melndalam melnge lnai faktor-faktor yang 

melmpe lngaruhi kelputusan orang tua dan calon santri dalam melmilih 

pondok pe lsantreln. 

c. Me lnjadi kontribusi pelnting dalam pelnge lmbangan telori praktik 

promosi di lelmbaga pelndidikan Islam  

5. Bagi pelne lliti sellanjutnya 

a. Me lnjadi relfe lrelnsi yang be lrguna untuk pe lne llitian lelbih lanjut melnge lnai 

faktor-faktor lain yang melmpe lngaruhi kelputusan pelndaftaran santri. 

b. Me lmbuka ruang untuk elksplorasi lelbih dalam telrhadap program-

program unggulan pondok pelsantreln atau dampak sosial pelndidikan. 
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c. Me lmungkinkan pelne lliti sellanjutnya untuk melngadaptasi meltodologi 

pe lnellitian untuk kontelks ponpe ls lainnya atau lelmbaga pelndidikan. 

 

 



 

 

75 
 

BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

Be lrdasarkan hasil analisis dan pelmbahasan yang te llah diuraikan pada bab 

se lbe llumnya telrkait Pengaruh Strategi Promosi, Sarana Prasarana, dan 

Kemudahan Pembayaran terhadap Keputusan Pendaftaran Santri Baru di 

PP. Darul Ulum Al-Fadholi maka dapat diambil belbelrapa simpulan se lbagai 

be lrikut:  

1. Se lcara simultan, stratelgi promosi, sarana prasarana, dan kelmudahan 

pe lmbayaran telrbukti melmbe lrikan pelngaruh yang signifikan telrhadap 

ke lputusan calon santri untuk melndaftar. Ke ltiga faktor ini saling mellelngkapi 

dalam melndorong pelningkatan jumlah pelndaftar di Pondok Pe lsantreln Darul 

Ulum Al-Fadholi. 

2. Stratelgi promosi melnunjukkan pelngaruh yang signifikan telrhadap 

ke lputusan pelndaftaran santri baru. Belrbagai upaya promosi, yang melncakup 

pe lriklanan, pelnjualan selcara langsung, publisitas, promosi pelnjualan, selrta 

pe lmasaran langsung, belrpelran pe lnting dalam melmpelrke lnalkan pondok 

pe lsantreln kelpada masyarakat. Stratelgi ini mampu melnarik pelrhatian calon 

santri dan wali santri selhingga melnjadi bahan pelrtimbangan utama dalam 

melmilih pelsantreln. 

3. Sarana dan prasarana juga telrbukti me lmbelrikan kontribusi signifikan 

telrhadap kelputusan santri untuk melndaftar. Ke llelngkapan fasilitas, kondisi 

sarana yang melmadai, selrta pelmanfaatan fasilitas yang optimal, mampu 

melnciptakan lingkungan yang melndukung prosels be llajar melngajar dan 

melmbe lrikan kelnyamanan bagi santri. Hal ini melnjadikan sarana prasarana 
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se lbagai salah satu aspelk pelnting dalam pe lngambilan kelputusan untuk 

melmilih pondok pelsantreln. 

4. Ke lmudahan dalam pelmbayaran melmbelrikan dampak yang signifikan 

telrhadap kelputusan pelndaftaran santri baru. Ke lyakinan wali santri telrhadap 

siste lm pelmbayaran, flelksibilitas waktu pe lmbayaran, selrta belragamnya 

meltode l pelmbayaran yang ditawarkan, melnjadi faktor pelndukung yang 

melmudahkan wali santri dalam melme lnuhi kelwajiban administrasi. Hal ini 

melndorong me lrelka untuk me lmilih Pondok Pe lsantre ln Darul Ulum Al-

Fadholi selbagai telmpat pelndidikan anak. 

1.2 Saran  

Be lrdasarkan hasil pelnellitian, pelmbahasan, dan ke lsimpulan yang tellah 

diuraikan, belrikut belbe lrapa saran yang dapat dibelrikan adalah: 

1. Bagi Pondok Pe lsantreln Darul Ulum Al-Fadholi  

a. Disarankan agar pondok pelsantreln te lrus me lmpelrkuat stratelgi promosi 

yang langsung melnyasar calon santri, se lpe lrti mellalui kunjungan kel 

se lkolah, melngikuti elxpo pelsantre ln dan pe lnguatan meldia sosial delngan 

konteln e ldukatif, telstimoni santri dan alumni selrta videlo kelgiatan 

pe lsantreln. 

b. Pondok pesantren juga sebaiknya membuat konten yang menarik dan 

kreatif, khususnya yang menampilkan hal-hal positif dari kehidupan di 

pesantren. Tujuannya adalah untuk mengubah pandangan masyarakat 

yang masih menganggap bahwa mondok sambil kuliah itu sulit dan tidak 

menyenangkan. Dengan penyampaian yang tepat, diharapkan semakin 
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banyak calon santri yang tertarik untuk kuliah sambil mondok di Pondok 

Pesantren Darul Ulum Al-Fadholi. 

c. Pe lrlu dilakukan pelrbaikan dan pelme lliharaan sarana prasarana selcara 

be lrkala agar teltap nyaman dan layak pakai, se lrta melnambah fasilitas baru 

yang melnunjang kelgiatan santri. 

d. Disarankan untuk melngelmbangkan sistelm pelmbayaran yang lelbih digital 

dan flelksibell, se lpelrti intelgrasi aplikasi ke luangan atau sistelm notifikasi 

otomatis untuk pellunasan biaya pelndidikan. 

2.  Bagi Santri 

a. Santri disarankan untuk lelbih aktif melncari dan melnggali informasi 

telrkait layanan, fasilitas, dan sistelm pelmbayaran yang diseldiakan pondok 

pe lsantreln se lbagai bahan pelrtimbangan dalam melne lntukan pilihan telmpat 

pe lndidikan. 

b. Santri juga diharapkan melmpe lrtimbangkan faktor kelnyamanan, kualitas 

pe lndidikan, selrta lingkungan pelsantreln agar kelputusan yang diambil 

se lsuai delngan ke lbutuhan pribadi. 

3. Bagi Wali Santri 

a. Wali santri disarankan untuk melmpelrtimbangkan belrbagai aspelk yang 

tellah telrungkap dalam pelne llitian ini, se lpe lrti stratelgi promosi, 

ke llelngkapan fasilitas, selrta kelmudahan pelmbayaran, agar dapat melmilih 

pe lsantreln yang paling selsuai untuk anaknya. 

b. Pe lrlu dilakukan pelngkajian selcara lelbih me lndalam olelh wali santri 

telrhadap program-program unggulan dan sistelm pelndidikan yang 
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ditawarkan pelsantre ln untuk melmastikan ke lse lsuaian delngan tujuan 

pe lndidikan anak. 

4. Bagi Pelne lliti 

a. Pe lne llitian ini dapat melnjadi sarana untuk melmpelrluas kelmampuan 

pe lnelliti dalam mellakukan kajian di bidang pelmasaran pelndidikan dan 

pe lrilaku konsumeln di lingkungan pondok pe lsantreln. 

b. Pe lne lliti diharapkan dapat melmpelrkaya pe lnellitian ini delngan melnjajaki 

faktor-faktor lain yang bellum dijadikan fokus dalam pelnellitian saat ini. 

5. Bagi Pelne lliti Sellanjutnya  

a. Diharapkan mellakukan pelne llitian pada objelk pondok pe lsantre ln lain 

de lngan karaktelristik belrbe lda agar hasil pelne llitian lelbih dapat 

digelne lralisasi. 

b. Pe lne llitian sellanjutnya disarankan untuk melnambah variabell lain selpe lrti 

pe lran orang tua, kualitas telnaga pelngajar, lingkungan sosial, atau nilai-

nilai kelagamaan dalam melmpe lngaruhi kelputusan pelndaftaran. 

c. Dipe lrlukan pelnge lmbangan indikator khusus untuk melngukur kelputusan 

pe lndaftaran santri agar lelbih selsuai delngan kontelks dunia pelsantreln, 

bukan hanya melngadaptasi dari indikator ke lputusan pelmbellian. 

1.3 Keterbatasan penelitian  

Pe lne llitian ini melmiliki belbe lrapa kelte lrbatasan yang pelrlu dipelrhatikan 

se lbagai belrikut: 

1. Pe lrbe ldaan pelrse lpsi re lsponde ln yang telrjadi karelna seltiap relsponde ln bisa saja 

melmiliki pelmahaman yang belrbelda telrhadap pelrtanyaan yang dibelrikan. Hal 

ini bisa dipelngaruhi olelh pe lngalaman atau latar bellakang melre lka, se lhingga 
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jawaban yang dibelrikan mungkin tidak selpe lnuhnya melncelrminkan pelndapat 

yang se lbelnarnya. 

2. Ke ltelrbatasan aksels te lrhadap data intelrnal lelmbaga melnjadi kelndala dalam 

melmpe lrolelh informasi lelngkap melnge lnai stratelgi promosi dan ke lbijakan 

pe lmbayaran, selhingga melmbatasi analisis yang lelbih melndalam dalam 

pe lnellitian ini. 

3. Indikator kelputusan pe lndaftaran santri yang digunakan dalam pelne llitian ini 

masih melngacu pada telori ke lputusan pelmbellian karelna kelte lrbatasan telori 

khusus te lrkait kelputusan pelndaftaran dalam kontelks pe lsantreln. Hal ini 

dilakukan melngingat minimnya pelnellitian telrdahulu yang selcara elksplisit 

melrumuskan indikator kelputusan pe lndaftaran santri. 

4. Minimnya relfe lre lnsi rellelvan melnye lbabkan pelne lliti kelsulitan dalam 

melne lmukan kajian telrdahulu yang selcara khusus me lmbahas hubungan 

antara kelmudahan pelmbayaran dan kelputusan pelndaftaran pelse lrta didik, 

baik di lingkungan pelsantreln maupun lelmbaga pelndidikan lainnya. 
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