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ABSTRAK 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh Inovasi 

Financial Technology, Influencer Media Sosial, dan Locus of Control terhadap 

minat Minat Investasi pada Generasi Z. Jenis penelitian menggunakan metode 

penelitian kuantitatif, dengan metode pengumpulan data dengan metode 

penyebaran kuesioner. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 90 responden 

dan pengolahan data menggunakan program pengolahan data SPSS. Penelitian 

ini telah memenuhi uji validitas dan reliabilitas. Analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah uji asumsi klasik, uji regresi linier berganda, uji 

statistik dan koefisien determinasi. Variabel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Inovasi Financial Technology, Influencer Media Sosial, dan Locus 

of Control yang merupakan variabel bebas, sedangkan variabel terikat dalam 

penelitian ini adalah Minat Investasi. 

 

Kata Kunci : Financial Technology, Influencer Media Sosial, dan Locus of 

Control  
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of Financial Technology 

Innovation, Influencer Media Sosials, and Locus of Control on Investment 

Interest in Generation Z. This type of research uses a quantitative research 

method, with a data collection method using a questionnaire distribution 

method. The sample in this study was 90 respondents and data processing used 

the SPSS data processing program. This study has met the validity and 

reliability tests. Data analysis used in this study is the classical assumption 

test, multiple linear regression test, statistical test and coefficient of 

determination. The variables used in this study are Financial Technology 

Innovation, Influencer Media Sosials, and Locus of Control which are 

independent variables, while the dependent variable in this study is Investment 

Interest. 

 

Keywords: Financial Technology, Influencer Media Sosial, dan Locus of 

Control  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Jumlah investor di pasar modal Indonesia terus meningkat. 

Hingga 22 Oktober 2024 jumlah investor di pasar modal Indonesia 

mencapai 13,94 juta investor. "Mayoritas investor berusia di bawah 30 

tahun menunjukkan bahwa generasi muda semakin tertarik berinvestasi 

di Pasar Modal," tulis OJK melalui sosial media Instagram, Senin 

(28/10). Generasi Z atau masyarakat kelompok usia di bawah 30 tahun 

mendominasi investor individu di pasar modal Indonesia. Otoritas Jasa 

Keuangan (OJK) juga mencatat Generasi Z dan milenial mendominasi 

pasar modal Tanah Air. Data per September 2024 tercatat, investor 

Generasi Z atau masyarakat yang umurnya di bawah 30 tahun memiliki 

presentase sebesar 55,07%.  

Grafik di bawah ini ditunjukkan bahwasanya dari tahun 2021 

sampai dengan 2024 tepatnya di bulan September mengalami kenaikan 

secara signifikan. Kenaikan tersebut dialami oleh semua sektor investasi 

seperti pasar modal, reksa dana, saham, surat berharga, dan SBN. Data 

ini didapat oleh hasil penelitian yang dilakukan oleh PT. Kustodian 

Sentral Efek Indonesia (KSEI). Dari data atau grafik tersebut dapat 

disimpulkan bahwasanya pertumbuhan investor selama empat tahun 
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terakhir yaitu 2021, 2022, 2023, dan 2024 terus mengalami kenaikan 

yang signifikan.  

 Sumber: Data ksei.co.id 

PT. Kustodian Sentral Efek Indonesia melaporkan demografi 

investor individu berusia 30 tahun atau kurang dari 30 tahun mencapai 

55,07% dari total investor pasar modal di Indonesia. Meskipun jumlah 

individu yang berumur 30 tahun atau kurang mendominasi pasar modal, 

tapi individu tersebut memiliki aset yang paling kecil di antara kelompok 

usia di demografi investor individu yang dilaporkan oleh PT. Kustodian 

Sentral Efek Indonesia. Hal tersebut dikarenakan masih banyak Generasi 

Z yang masih belum memiliki pendapatan tetap. 

Gambar 1. 1 Pertumbuhan Investor 
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Sumber: ksei.co.id 

Meskipun generasi Z masih ada yang belum memiliki 

pendapatan tetap, mereka juga harus mulai mengenal dan mengetahui 

cara mengelola keuangan yang baik. Melakukan investasi merupakan 

salah satu segmen pengelolaan keuangan. Memahami dan mengerti 

investasi sangat penting bagi generasi muda saat ini, dengan memahami 

investasi akan menjadi bekal kedepan bagi generasi muda. Berinvestasi 

juga akan memberikan dampak yang positif bagi negara. Hal tersebut 

dapat didukung dengan pesan Menteri keuangan yang disampaikan pada 

acara “Like It, Mendorong Literasi dan Investasi Keuangan Generasi 

Muda Pelaku Usaha” yang diselenggarakan oleh OJK di Jakarta pada 14 

Agustus 2023 “Indonesia hanya akan bisa maju jika kita semua peduli 

dan menjaganya bersama, dimulai dari memahami bagaimana mengurus 

negara ini, memahami mengurus keuangan diri, dan menjaga untuk 

diinvestasikan di tempat yang baik". 

Gambar 1. 2 Demografi Investor Individu 
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Dalam beberapa tahun terakhir, Financial Technology (fintech) 

juga berkembang pesat sebagai salah satu inovasi di sektor keuangan 

yang merubah cara generasi muda, terutama Generasi Z dalam 

mengakses dan mengelola keuangan mereka. Layanan fintech yang 

inovatif, seperti aplikasi investasi, e-wallet, dan platform pinjaman 

digital, telah mengatasi banyak hambatan akses ke layanan keuangan 

tradisional dan memberikan kemudahan investasi dengan biaya rendah. 

Meski demikian, banyak dari Generasi Z yang masih memiliki tingkat 

literasi keuangan rendah, yang dapat menghambat minat mereka untuk 

menggunakan layanan fintech, termasuk investasi. “Hal ini terlihat 

dalam penelitian yang menunjukkan bahwa Generasi Z masih perlu lebih 

banyak kesadaran dan pemahaman tentang teknologi finansial, yang 

berdampak pada rendahnya minat mereka untuk berinvestasi melalui 

fintech a angka diatas 0,50” (Budiastuti & Bandur, 2018). 

Fenomena nasional tersebut tercermin jelas di lingkungan 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Malang melalui 

aktivitas Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia sebagai laboratorium 

pasar modal kampus. Selama periode 2022 – 2024, penulis bertugas 

sebagai Ketua GI BEI FEB UNISMA dan memimpin sejumlah program 

strategis. Dengan demikian, memasukkan pengalaman empiris penulis 

sebagai Ketua GI BEI memperkaya latar belakang penelitian dan 

memvalidasi pentingnya mengkaji pengaruh Inovasi Financial 

Technology, Influencer Sosial Media, dan Locus of Control terhadap 
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Minat Investasi mahasiswa FEB UNISMA angkatan 2021. Temuan ini 

diharapkan tidak hanya merefleksikan kondisi lokal kampus, tetapi juga 

memberikan kontribusi akademik terhadap literatur perilaku investasi 

generasi Z di Indonesia. 

Selama periode tahun 2022 hingga 2024, penulis memiliki 

pengalaman langsung sebagai Ketua Galeri Investasi Bursa Efek 

Indonesia  Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Malang. 

Melalui peran tersebut, penulis menyaksikan secara nyata meningkatnya 

minat mahasiswa terhadap dunia investasi, khususnya di pasar modal. 

Berbagai kegiatan edukatif seperti seminar pasar modal, pelatihan 

penggunaan aplikasi investasi digital, hingga kompetisi simulasi trading 

rutin diselenggarakan oleh GI BEI FEB UNISMA dan mendapatkan 

antusiasme yang tinggi, terutama dari mahasiswa angkatan 2021. 

Mahasiswa menunjukkan ketertarikan yang besar terhadap investasi 

tidak hanya karena faktor tren, tetapi juga karena adanya kemudahan 

akses melalui platform financial technology yang semakin inovatif serta 

pengaruh kampanye dari influencer keuangan di media sosial. Minat 

tersebut juga didorong oleh kesadaran individu akan pentingnya 

mengelola keuangan secara mandiri untuk masa depan. Fenomena ini 

menunjukkan bahwa mahasiswa FEB UNISMA, khususnya angkatan 

2021, telah memiliki ketertarikan yang kuat dan kesadaran finansial 

yang berkembang terhadap investasi, sehingga sangat relevan untuk 
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dijadikan fokus dalam penelitian mengenai faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat investasi generasi Z. 

Penelitian ini menggunakan variabel bebas inovasi Financial 

Technology (fintech), Influencer Media Sosial, dan Locus of Control. 

Pada era saat ini yang serba digital menjadikan masyarakat khususnya 

Generasi Z menjadikan melek digital. Saat ini banyak platform fintech 

yang menawarkan layanan investasi yang mudah diakses oleh kalangan 

masyarakat, yang menjadikan anak muda atau Generasi Z tertarik 

dengan investasi. Dengan adanya digitalisasi Generasi Z menghabiskan 

banyak waktu di sosial media, yang dimana berpengaruh pada perilaku 

dan kehidupan mereka. Influencer sosial media yang membahas 

investasi seperti Axel Jeremy, GabrielRey, Felicia Putri, Alvin Tanasta, 

Felicia Kurnoia dan masih banyak lagi. Dari influencer tersebut mudah 

untuk mempelajari atau mencari berita seputar investasi, sehingga untuk 

saat Influencer Media Sosial lebih mudah untuk mempengaruhi anak 

muda atau generasi Z untuk melakukan investasi. Banyak influencer 

yang menjelaskan pentingnya berinvestasi bagi kalangan muda dan 

banyak influencer yang mengajak anak muda mulai untuk belajar 

berinvestasi di media sosial. 

 Selain inovasi Financial Technology dan Influencer Media 

Sosial yang dapat mempengaruhi minat investasi terdapat factor lain 

yaitu faktor psikologis. Pada praktinya, terdapat faktor lain yang dapat 

mempengaruhi minat sebelum berinvestasi yaitu faktor psikologis. Salah 
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satu faktor psikologis yang mempengaruhi minat investasi yaitu Locus 

of Control. Locus of Control juga berpengaruh terhadap minat investasi 

generasi Z. Generasi Z pada saat ini tergolong masih muda atau remaja 

yang dimana memiliki emosi dan perilaku yang sangat berpengaruh 

terhadap perilaku ekonomi mereka.  

Penelitian ini memiliki manfaat yang diharapkan dapat 

bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan. Secara praktis diharapkan 

penelitian ini dapat bermanfaat kepada instansi seperti perguruan tinggi 

yang mengajak mahasiswanya untuk berinvestasi. Sedangkan secara 

teoritis penelitian ini diharapkan dapat digunakan oleh peneliti 

selanjutnya. 

Oleh karena itu penelitian dengan judul “Pengaruh Inovasi 

Financial Technology (fintech), Influencer Media Sosial, dan Locus of 

Control Terhadap Minat Investasi di Pasar Modal Pada Generasi Z” 

perlu untuk dilakukan. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakarng yang ditulis diatas maka peneliti 

merumuskan masalah yaitu: 

1. Adakah pengaruh positif signifikan Inovasi Financial Technology 

terhadap minat generasi Z dalam berinvestasi? 

2. Adakah pengaruh positif signifikan Influencer Media Sosial 

terhadap minat generasi Z dalam berinvestasi? 
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3. Adakah pengaruh positif signifikan Locus of Control terhadap 

minat generasi Z dalam berinvestasi? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.3.1 Tujuan Penelitian 

1. Untuk menganalisis pengaruh positif signifikan Inovasi 

Financial Technology terhadap minat generasi Z dalam 

berinvestasi. 

2. Untuk menganalisis pengaruh positif signifikan Influencer 

Media Sosial terhadap minat generasi Z dalam berinvestasi. 

3. Untuk menganalisis pengaruh positif signifikan Locus of 

Control terhadap minat generasi Z dalam berinvestasi. 

1.3.2 Manfaat Penelitian 

Berdasarkan latar belakang yang disampaikan diatas, maka 

diharapkan penelitian ini dapat bermanfaat baik secara praktis 

ataupun teoritis. 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi landasan 

teori mengenai pengaruh inovasi Financial Technology, 

Influencer Media Sosial, dan Locus of Control terhadap minat 

investasi pada penelitian selanjutnya. Penelitian ini dapat 

menambah wawasan akademis terkait faktor-faktor yang 

memengaruhi minat investasi, khususnya dalam konteks 

Generasi Z. Memberikan kontribusi terhadap literatur yang 



9 
 

 
 

membahas hubungan antara inovasi Financial Technology, 

Influencer Media Sosial, dan Locus of Control dalam 

pengambilan keputusan investasi. 

b. Manfaat Praktis 

1. Manfaat untuk calon investor 

Dari penelitian ini diharapkan kepada generasi Z mendapat 

dorongan untuk berinvestasi. 

2. Manfaat untuk peneliti selanjutnya 

Dari hasil penelitian ini diharapkan bisa dijadikan referensi 

untuk melakukan penelitian terbaru serta lebih berinovasi. 

3. Manfaat untuk instansi/universitas 

Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan 

referensi untuk mengajak dan memotivasi mahasiswa 

selaku generasi Z untuk memulai belajar berinvestasi sejak 

dini. 
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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

variabel independen yaitu Inovasi Financial Technology, Influencer 

Media Sosial, dan Locus of Control terhadap variabel dependen 

Minat Berinvestasi. Berdasarkan hasil perhitungan sampel dan hasil 

analisis data yang telah dilakukan dengan menggunakan model 

regresi linier berganda, maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Inovasi Financial Technology berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Berinvestasi pada mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis 2021 yang berada pada rentang 

usia generasi Z. 

2. Influencer Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Berinvestasi pada mahasiswa fakultas 

ekonomi dan bisnis 2021 yang berada pada rentang usia 

generasi Z. 

3. Locus of Control tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat 

Berinvestasi pada mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis 

2021 yang berada pada rentang usia generasi Z 
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5.2 Keterbatasan 

Adapun beberapa keterbatasan dalam penelitian ini adalah: 

1. Kuisioner disebar melalui google form, sehingga tidak efektif 

dikarenakan responden tidak dapat memahami pernyataan 

dengan jelas. 

2. Variabel yang digunakan pada penelitian ini hanya terbatas pada 

Inovasi Financial Technology, Influencer Media Sosial, dan 

Locus of Control. 

5.3 Saran 

Berdasarkan hasil kesimpulan yang diperoleh saya sebagai 

peneliti sadar akan banyak kekurangan dalam penelitian ini sehingga 

saya memberikan menyarankan kepada pihak-pihak berikut mengenai 

penelitian ini: 

1. Bagi Lembaga 

• Saya menyarankan pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis lebih 

banyak memberikan motivasi investasi agar minat 

mahasiswa dalam berinvestasi semakin meningkat dan 

jumlah investor juga bertambah. 

• Saya juga menyarankan pada PT. Bursa Efek Indonesia agar 

lebih banyak memberikan motivasi investasi, mengadakan 

kegiatan edukasi investasi melalui sosial media agar 

pemahaman akan investasi meningkat dan minat mahasiswa 
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dalam berinvestasi semakin meningkat yang nantinya akan 

menambah jumlah investor yang ada di Indonesia. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

• Untuk peneliti selanjutnya disarankan untuk 

menambahkan variabel yang lebih inovatif kedepanya 

sehingga lebih relevan dengan perubahan zaman, 

memperluas sampel pada penelitian juga merupakan hal 

yang baik dilakukan untuk peneliti selanjutnya.  

• Untuk penelitian selanjutnya sebaiknya menambah 

Variabel yang lain agar mendapatkan nilai Uji Statistik 

koefisien determinasi yang lebih besar yang menunjukan 

tingkat pengaruh X terhadap Y semakin kuat. 
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