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MOTTO

“Jika bukan karena Allah yang mampukan, aku mungkin sudah
lama menyerah”

(Q.S Al-Insyirah: 05-06)

“Aku tumbuh bukan di tengah keutuhan, tapi di tengah doa dan
perjuanganku sendiri. Ditinggalkan bukan membuatku rapuh,
justru mengajarkanku arti berdiri. Dari Mama aku belajar tentang
keikhlasan, dari Ayah aku belajar tentang ketulusan, dan dari
semua kehilangan aku belajar arti bertahan. Hari ini aku menulis
skripsi ini bukan karena hidupku mudah, tapi karena aku memilih
untuk tidak menyerah ”

(Penulis)
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diberikan kekuatan, kesabaran, dan kemudahan dalam menyelesaikan skripsi ini
dengan baik. Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurah kepada Nabi
Muhammad SAW yang telah membawa umat manusia dari zaman kegelapan menuju
zaman yang penuh dengan ilmu pengetahuan. Dengan penuh rasa syukur dan
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dapat melewati semua proses tersebut hingga akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan.
Oleh karena itu, sebagai bentuk rasa terima kasih yang tulus dan penghargaan yang

setinggi-tingginya, penulis mempersembahkan karya sederhana ini kepada:

1. Prof. Drs. H. Junaidi, M.Pd., Ph.D., selaku Rektor Universitas Islam Malang,
yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk menempuh
pendidikan dan mengembangkan diri di lingkungan kampus Universitas Islam
Malang.

2. Afifudin, S.E., M.S.A., Ak., selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Islam Malang sekaligus dosen wali penulis. Terima kasih atas
arahan, bimbingan, serta perhatian yang telah diberikan selama penulis

menempuh pendidikan.
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Ibu Naimatul Hasanah, S.Ak., M.AKk., selaku dosen penguji. Terima kasih atas
saran, kritik, serta masukan yang membangun sehingga skripsi ini menjadi
lebih baik dan sempurna.

Kepada Ayah tercinta, terima kasih atas setiap doa, perjuangan, dan
pengorbanan yang telah diberikan. Dari Ayah, penulis belajar tentang tanggung
jawab, keteguhan, dan arti bertahan dalam setiap keadaan.

Kepada Mama, terima kasih atas kasih sayang dan pelajaran hidup yang pernah
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semoga di manapun Mama berada dapat melihat dan merasa bangga bahwa
penulis telah sampai pada titik ini.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh literasi digital,
pendidikan kewirausahaan, dan pemanfaatan media sosial terhadap minat
kewirausahaan mahasiswa Generasi Z di era ekonomi digital. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei terhadap mahasiswa
Akuntansi angkatan 2022 di tiga universitas di Kota Malang: Universitas Islam
Malang, Universitas Negeri Malang, dan Universitas Merdeka Malang. Teknik
pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan tingkat kesalahan 5%.
Data dikumpulkan melalui kuesioner skala Likert dan dianalisis menggunakan regresi
linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa literasi digital, pendidikan
kewirausahaan, dan pemanfaatan media sosial secara simultan memiliki pengaruh
signifikan terhadap minat kewirausahaan. Secara parsial, ketiga variabel tersebut juga
memiliki pengaruh positif dan signifikan. Temuan ini memperkuat Teori Perilaku
Terencana yang menyatakan bahwa sikap, norma subjektif, dan kontrol perilaku yang
dirasakan memengaruhi niat kewirausahaan. Penelitian ini memiliki implikasi penting
untuk pengembangan kurikulum kewirausahaan berbasis digital di universitas.

Kata kunci: literasi digital, pendidikan kewirausahaan, media sosial, minat
kewirausahaan, Gen-Z
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of digital literacy, entrepreneurship
education, and social media utilization on the entrepreneurial interest of Generation Z
students in the digital economy era. The study used a quantitative approach with a
survey method of Accounting students of the 2022 intake at three universities in Malang
City: the Islamic University of Malang, the State University of Malang, and the
Merdeka University of Malang. The sampling technique used purposive sampling with
a 5% error rate. Data were collected through a Likert-scale questionnaire and
analyzed using multiple linear regression. The results showed that digital literacy,
entrepreneurship education, and social media utilization simultaneously had a
significant effect on entrepreneurial interest. Partially, all three variables also had a
positive and significant effect. These findings strengthen the Theory of Planned
Behavior that states that attitudes, subjective norms, and perceived behavioral control
influence entrepreneurial intentions. This research has important implications for the
development of digital-based entrepreneurship curricula in universities.

Keywords: digital literacy, entrepreneurship education, social media, interest in
entrepreneurship, Gen-Z
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kemajuan pesat teknologi informasi dalam ekonomi digital saat ini. Digitalisasi
tidak hanya mempengaruhi cara berkomunikasi dan memperoleh informasi,
tetapi juga membuka peluang baru di bidang ekonomi, khususnya dalam dunia
kewirausahaan. Ekonomi digital merupakan pergeseran dari prinsip ekonomi
tradisional menuju model yang merangkul teknologi dan platform digital
sebagai komponen penting dalam penciptaan dan penyampaian nilai.
Pergeseran ini mendorong perlunya pembaruan model bisnis dan ekosistem
kewirausahaan untuk menjaga inovasi dan daya saing di dunia yang semakin
digital. Ekonomi digital juga mendorong keterbukaan yang lebih besar dan
memperluas akses terhadap kewirausahaan dengan menurunkan hambatan
masuk bagi calon wirausahawan (Alkhalaileh et al., 2023). Kondisi tersebut
sejalan dengan perkembangan ekonomi digital di Indonesia yang menunjukkan
potensi besar dalam menciptakan wirausaha baru berbasis teknologi dan

inovasi.

Perkembangan ekonomi digital di Indonesia pun terus meningkat,
memberikan ruang bagi masyarakat, khususnya generasi muda, untuk

berpartisipasi  dalam  kegiatan  kewirausahaan berbasis teknologi.

ak Cipta Milik UNISMA
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Perkembangan dalam teknologi informasi dan komunikasi, termasuk internet,
gadget, dan aplikasi digital, telah membuat cara orang berbisnis menjadi
berbeda. Perubahan ini tidak hanya membuka peluang baru bagi pelaku usaha,
tetapi juga menghadirkan tantangan yang harus dihadapi oleh pengusaha yang
ingin menyesuaikan diri dan menggunakan teknologi yang semakin maju. Oleh
karena itu, kewirausahaan memiliki peran yang krusial dalam ekonomi digital
untuk menciptakan inovasi, menciptakan lapangan pekerjaan, dan
mempercepat pertumbuhan ekonomi (Fariski & Pratiwi, 2023). Namun, di
tengah peluang besar tersebut, generasi muda khususnya mahasiswa Gen-Z
menghadapi  tantangan tersendiri dalam mengembangkan minat dan

kemampuan berwirausaha di era digital.

Dalam literatur, para ahli sering menyebut Generasi Z sebagai kelompok
yang sangat berambisi untuk membuat usaha baru. Generasi Z memiliki
kemampuan yang sangat besar. Jika dibandingkan dengan generasi
sebelumnya, kekuatan, bakat, dan kreativitas mereka bisa berkembang lebih
cepat saat bergabung dengan sebuah perusahaan. Generasi Z, yang umumnya
berusia sekitar 12 hingga 27 tahun (lahir antara 1997-2012), lahir di zaman
teknologi canggih sehingga mereka mendapatkan pendidikan yang berbeda
melalui cara kerja sama dan pengajaran yang lebih langsung berbasis teknologi.
Keunggulan ini membuat mereka lebih siap dan mampu menyesuaikan diri

dengan tantangan di dunia kerja, serta menciptakan ide-ide baru yang sesuai
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dengan perkembangan zaman (Eka et al., 2025). Untuk mengoptimalkan
potensi tersebut, generasi Z perlu memiliki literasi digital yang memadai,
karena kemampuan memahami dan mengelola teknologi menjadi kunci dalam

menciptakan dan mengembangkan peluang wirausaha di era ekonomi digital.

Literasi digital merupakan kemampuan untuk mencari, mengolah, serta
memanfaatkan informasi dengan efisien melalui berbagai platform digital.
Dalam konteks kewirausahaan, literasi digital memainkan peran penting dalam
membantu siswa mengidentifikasi peluang usaha baru dan mengembangkan
strategi yang efektif (Fatonnah et al., 2022) . Sebagai contoh, penelitian
Khairunisa dan Sabaria membuktikan bahwa literasi digital dapat mendorong
mahasiswa Ekonomi Fakultas Bisnis untuk lebih tertarik membuka usaha di

bidang digital (Khairunisa & Sabaria, 2023).

Pendidikan kewirausahaan dapat didefinisikan sebagai proses
pembelajaran sistematis yang dirancang untuk menumbuhkan pemahaman,
sikap, dan keterampilan kewirausahaan di antara individu (Handayati et al.,
2020). Selain itu, pendidikan wirausaha juga telah menunjukkan dampak
positif dalam meningkatkan minat mahasiswa untuk mendalami dunia usaha.
Apriliana dan Suwarno (2024) mencatat bahwa pengajaran kewirausahaan yang
baik dapat meningkatkan minat mahasiswa dalam bidang kewirausahaan,
(Apriliana & Suwarno, 2024). Penelitian oleh Widyawati dan Mujiati (2021)

juga memperkuat temuan ini, menunjukkan dampak signifikan dari pendidikan
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kewirausahaan terhadap niat kewirausahaan mahasiswa. Dengan memasukkan
pendidikan kewirausahaan ke dalam program studi di perguruan tinggi,
pandangan dan perilaku mahasiswa terhadap kewirausahaan dapat

berubah secara positif.

Di zaman digital sekarang, platform media sosial menjadi sangat
berperan dalam memasarkan bisnis baru. Meskipun belum ada penelitian yang
secara eksplisit menghubungkan penggunaan media sosial dengan peningkatan
minat berwirausaha di kalangan mahasiswa, peneliti menunjukkan bahwa
media sosial memfasilitasi interaksi antara mahasiswa dan calon pelanggan,
serta membantu dalam mengembangkan jaringan bisnis (Harsono & Karlina,
2023). Meskipun literasi digital dan pendidikan kewirausahaan merupakan
faktor kunci, penelitian lebih lanjut diperlukan untuk benar-benar memahami
dampak pemanfaatan media sosial  terhadap minat mahasiswa

untuk berwirausaha.

Secara keseluruhan, literasi digital dan pendidikan kewirausahaan
terbukti memainkan peran kunci yang signifikan dalam mempengaruhi minat
berwirausaha mahasiswa Gen-Z. Dengan memahami dan memanfaatkan kedua
elemen ini, mahasiswa tidak hanya dapat meningkatkan kemampuan
kewirausahaan mereka tetapi juga memperbesar kontribusi mereka terhadap

perekonomian. Penelitian lebih lanjut diperlukan untuk mengeksplorasi secara
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mendalam hubungan antara media sosial dan minat berwirausaha di kalangan

mahasiswa (Oktaviani et al., 2024).

Selain literasi digital dan pendidikan kewirausahaan, media sosial
sebagai platform pemasaran memiliki potensi besar dalam mendukung
mahasiswa untuk mengembangkan bisnis mereka. Keberadaan media sosial
yang luas memberikan peluang bagi mahasiswa untuk berinteraksi dengan
pelanggan, membangun jaringan, dan mempromosikan produk atau layanan
mereka. Meskipun ada bukti yang menunjukkan pentingnya pemanfaatan
media sosial dalam kewirausahaan, masih dibutuhkan lebih banyak penelitian
untuk memahami pengaruh penggunaannya terhadap minat kewirausahaan di

kalangan mahasiswa (Tangkeallo & Tangdialla, 2021).

Sebagai contoh, penelitian ini akan menyelidiki pengaruh literasi
digital, Pendidikan kewirausahaan, dan pemanfaatan media sosial terhadap
ketertarikan mahasiswa Akuntansi di Kota Malang angkatan 2022 untuk
berwirausaha. Dengan fokus pada generasi Gen-Z, yang dikenal dengan
keterampilan teknologi dan inovasi. Diharapkan hasil penelitian ini dapat
memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai berbagai faktor yang
mempengaruhi minat seseorang untuk berbisnis di era digital saat ini. Dengan
cara ini, diharapkan dapat menghasilkan saran untuk pengembangan

kurikulum pendidikan kewirausahaan yang lebih efisien dan sesuai guna
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meningkatkan ketertarikan mahasiswa dalam berwirausaha di waktu yang akan

datang. (Halimah, 2022).

Pengaruh literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan pemanfaatan
media sosial terhadap minat berwirausaha mahasiswa Gen-Z di era ekonomi
digital merupakan tema yang semakin relevan di tengah pesatnya
perkembangan teknologi dan dinamika ekonomi global. Berbagai peneliti
menunjukkan bahwa kemampuan digital dan pengajaran kewirausahaan
memiliki peran yang sangat penting dalam menumbuhkan minat berwirausaha

di antara mahasiswa, (Khairunisa & Sabaria, 2023).

Meskipun sejumlah peneliti sebelumnya telah membahas pengaruh
literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan media sosial terhadap minat
untuk berwirausaha, terdapat kesenjangan dalam penelitian yang memerlukan
kajian lebih lanjut. Pertama, sebagian besar penelitian terdahulu hanya fokus
pada literasi digital dan pendidikan kewirausahaan secara parsial atau
simultan, tanpa memasukkan variabel pemanfaatan media sosial sebagai faktor
yang turut memengaruhi minat berwirausaha mahasiswa (Fatonnah et al.,
2022). Kedua, penelitian mengenai pemanfaatan media sosial umumnya masih
terbatas pada konteks “media online” secara umum dan belum secara spesifik
mengkaji platform media sosial modern yang digunakan oleh Gen-Z seperti

Instagram dan TikTok (Chusumastuti, 2020). Ketiga, beberapa penelitian
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menguji variabel media sosial, literasi digital, dan kewirausahaan, namun
dilakukan pada konteks wilayah atau populasi yang berbeda dan belum
berfokus pada mahasiswa Gen-Z di lingkungan perguruan tinggi (Aji et al.,
2025). Keempat, belum terdapat penelitian yang secara khusus
mengintegrasikan ketiga variable literasi digital, pendidikan kewirausahaan,
dan pemanfaatan media sosial sebagai model komprehensif untuk menjelaskan
minat berwirausaha mahasiswa Gen-Z di lingkungan FEB Universitas Islam
Malang, FEB Universitas Merdeka Malang, dan FEB Universitas Negeri
Malang. Dengan demikian, penelitian ini diperlukan untuk mengisi
kesenjangan tersebut dan memperkuat temuan empiris pada konteks ekonomi

digital yang terus berkembang.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, maka permasalahan dalam penelitian ini

dapat dirumuskan sebagai berikut:

1. Apakah literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan pemanfaatan
media sosial berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa
Gen-Z Akuntansi di Kota Malang?

2. Apakah literasi digital berpengaruh terhadap minat berwirausaha

mahasiswa Gen-Z Akuntansi di Kota Malang?



3. Apakah pendidikan kewirausahaan berpengaruh terhadap minat
berwirausaha mahasiswa Gen-Z Akuntansi di Kota Malang?

4. Apakah pemanfaatan media sosial berpengaruh terhadap minat

REPOSITORY
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1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian

1.3.1 Tujuan Penelitian

1. Untuk memahami pengaruh literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan
pemanfaatan media sosial berpengaruh secara simultan terhadap minat
berwirausaha mahasiswa Gen-Z Akuntansi di Kota Malang

2. Untuk memahami pengaruh literasi digital terhadap minat berwirausaha
mahasiswa Gen-Z Akuntansi di Kota Malang

3. Untuk memahami Pengaruh pendidikan kewirausahaan terhadap minat
berwirausa mahasiswa Gen-Z Akuntasi di Kota Malang

4. Untuk memahami Pengaruh pemanfaatan media sosial terhadap minat

berwirausaha mahasiswa Gen-Z Akuntansi di Kota Malang

1.3.2 Manfaat Penelitian

a. Manfaat Teoritis

a) Bagi Pengembangan Ilmu Pengetahuan: Hasil dari studi ini
diharapkan mampu menambah bukti empiris dan memperluas

cakupan pengetahuan. khususnya dalam bidang kewirausahaan

ak Cipta Milik UNISMA
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b)

(entrepreneurship) dan manajemen pendidikan tinggi, dengan
mengintegrasikan konsep literasi digital dan pemanfaatan media
sosial dalam model minat berwirausaha di era ekonomi digital.

Sebagai Bahan Referensi: Penelitian ini bisa digunakan sebagai
sumber acuan dan perbandingan untuk peneliti berikutnya yang
berminat untuk menyelidiki tema yang sama, baik dengan
menambahkan variabel lain, menggunakan metode yang berbeda,

maupun dengan populasi yang lebih luas.

b. Manfaat Praktis

a)

b)

Bagi Mahasiswa Akuntansi Kota Malang angkatan 2022: Sebagai
bahan evaluasi dan masukan bagi pihak fakultas, khususnya
program studi, mengenai efektivitas mata kuliah kewirausahaan
yang telah diberikan. Memberikan informasi dan wawasan tentang
peran vital literasi digital, pendidikan kewirausahaan dan media
sosial dalam meningkatkan ketertarikan berwirausaha mahasiswa,
sehingga dapat dipertimbangkan untuk pengembangan kurikulum
yang lebih relevan dengan tantangan ekonomi digital.

Bagi Mahasiswa: Hasil penelitian ini bisa menjadi alat untuk
introspeksi dan berpikir bagi mahasiswa Akuntansi di Kota

Malang angkatan 2022 untuk menyadari potensi dan peluang
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10

wirausaha di era digital. Dapat memicu dan memotivasi
mahasiswa Gen-Z untuk lebih meningkatkan kompetensi digital
dan memanfaatkan media sosial secara produktif sebagai platform
untuk mengembangkan bakat kewirausahaan mereka

Bagi Peneliti: Melatih kemampuan dalam melakukan penelitian
secara sistematis, mulai dari perumusan masalah, pengumpulan
data, hingga penarikan kesimpulan. Memperdalam pemahaman
peneliti mengenai dinamika kewirausahaan di kalangan generasi

muda dan hubungannya dengan teknologi digital.



BAB V

PENUTUP
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Penelitian ini menganalisis pengaruh literasi digital, pendidikan
kewirausahaan, dan pemanfaatan media sosial terhadap minat berwirausaha
mahasiswa Gen-z di era ekonomi digital ( Studi Pada Mahasiswa Akuntansi
Kota Malang 2022). Berdasarkan temuan dari studi dan evaluasi data yang telah
dilakukan, dapat disimpulkan hal-hal berikut:

a) Variabel literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan pemanfaatan media
sosial secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha mahasiswa Gen-z akuntansi di Kota Malang.

b) Variabel literasi digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha mahasiswa Gen-z akuntansi Kota Malang.

c) Variabel pendidikan kewirausahaan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat berwirausaha mahasiswa Gen-z akuntansi Kota Malang.

d) Variabel pemanfaatan media sosial berpengaruh positif dan signifikan

terhadap minat berwirausaha mahasiswa Gen-z akuntansi Kota Malang.

100
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5.2 Keterbatasan

Penelitian ini memiliki sejumlah keterbatasan yang perlu diperhatikan, di

antaranya:

a)

b)

d)

Dalam pengumpulan data, penelitian ini memanfaatkan instrumen
kuesioner, yang berarti jawaban para responden sangat tergantung pada
persepsi dan pemahaman pribadi masing-masing. Hal ini meningkatkan
kemungkinan adanya bias subjektif dalam pengisian kuesioner.

Responden yang terlibat dalam penelitian ini terbatas hanya kepada
mahasiswa Program Studi Akuntansi angkatan 2022 dari tiga universitas di
Kota Malang, sehingga hasil yang diperoleh belum dapat diterapkan secara
luas pada seluruh mahasiswa di Kota Malang atau kelompok usia lainnya.
Penelitian ini hanya mengeksplorasi tiga variabel independen, yaitu literasi
digital, pendidikan kewirausahaan, dan penggunaan media sosial.
Pendekatan menggunakan pendekatan cross-sectional, yang berarti
pengumpulan data berlangsung dalam satu waktu tertentu, sehingga tidak
dapat menggambarkan perubahan dalam minat berwirausaha mahasiswa

dalam jangka waktu yang lebih panjang.
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5.3 Saran

a)

b)

Saran untuk peneliti selanjutnya disarankan untuk tidak hanya mengandalkan
kuesioner sebagai satu-satunya alat pengumpulan data, melainkan juga dapat
menggunakan metode focus group discussion (FGD) agar data yang
diperoleh lebih kaya dan dapat meminimalisir bias subjektif dari responden.
Kemudian penelitian berikutnya sebaiknya memperluas populasi dan sampel
penelitian, tidak hanya terbatas pada mahasiswa Akuntansi angkatan 2022
dari tiga universitas di Kota Malang. Perluasan dapat dilakukan ke seluruh
berbagai angkatan, sehingga hasil penelitian memiliki generalisabilitas yang
lebih tinggi dan dapat merepresentasikan kondisi mahasiswa Gen-Z secara
lebih menyeluruh.

Saran untuk Perguruan Tinggi Pihak perguruan tinggi, khususnya program
studi Akuntansi di Kota Malang, perlu memperkuat integrasi kurikulum
kewirausahaan dengan konteks ekonomi digital yang terus berkembang.
Saran untuk Mahasiswa diharapkan untuk lebih proaktif dalam
mengembangkan kompetensi kewirausahaan secara mandiri, tidak hanya
mengandalkan pembelajaran formal di kelas. Pemanfaatan media sosial
sebaiknya diarahkan pada aktivitas yang lebih produktif, seperti membangun
personal branding, mempelajari tren pasar, menjalin jaringan bisnis
(networking), serta mengikuti komunitas wirausaha muda. Literasi digital

yang dimiliki hendaknya dioptimalkan sebagai modal utama dalam merintis
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usaha di era digital, misalnya melalui pemanfaatan platform e-commerce,

digital marketing, dan teknologi keuangan.
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