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MOTTO 

“ Dan aku menyerahkan urusanku kepada Allah SWT “ 

(Q.S Al Ghafir : 44) 

 

“ Manusia tidak akan memperoleh selain dari apa yang diusahakannya. 

Usahamu akan diperlihatkan, lalu dibalas dengan balasan yang sempurna “ 

(Q.S An-Najm : 30-41) 

 

Jangan pernah merasa tertinggal, Setiap orang punya proses dan rezekinya 

masing-masing 
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ABSTRAK 

 

PENGARUH LITERASI KEUANGAN SYARIAH, LITERASI DIGITAL 

dan RELIGIUSITAS TERHADAP MINAT INVESTASI GEN Z PADA 

BANK SYARIAH 

(Studi Kasus: Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam 

Malang) 

 

Rara Zahwa Farista  

Investasi semakin diminati generasi Z di Indonesia, dengan tren positif 

pertumbuhan investor pasar modal mencapai 22,22% pada 2024 (KSEI, 2025) dan 

literasi keuangan syariah sebesar 39,11% (SNLIK, 2024). Penelitian ini menguji 

pengaruh literasi keuangan syariah (X1), literasi digital (X2), dan religiusitas (X3) 

terhadap minat investasi Gen Z pada bank syariah, menggunakan Theory of 

Planned Behavior (TPB). Penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan 

purposive sampling kepada 100 responden mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Islam Malang (angkatan 2022-2023) yang telah menempuh mata 

kuliah Digital Investment, dianalisis melalui kuesioner Likert 5 skala dan rumus 

Slovin. Hasil regresi menunjukkan literasi keuangan syariah tidak berpengaruh 

signifikan (sig. 0,054 > 0,05), sedangkan literasi digital (sig. 0,003 < 0,05) dan 

religiusitas (sig. 0,010 < 0,05) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

investasi. Temuan ini mengonfirmasi peran teknologi dan nilai agama sebagai 

pendorong utama, dengan rekomendasi peningkatan edukasi syariah berbasis 

digital untuk Gen Z. 

Kata kunci: literasi keuangan syariah, literasi digital, religiusitas, minat 

investasi, Gen Z, bank syariah 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF ISLAMIC FINANCIAL LITERACY, DIGITAL 

LITERACY, AND RELIGIOSITY ON GEN Z'S INVESTMENT INTEREST IN 

ISLAMIC BANKS 

(Case Study: Students of the Faculty of Economics and Business, Universitas 

Islam Malang) 

 

Rara Zahwa Farista 

Investment has gained increasing popularity among Generation Z in 

Indonesia, evidenced by a positive growth trend in capital market investors 

reaching 22.22% in 2024 (KSEI, 2025) and Islamic financial literacy at 39.11% 

(SNLIK, 2024). This study examines the influence of Islamic financial literacy (X1), 

digital literacy (X2), and religiosity (X3) on Gen Z's investment interest in Islamic 

banks, employing the Theory of Planned Behavior (TPB). A quantitative method 

was utilized with purposive sampling of 100 respondents from students of the 

Faculty of Economics and Business, Universitas Islam Malang (cohorts 2022-

2023) who have completed the Digital Investment course. Data were collected via 

a 5-point Likert scale questionnaire and analyzed using Slovin's formula. 

Regression results indicate that Islamic financial literacy has no significant effect 

(sig. 0.054 > 0.05), while digital literacy (sig. 0.003 < 0.05) and religiosity (sig. 

0.010 < 0.05) positively and significantly influence investment interest. These 

findings confirm the pivotal roles of technology and religious values as key drivers, 

with recommendations for enhanced digital-based Islamic financial education 

targeted at Gen Z.   

Keywords: Islamic financial literacy, digital literacy, religiosity, investment 

interest, Gen Z, Islamic banks 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Investasi kini menjadi salah satu isu yang semakin diminati oleh kalangan 

muda dalam beberapa tahun terakhir. Memasuki tahun 2025, sektor investasi 

diperkirakan akan mengalami transformasi besar yang dipengaruhi oleh 

kemajuan teknologi, perubahan sosial, serta dinamika ekonomi global. Untuk 

dapat meraih keuntungan sekaligus mengurangi risiko, para investor muda 

dituntut memahami tren, peluang, dan strategi dengan tepat. Pembahasan 

mengenai tren investasi 2025 ini akan menguraikan secara komprehensif hal-

hal penting yang perlu diketahui generasi muda dalam mengambil keputusan 

investasi. Kesadaran generasi Z terhadap berbagai instrumen investasi semakin 

bertumbuh. Jika sebelumnya mereka berbondong-bondong berinvestasi pada 

saham saat masa pandemi Covid-19. Minat generasi z terhadap investasi dapat 

dipengaruhi oleh edukasi yang diberikan para influencer.  

Investasi yaitu keputusan seseorang untuk mengalokasikan sejumlah 

uangnya pada masa kini dengan harapan mendapatkan keuntungan dimasa 

depan. Investasi syariah yaitu penanaman modal masyarakat yang memiliki 

tujuan untuk mendapatkan keuntungan sesuai dengan prinsip dan hukum Islam 

yang berlaku. Investasi ini biasanya dikatakan sebagai kegiatan muamalah 

yang sangat dianjurkan di dalam Islam, karena dengan berinvestasi berapa pun 

harta yang kita miliki menjadi lebih produktif dan juga memberi manfaat bagi 

orang lain.  Investasi ini merupakan cara yang sangat baik agar harta yang kita 
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miliki tidak berimbas pada segelintir orang saja tetapi juga masyarakat luas. 

Investasi ini diklaim sebagai cara untuk mempersiapkan keuntungan dengan 

melakukan pengelolaan risiko, pertumbuhan nilai aset secara bertahap, 

membeli saham dan investor menghasilkan pengembalian yang melebihi 

inflasi di masa yang akan datang. Dengan adanya investasi masyarakat dapat 

turut serta dalam pembangunan ekonomi nasional karena, pemerintah dapat 

memantau penyebaran uang yang ada di pasar melalui investasi.  

Gambar 1. 1 Data Statistik Pasar Modal Indonesia Per Oktober 2025 

 
 Sumber: Data diolah (KSEI, 2025) 

 

Pertumbuhan jumlah investor di berbagai instrumen keuangan di Indonesia 

menunjukkan tren positif dari tahun 2022 hingga Oktober 2025. Berdasarkan 

data KSEI (2025), seluruh kategori investasi Pasar Modal, Reksa Dana, Saham 

dan Surat Berharga Lainnya, serta Surat Berharga Negara (SBN) mengalami 

peningkatan signifikan setiap tahunnya. Pasar Modal mencatat pertumbuhan 

sebesar 37,68% pada tahun 2022, meskipun mengalami penurunan laju di 

tahun-tahun berikutnya, yaitu 18,01% pada 2023 dan kembali meningkat 

menjadi 22,22% pada 2024. Reksa Dana menunjukkan pola serupa dengan 

pertumbuhan tertinggi 40,41% di tahun 2022 dan stabil di kisaran 18–22% 

pada tahun-tahun berikutnya. Saham dan Surat berharga lainnya serta SBN 
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juga mengalami pertumbuhan yang konsisten, meskipun dengan persentase 

yang lebih rendah dibandingkan dua kategori sebelumnya. Pada periode 

bulanan Agustus hingga Oktober 2025, pertumbuhan investor tetap positif di 

semua kategori, dengan Reksa Dana dan Saham menunjukkan kenaikan 

tertinggi masing-masing mencapai 3,61% di bulan September. Data ini 

mencerminkan meningkatnya minat masyarakat terhadap investasi, seiring 

dengan berkembangnya literasi keuangan dan akses terhadap instrumen 

investasi di Indonesia. 

Survei Nasional Literasi dan Inklusi Keuangan (SNLIK) tahun 2024 

mencatat bahwa tingkat literasi keuangan masyarakat Indonesia mencapai 

65,43 persen, sedangkan tingkat inklusi keuangan berada pada angka 75,02 

persen. Survei tersebut juga menyoroti aspek keuangan syariah, di mana literasi 

keuangan syariah masyarakat tercatat sebesar 39,11 persen dan inklusi 

keuangan syariah    mencapai 12,88 persen. 

Terdapat sebagian data memaparkan pro dan kontra terhadap investasi 

(minat investasi) penyebab ini disebabkan karena pemahaman tentang 

berinvestasi yang masih minim. Hal ini sering menjadi kendala utama karena 

investasi syariah mengandung prinsip-prinsip khusus berbeda dengan investasi 

konvensional, seperti larangan riba, gharar (ketidakpastian), dan maisir 

(spekulasi). Ketidakpahaman ini membuat banyak masyarakat yang masih ragu 

mengalokasikan dananya untuk berinvestasi.  

Perilaku berinvestasi sendiri di Indonesia khususnya pada kalangan 

mahasiswa atau Gen Z, yang belum optimal karena kurangnya pemahaman 
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tentang pentingnya berinvestasi di Bank syariah. Gen Z sendiri yaitu generasi 

yang lahir setelah generasi milenial. Anak-anak yang berusia 9 – 26 tahun 

termasuk dalam Gen Z kelompok usia produktif yang memiliki banyak 

karakteristik unik (Rahmawati et al., 2025). Gen Z sendiri disebut dengan 

iGeneration. iGeneration adalah generasi internet yang memanfaatkan internet 

teknologi untuk melakukan kegiatan dalam satu waktu. Hal ini karena gen z 

sudah menjumpai teknologi sejak lahir dan berbagai fasilitas yang tersedia 

dalam berbagai macam perangkat elektronik sehingga generasi ini dapat 

mengaplikasikan teknologi secara maksimal.  

Literasi keuangan syariah adalah Literasi keuangan sendiri memiliki arti 

rangkaian aktivitas yang dilakukan untuk meningkatkan kemampuan 

pengetahuan, keyakinan serta keterampilan bagi masyarakat agar mereka 

mampu untuk membuat keputusan keuangan yang sesuai dengan prinsip 

syariah dengan baik dan benar. Dengan literasi yang tinggi kita dapat 

meningkatkan kemampuan seseorang untuk membuat keputusan secara 

finansial dengan berlandaskan prinsip Islam. Selain itu, (Hardinawati et al., 

2024) mengatakan bahwa rendahnya literasi keuangan berdampak pada 

minimnya pemanfaatan produk keuangan yang sesuai dengan kebutuhan, 

literasi ini juga dapat mempengaruhi kemampuan individu untuk mengelola 

risiko dalam berinvestasi. 

Hasil penjelasan mengenai literasi keuangan syariah, yang berurusan 

dengan investasi berbasis syariah menjadi poin utama yang penting untuk 

membuat keputusan berinvestasi di Bank Syariah dengan baik dan benar. 
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Literasi keuangan syariah sangat penting agar masyarakat mengambil 

keputusan finansialnya berbasis prinsip Islam, karena dengan tingkat literasi 

yang tinggi juga meminimalkan risiko dalam berinvestasi.  

Literasi digital sendiri memiliki arti kemampuan seseorang untuk 

memahami, menggunakan teknologi secara efektif dan bijak. Hal ini mencakup 

keterampilan untuk memecahkan masalah dengan menggunakan perangkat 

digital seperti smartphone yang saat ini semua kalangan menggunakannya. 

Literasi digital juga memiliki nilai penting yang melibatkan kemampuan 

mencari, menemukan dan menggunakan informasi dalam situs digital, literasi 

sendiri mencakup aspek etika dalam Online, hak cipta serta privasi data. 

Dengan adanya literasi digital banyak sumber yang mudah untuk ditemui untuk 

menunjang aktivitas sehari hari.  

Faktor yang mempengaruhi minat investasi dengan nilai religiusitas 

memiliki nilai penting dalam membuat keputusan secara finansial. Karena, Gen 

Z yang memiliki rasa religiusitas tinggi cenderung lebih berhati hati dalam 

memilih investasi. Menurut mereka sesuai dengan keyakinan agamanya, 

religiusitas yang ada dalam diri seseorang berperan sebagai pedoman dalam 

menjalani aktivitas sehari-hari, termasuk dalam menjaga komitmen pribadi. 

Salah satu bentuk komitmen tersebut adalah ketaatan terhadap ajaran agama. 

Dalam Islam, ketakwaan dipahami sebagai hubungan antara manusia dengan 

Allah. Nilai-nilai keagamaan dan perilaku beragama tidak hanya tercermin 

melalui pelaksanaan ibadah wajib, tetapi juga melalui cara individu mengatur 

dan menjalankan berbagai aktivitas dalam kehidupan sehari-hari. 
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Bank syariah yang berlandaskan agama dan nilai Islam didalam-Nya 

menjadikan masyarakat lebih mudah untuk memahami dan mengamalkan 

dalam membangun ekonomi syariah yang sesuai dengan tuntutan agama 

mereka. Religiusitas juga memiliki faktor penting untuk meningkatkan minat 

investasi, dalam memilih layanan keuangan yang berpedoman pada ketentuan 

ajaran agama dalam kehidupan sehari hari, dengan komitmen pribadi yang 

diwujudkan melalui ketaatan terhadap agama.  

Hubungan antar variabel dalam penelitian ini dirumuskan dengan rangkaian 

mekanisme yang saling berkaitan. Literasi keuangan syariah (X1), literasi 

digital (X2) dan religiusitas (X3) diasumsikan berpengaruh terhadap minat 

investasi (Y), dengan menggunakan teori TPB (Theory of Planned Behavior).   

Alasan peneliti memilih variabel yaitu literasi keuangan syariah, literasi 

digital dan religiusitas adalah karena hasil penelitian terdahulu masih 

menunjukkan temuan yang beragam terkait pengaruh terhadap minat investasi, 

khususnya pada kalangan Gen Z. Menurut (Suhada et al., 2024) mengatakan 

bahwa literasi keuangan secara parsial berpengaruh terhadap minat 

berinvestasi, serta nilai religiusitas berpengaruh terhadap minat berinvestasi. 

Penelitian menurut (Puspitasari, 2024) mengatakan bahwa literasi keuangan 

syariah tidak berpengaruh terhadap minat berinvestasi. Penelitian menurut 

(Aulia et al., 2023) mengatakan bahwa literasi digital tidak berpengaruh 

signifikan secara individu.   

Berdasarkan beberapa hasil dari penelitian terdahulu masih terdapat hasil 

yang belum konsisten, oleh karena itu penelitian ini berhak dikaji kembali oleh 
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peneliti dengan judul “Pengaruh Literasi Keuangan, Literasi Digital dan 

Religiusitas terhadap minat investasi Gen Z pada Bank Syariah studi kasus: 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Malang” dengan 

variabel yang berbeda.   

Berdasarkan penelitian terdahulu menunjukkan bahwa kurangnya 

pengetahuan secara mendalam tentang pentingnya literasi keuangan syariah, 

literasi digital dan religiusitas, serta masih sedikit penelitian terdahulu yang 

membahas 3 variabel X  dalam 1 judul. Penelitian ini juga menggunakan Gen 

Z dengan karakteristik yang berbeda dengan generasi sebelumnya. Hasil dari 

penelitian ini diharapkan dapat memperkuat tentang literasi keuangan syariah, 

meningkatkan pemanfaatan dalam teknologi digital, dan mengoptimalkan nilai 

religiusitas sebagai daya tarik investasi syariah.    

1.2 Rumusan Masalah  

1. Bagaimanakah pengaruh literasi keuangan syariah terhadap minat investasi di 

kalangan Gen Z mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam 

Malang? 

2. Bagaimanakah pengaruh literasi digital terhadap minat investasi di kalangan Gen 

Z mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Malang? 

3. Bagaimanakah pengaruh religiusitas terhadap minat investasi di kalangan Gen Z 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Malang?  



 

 

8 

1.3 Tujuan Penelitian  

1. Untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan syariah terhadap minat 

investasi pada Gen Z mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis di 

Universitas Islam Malang. 

2. Untuk mengetahui pengaruh literasi digital terhadap minat menabung Gen 

Z yang ada di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Malang. 

3. Untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap minat investasi di 

kalangan Gen Z mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis di Universitas 

Islam Malang. 

1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis  

1. Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat dalam 

pengembangan ilmu literasi keuangan syariah, literasi digital dan 

religiusitas dengan minat investasi gen Z di bank syariah  

2. Menjadi dasar pengembangan keputusan berinvestasi dalam konteks 

keuangan syariah dan perilaku keuangan generasi muda.  

1.4.2 Manfaat Praktis  

1. Memberikan panduan bagi bank syariah dalam merancang edukasi 

dan layanan investasi yang sesuai dengan karakteristik Gen Z yang   

2. Membantu pembuat kebijakan untuk menciptakan program 

pengembangan literasi keuangan syariah dan digital yang dapat 

meningkatkan minat investasi pada produk syariah. 
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3. Menjadi bahan pertimbangan bagi institusi pendidikan dan lembaga 

keagamaan dalam membangun kapasitas literasi keuangan dan 

penanaman nilai religiusitas terkait investasi di bank syariah. 
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BAB V  

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh literasi keuangan syariah, 

literasi digital dan religiusitas terhadap minat investasi generasi Z pada bank 

syariah mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Islam Malang, 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut:  

1. Literasi Keuangan Syariah berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap minat investasi Gen Z bank Syariah. Nilai signifikan yang 

diperoleh 0,054 > 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa peningkatan dalam 

pemahaman tentang prinsip syariah saja sudah cukup untuk mendorong 

minat investasi dengan adanya dukungan dari faktor digital dan religiusitas.  

2. Literasi digital berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat 

investasi gen Z bank syariah. Nilai signifikan yang diperoleh 0,003 < 0,05. 

Kemampuan mahasiswa dalam memanfaatkan teknologi digital, mencari 

informasi investasi, serta menggunakan platform investasi berbasis digital 

untuk memudahkan mereka untuk mengakses informasi dan melakukan 

aktivitas investasi seperti aplikasi Mobile.  

3. Religiusitas berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat 

investasi gen z bank syariah. Nilai signifikan yang diperoleh 0,010 > 0,05. 

Hal ini menunjukkan bahwa nilai agama sudah cukup kuat sebagai 

pendorong utama dengan adanya kemudahan teknologi. 
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5.2 Keterbatasan Penelitian  

Penelitian ini masih memiliki beberapa keterbatasan yang perlu 

diperhatikan, antara lain: 

1. Penelitian ini menggunakan metode survei menggunakan kuesioner dengan 

jumlah responden yang terbatas, yaitu 100 responden yang generasi Z dan 

angkatan 2022, 2023. Selain itu, peneliti tidak dapat secara langsung 

mengawasi atau memastikan keakuratan jawaban yang diberikan oleh 

responden, sehingga memungkinkan adanya respon yang tidak valid.  

2. Penelitian ini hanya dilakukan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Islam Malang, dengan fokus pada minat berinvestasi, meskipun terdapat 

banyak variabel lain yang mempengaruhi minat investasi tetapi tidak 

dijadikan objek dalam penelitian.  

5.3 Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan keterbatasan yang ada, maka beberapa 

saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi Mahasiswa / Generasi Z 

Mahasiswa diharapkan dapat meningkatkan pemahaman mengenai Literasi 

Keuangan Syariah dan Literasi Digital sehingga mampu mengambil 

keputusan investasi yang lebih bijak dengan mempertimbangkan syariah 

serta memanfaatkan platform investasi. 

2. Bagi Lembaga Keuangan Syariah 

Bank syariah diharapkan dapat meningkatkan program edukasi dan 

sosialisasi mengenai investasi syariah, khususnya melalui media digital yang 
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mudah diakses oleh generasi Z agar minat investasi mereka semakin 

meningkat. 

3. Bagi Institusi Pendidikan 

Perguruan tinggi diharapkan dapat memperkuat edukasi terkait investasi 

syariah, literasi keuangan syariah dan literasi digital, baik melalui mata 

kuliah, seminar, maupun pelatihan yang dapat meningkatkan pemahaman 

mahasiswa tentang investasi syariah. 

4. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian selanjutnya disarankan untuk: 

• Menambah jumlah sampel dan cakupan wilayah penelitian yang lebih luas 

agar hasil penelitian lebih representatif. 

• Menambahkan variabel lain seperti motivasi investasi, pendapatan, 

financial technology, atau pengaruh sosial yang mungkin mempengaruhi 

minat investasi generasi Z. 
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