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MOTTO 

 

“ Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya Dia mendapat (pahala) dari (kebajikan) yang 

dikerjakannya dan mendapat (siksa) dari (kejahatan) yang 

diperbuatnya.” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, 

bahwa sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

“ Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku 

tidak akan pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku 

tidak akan pernah melewatkanku.” 

(Umar Bin Khattab) 

 

“Apapun yang sudah terjadi dalam hidupmu, jangan katakan 

"seandainya", tapi katakan "Qadarullah" karna semua yang terjadi 

adalah takdir dan takdir Allah itu selalu baik, karna Allah itu maha 

baik.” 

(Ustadz Hanan Attaki) 

 

“Setetes keringat orang tuaku yang keluar, ada seribu langkahku untuk 

maju.” 

(Penulis) 
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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh media sosial, 

financial influencer, dan financial literacy terhadap minat investasi mahasiswa di 

pasar modal. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. Sampel 

penelitian terdiri dari 233 mahasiswa Program Studi Akuntansi angkatan 2022 di 

Universitas Islam Malang, Universitas Negeri Malang, dan Politeknik Negeri 

Malang. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan secara daring 

menggunakan google form. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi 

linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial maupun 

simultan media sosial, financial influencer, dan financial literacy berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat investasi mahasiswa di pasar modal. 

Kata kunci: media sosial, financial influencer,  financial literacy dan minat 

investasi mahasiswa di pasar modal. 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 This study aims to analyze the influence of social media, financial 

influencers, and financial literacy on students' investment interest in the capital 

market. The research method used was quantitative. The sample consisted of 233 

Accounting Study Program students from the 2022 intake at the Islamic 

University of Malang, the State University of Malang, and the State Polytechnic of 

Malang. Data were collected through an online questionnaire distributed using 

Google Forms. The data analysis technique used was multiple linear regression. 

The results showed that, both partially and simultaneously, social media, 

financial influencers, and financial literacy had a positive and significant effect 

on students' investment interest in the capital market. 

Keywords: social media, financial influencers, financial literacy, and students' 

investment interest in the capital market. 

 

 

 

 



1 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Pasar modal adalah sebuah konsep yang merangkum kegiatan 

penawaran umum dan perdagangan efek, serta hubungan yang terkait 

dengan perusahaan publik yang menerbitkan efek tersebut, disertai 

dengan lembaga dan profesi yang berkenaan dengan efek itu. Secara 

umum, definisi ini menegaskan bahwa pasar modal adalah arena di mana 

efek beredar melalui proses penawaran dan perdagangan, dengan tujuan 

utama memperoleh pembiayaan bagi perusahaan untuk ekspansi maupun 

operasionalnya, sambil memberikan bukti kepemilikan kepada para 

investor dalam bentuk surat berharga (saham, obligasi, reksa dana, dan 

instrumen lainnya) yang diperdagangkan di bursa atau pasar over-the-

counter. Definisi seperti ini konsisten dengan acuan formal yang tertuang 

dalam Undang-Undang Nomor 8 Tahun 1995 tentang Pasar Modal yang 

menyatakan bahwa pasar modal mencakup kegiatan penawaran umum 

dan perdagangan efek serta perusahaan publik yang menerbitkannya 

bersama dengan lembaga dan profesi terkait (Charolina et al., 2022).  

Pada tahun 2024, pasar modal Indonesia telah mengalami 

perkembangan signifikan sejak era presiden Joko Widodo, dengan 

peningkatan jumlah emiten dan kapitalisasi pasar yang mencapai Rp 

12,967 triliun. Berdasarkan riset Kontan (2025), jumlah emiten tercatat di 

Bursa Efek Indonesia (BEI) mencapai 939 perusahaan atau bertambah 



486 emiten dalam 10 tahun terakhir (Usman, 2024). Dengan itu, pasar 

modal  Indonesia memainkan peran penting dalam perekonomian 

nasional, baik sebagai sumber pendanaan perusahaan maupun sebagai 

pilihan investasi bagi masyarakat. 

Investasi secara umum diartikan sebagai alokasi dana pada aset 

dengan harapan meraih keuntungan di masa depan dan mencakup 

kontribusi terhadap pembentukan modal dan alokasi sumber daya 

ekonomi (Arrifqi & Putri, 2022). Dalam literatur keuangan, investasi juga 

dipandang sebagai proses alokasi dana yang memanfaatkan informasi dan 

preferensi risiko investor untuk membentuk portofolio yang optimal. Hal 

ini mendasari pandangan bahwa investasi tidak hanya soal keuntungan 

finansial, tetapi juga dampak makroekonomi melalui pembiayaan 

perusahaan dan aktivitas pasar modal (Addinpujoartanto & Darmawan, 

2020). 

Sejak didirikannya Bursa Efek Indonesia pada tahun 2007, 

berinvestasi di pasar modal telah menjadi salah satu pilihan investasi yang 

mudah di akses dan dimanfaatkan oleh masyarakat luas. Bursa Efek 

Indonesia memberikan kesempatan kepada semua investor, termasuk 

kalangan mahasiswa. Mahasiswa merupakan sasaran utama dalam 

investasi pasar modal karena tergolong segmen pasar yang potensial dan 

strategis dalam memeperluas jumlah investor. Melalui aktivitas 

mahasiswa berinvestasi di pasar modal bukan hanya meningkatkan 

pemahaman tentang keuangan, tetapi juga menambah jumlah investor 



individu yang dapat meningkatkan likuiditas dan kestabilan pasar modal 

(Susanto & Handoyo, 2023).  

Mahasiswa memiliki hubungan yang kuat dengan demografi usia 

para investor di pasar modal karena mereka tergolong dalam kelompok 

usia muda yang mulai menjelajah dunia investasi. Umumnya, usia 

mahasiswa dibawah usia 30 tahun, termasuk dalam kategori investor 

pemula atau ritel muda. Data terbaru pada bulan April 2025 dari PT 

Kustodian Sentral Efek Indonesia (KSEI) menunjukkan bahwa total 

jumlah Single Investor Identification (SID) atau investor individual pasar 

modal telah menembus angka 16.198.083 orang. Yang lebih menarik lagi, 

dari setengah jumlah investor tersebut mencapai 54,4% atau sekitar 8,8 

juta orang berasal dari segmen usia muda, yaitu dibawah 30 tahun. 

Kelompok usia 31 hingga 40 tahun menempati posisi kedua dengan 

presentase 24,72% atau sekitar 4 juta orang. Sementara itu, kelompok 

yang berusia di atas 60 tahun berada di urutan paling akhir, hanya 

mencakup 2,96% atau sekitar 479 ribu orang. Meskipun jumlahnya cukup 

besar, nilai total aset yang dikelola oleh investor muda masih jauh di 

bawah kelompok usia yang lebih tua. Hingga April 2025, total nilai 

portofolio dari investor di bawah 30 tahun tercatat Rp40,58 triliun. 

Sebagai perbandingan, nilai aset yang dikuasai oleh kelompok usia 31 

hingga 40 tahun mencapai Rp254,87 triliun (Kustodian Sentral Efek 

Indonesia, 2025), Sebagaimana ditunjukkan pada gambar 1 berikut ini. 

 



Tabel 1. 1   

Komposisi Usia Investor Individu per April 2025 

Usia Presentase 

< 30 tahun 54.42% 

31-40 tahun 24,72% 

41-50 tahun 12,18% 

51-60 tahun 5,72% 

Sumber: (Kustodian Sentral Efek Indonesia, 2025) 

Dominasi generasi muda belum berbanding lurus dengan 

kepemilikan nilai aset. Investor senior masih menjadi penopang utama 

nilai kapitalisasi pasar. Kelompok usia di atas 60 tahun tercatat menguasai 

aset pasar modal senilai Rp 1.104,30 triliun, diikuti investor berusia 51–60 

tahun dengan nilai Rp 320,50 triliun. Sementara itu, investor usia 

produktif menengah, yakni 31–40 tahun, memiliki aset sekitar Rp 262,89 

triliun, dan kelompok 41–50 tahun sebesar Rp 212,59 triliun. Adapun 

investor berusia di bawah 30 tahun baru menguasai aset sekitar Rp 60,03 

triliun. Kondisi ini mencerminkan bahwa investor muda masih berada 

pada fase awal akumulasi portofolio (InvestorJatim, 2025). 

Dorongan untuk berinvestasi di picu oleh kemudahan akses 

informasi dan teknologi yang berkembang pesat, memberikan peluang 

bagi generasi muda untuk terlibat dalam aktivitas investasi. Kota Malang 

menjadi salah satu kota pendidikan terbesar di Indonesia yang memiliki 

populasi mahasiswa yang sangat besar dengan latar belakang beragam. 

Mahasiswa di kota Malang sebagai generasi muda  memiliki potensi yang 



besar untuk menjadi investor pasar modal, namun minat berinvestasi di 

kalangan mahasiswa itu  masih relatif rendah. Faktor- faktor yang  

mempengaruhi minat mahasiswa untuk terlibat dalam investasi di pasar 

modal yaitu media social, financial influencer dan financial literacy.  

Media sosial sebagai platform utama yang digunakan mahasiswa 

untuk memperoleh informasi tentang seputar investasi di pasar modal. 

Menurut  Tryaswati & Astuti, (2024) media sosial tidak hanya menjadi 

sumber informasi, tetapi juga sebagai platform untuk edukasi dan diskusi 

tentang investasi. Dengan adanya media sosial memberikan dampak yang 

signifikan terhadap minat investasi dikalangan mahasiswa.  

Financial influencer juga berperan penting dalam membentuk 

minat investasi mahasiswa. Financial influencer adalah individu yang 

meberikan rekomendasi tentang investasi dan konten edukatif melalui 

platform media sosial yang dikenal dapat secara signifikan mempengaruhi 

persepsi dan perilaku keuangan pengikutnya (Sari & Dwilita, 2024). 

Financial influencer juga dikenal sebagai orang-orang yang berpengaruh 

dalam hal keuangan. Influencer biasanya membagikan hal-hal yang 

disukai dan diketahui. Influencer juga membahas tentang cara mereka 

dalam mengelola keuangan. Menurut Dalimunthe et al., (2023) Influencer 

Indonesia seperti Raditya dika, Prita Hapsari Rozie, Felicia Putri Tjiasaka, 

Annisa Steviani, dan banyak influencer lainnya yang membagikan 

pengetahuan serta pengalaman tentang keuangan dan investasi yang dapat 

menjadi inspirasi bagi mahasiswa. Mahasiswa yang terpapar konten dapat 



menjadi sangat percaya pada sumber-sumber tersebut, sering kali tanpa 

evaluasi atau verifikasi yang kritis. Namun dibalik dampak positif 

tersebut, adanya financial influencer juga menimbulkan risiko 

menyebarkan informasi yang tidak akurat jika tidak disertai dengan sikap 

kritis dari pengikutnya.  

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Tazkia & Wijayanti, 

(2022) financial influencer terbukti memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat investasi generasi milenial. Temuan penelitian 

tersebut menunjukkan bahwa keberadaan influencer keuangan dapat 

mendorong individu untuk lebih tertarik mengenal, memahami, serta 

mempelajari investasi sebelum akhirnya memiliki keinginan untuk 

berpartisipasi di pasar modal. Hal ini mengindikasikan bahwa influencer 

berperan sebagai sarana edukasi sekaligus motivasi yang cukup efektif 

dalam meningkatkan minat investasi, terutama pada kelompok generasi 

muda. 

Financial literacy merupakan hal yang sangat penting bagi 

masyarakat indonesia untuk memiliki pengetahuan keuangan yang baik 

sehingga dapat memilih investasi dengan cermat. Perencanaan investasi 

harus dilakukan dengan penegtahuan yang baik agar keputusan 

pengelolaan keuangan menjadi jelas (Gunawan et al., 2021). Menurut 

Mutaqqin & Ayuningtyas, (2022) semakin tinggi tingkat literasi keuangan, 

kemungkinan untuk berinvestasi juga semakin tinggi. Financial literacy 

dikalangan mahasiswa mejadi sangat krusial karena mahasiswa merupakan 



generasi yang sedang mempersiapkan masa depan keuangan dan 

kariernya. Mahasiswa yang memiliki literasi yang baik tentang keuangan 

cenderung memiliki kemampuan untuk mengelola keuangan dengan lebih 

bijak, dengan berinvestasi sejak dini diasumsikan dapat membentuk 

kebiasaan pengelolaan keuangan yang sehat dan dapat membantu 

menghadapi masalah keuangan di masa depan nanti. 

Penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa faktor literasi 

keuangan dan persepsi risiko berperan penting dalam membentuk minat 

investasi. Nuzumi et al., (2025) menemukan bahwa tingkat literasi 

keuangan berpengaruh signifikan terhadap minat investasi generasi muda, 

sedangkan persepsi risiko turut menentukan kesiapan seseorang dalam 

mengambil keputusan. Meskipun demikian, studi tersebut belum 

memasukkan media sosial dan influencer keuangan sebagai faktor yang 

sangat berpengaruh dalam perilaku investasi mahasiswa saat ini. 

Penelitian Dirgantara et al., (2025) telah menambahkan variabel 

influencer di media sosial, namun penelitian tersebut hanya berfokus pada 

satu universitas dan menempatkan influencer sebagai variabel moderasi, 

bukan sebagai faktor yang berdiri sendiri. Padahal, dalam konteks digital 

saat ini, influencer memiliki kemampuan besar dalam mempengaruhi opini 

dan pandangan mahasiswa terhadap investasi melalui konten edukatif, 

rekomendasi, ataupun testimoni pribadi. Media sosial yang menjadi 

sumber informasi dominan bagi mahasiswa juga belum banyak dikaji 

sebagai variabel independen. Sebagian besar penelitian hanya melihat 



media sosial sebagai saluran komunikasi, padahal platform seperti TikTok, 

Instagram, dan YouTube kini menjadi pusat penyebaran informasi 

investasi, diskusi keuangan, hingga tren baru yang dapat memengaruhi 

cara mahasiswa memandang investasi. 

Banyak studi sebelumnya hanya meneliti mahasiswa dalam 

lingkup satu perguruan tinggi sehingga hasilnya belum dapat 

menggambarkan perilaku investasi mahasiswa dalam skala kota. Kota 

Malang, sebagai kota pendidikan yang dipenuhi mahasiswa dari berbagai 

daerah, memiliki dinamika yang berbeda dalam pemanfaatan media sosial, 

paparan influencer, maupun akses informasi keuangan. 

Melihat berbagai kesenjangan tersebut, penelitian ini dilakukan 

dengan menguji tiga variabel utama media sosial, financial influencer, dan 

financial literacy secara simultan terhadap minat investasi mahasiswa di 

Kota Malang. Kombinasi ketiga variabel ini belum pernah diteliti dalam 

konteks yang lebih luas dan komprehensif. Selain itu, penelitian ini 

menawarkan kebaruan dengan memposisikan financial influencer sebagai 

variabel independen serta menguji peran media sosial sebagai faktor yang 

berdiri sendiri dalam memengaruhi minat investasi. 

Dari uraian tersebut dan observasi yang dilakukan peneliti, maka 

peneliti ingin mengkaji dan melakukan penelitian yang mendalam dengan 

mengajukan judul “Analisis Pengaruh Media Sosial, Financial 



Influencer, Dan Financial Literacy Terhadap Minat Investasi Di Pasar 

Modal Pada Mahasiswa Kota Malang”.   

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas masalah yang telah 

diuraikan sebelumnya, masalah dapat dirumuskan sebagai berikut: 

1. Bagaimana media sosial, financial influencer, dan financial literacy secara 

simultan mempengaruhi minat investasi di pasar modal pada mahasiswa 

kota Malang? 

2. Bagaimana media sosial berpengaruh terhadap minat investasi di pasar 

modal pada mahasiswa kota Malang? 

3. Bagaimana financial influencer berpengaruh terhadap minat investasi di 

pasar modal pada mahasiswa kota Malang? 

4. Bagaimana financial literacy berpengaruh terhadap minat investasi di 

pasar modal pada mahasiswa kota Malang? 

1.3. Tujuan Dan Manfaat Penelitian 

1.3.1  Tujuan Penelitian 

1. Untuk memahami pengaruh gabungan dari media sosial, dan menganalisis 

financial influencer, dan financial literacy secara simultan terhadap minat 

investasi di pasar modal pada mahasiswa kota Malang. 

2. Untuk menentukan dan menganalisis seberapa besar pengaruh media sosial 

terhadap minat investasi di pasar modal pada mahasiswa kota Malang. 



3. Untuk mengetahui dan menganalisis sejauh mana financial influencer 

mempengaruhi minat investasi di pasar modal pada mahasiswa kota 

Malang. 

4. Untuk mengetahui dan menganalisis seberapa besar tingkat financial 

literacy yang mempengaruhi minat investasi di pasar modal pada 

mahasiswa kota Malang. 

1.3.2  Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian atau kajian ini adalah sebagai berikut: 

1. Secara Teoritis 

  Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi terhadap 

pengembangan ilmu pengetahuan di bidang ekonomi dan keuangan, 

khususnya dalam kajian perilaku investasi individu. Hasil penelitian ini 

dapat memperkaya literatur mengenai faktor-faktor yang memengaruhi 

minat investasi di kalangan generasi muda, dengan menambahkan 

variabel-variabel yang relevan dengan perkembangan teknologi dan tren 

digital seperti media sosial dan financial influencer. 

 Penelitian ini juga dapat menjadi bukti empiris yang memperkuat 

teori-teori perilaku keuangan, seperti Theory of Planned Behavior (TPB)  

dengan meninjau bagaimana aspek psikologis, berperan dalam 

membentuk minat investasi. Dengan demikian, hasil penelitian ini dapat 

menjadi referensi akademik bagi peneliti selanjutnya yang ingin 

mengembangkan studi serupa, baik dengan menambah variabel lain, 



memperluas populasi penelitian, maupun menggunakan metode 

penelitian yang berbeda. 

 

 

2. Secara Praktik 

a. Bagi Mahasiswa  

 Hasil penelitian ini, diharapkan menjadi lebih kritis dan bijak 

dalam mengelola keuangan serta dalam mengambil keputusan 

investasi di pasar modal. 

b. Bagi lembaga pendidikan tinggi,  

 Hasil penelitian ini dapat dijadikan bahan pertimbangan dalam 

pengembangan kurikulum maupun kegiatan edukasi keuangan yang 

bertujuan untuk meningkatkan literasi keuangan mahasiswa, sehingga 

dapat mencetak lulusan yang tidak hanya cerdas secara akademik, 

tetapi juga melek finansial. 

c. Bagi otoritas pasar modal seperti Otoritas Jasa Keuangan (OJK) dan 

Bursa Efek Indonesia (BEI) 

 Temuan penelitian ini dapat menjadi masukan dalam merancang 

program literasi dan inklusi keuangan yang lebih efektif bagi kalangan 

muda, dengan memanfaatkan media sosial dan influencer sebagai 

sarana edukasi investasi yang menarik dan relevan dengan gaya hidup 

generasi digital. 

d. Bagi para financial influencer dan pelaku industri keuangan. 



 Penelitian ini dapat menjadi dasar untuk memahami sejauh mana 

pengaruh konten dan strategi komunikasi mereka terhadap perilaku 

audiens, serta mendorong mereka untuk memberikan edukasi yang 

informatif dan etis mengenai keuangan dan investasi. 



BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

 Penelitian ini menganalisis pengaruh media sosial, financial 

influencer, dan financial literacy terhadap minat investasi di pasar modal pada 

mahasiswa kota malang. Berdasarkan hasil penelitian serta analisis data yang 

telah dilakukan dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

a) Variabel media sosial, financial influencer, dan financial literacy secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap minat investasi di pasar modal 

pada mahasiswa kota malang 

b) Variabel media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

investasi di pasar modal pada mahasiswa kota malang 

c) Variabel financial influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat investasi di pasar modal pada mahasiswa kota malang 

d) financial literacy berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

investasi di pasar modal pada mahasiswa kota malang 

5.2. Keterbatasan 

Penelitian ini mempunyai beberapa keterbatasan, antara lain: 



a) Penelitian ini menggunakan data yang diperoleh melalui kuesioner, 

sehingga hasil penelitian sangat bergantung pada persepsi subjektif 

responden. 

b) Penelitian ini berdasarkan hasil uji koefisien determinasi (R²)  sebesar 

32,8% menunjukkan bahwa kemampuan variabel independen dalam 

menjelaskan variabel dependen masih relatif terbatas. 

5.3. Saran 

a) Bagi peneliti selanjutnya di sarankan untuk menggunakan metode 

pengumpulan data yang lebih beragam, seperti wawancara atau observasi, 

guna memperoleh pemahaman yang lebih mendalam dan meminimalkan 

subjektivitas responden. 

b) Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel 

independen lain misalnya lingkungan sosial (Mahendra & Devi, 2025), 

persepsi risiko (Mahendra & Devi, 2025), informasi produk (Mahendra & 

Devi, 2025), disposable income (Mahendra & Devi, 2025), Pengetahuan 

investasi (Pranoto & Sari, 2026), motivasi (Pranoto & Sari, 2026), dan 

tingkat return (Pranoto & Sari, 2026) yang relevan agar model penelitian 

memiliki kemampuan yang lebih baik dalam menjelaskan variabel 

dependen. Selain itu, penggunaan pendekatan atau metode analisis yang 

berbeda juga dapat dipertimbangkan guna memperoleh hasil yang lebih 

komprehensif. 
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