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RINGKASAN

Aflah Fauzan Robbani, 2025, Pengaruh Kemasan, Label Halal, dan
Komposisi Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen
Saku-saku Seaweed Crisps Revani Kue), dosen pembimbing pertama. Dr. Hj. Rini
Rahayu Kurniati. M.Si dan dosen pembimbing kedua Ainul Chanafi S.AB., M.A.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
kemasan, label halal, dan komposisi produk secara parsial maupun simultan
terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk Saku-sakuu Seaweed Crisps
Revani Kue. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif
eksplanatori. Pengambilan sampel dilakukan dengan teknik non-probability
sampling melalui pendekatan purposive sampling, dengan total responden
sebanyak 100 orang yang merupakan konsumen Saku-sakuu Seaweed Crisps.
Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan
reliabilitasnya. Analisis data dilakukan dengan menggunakan uji asumsi klasik,
analisis regresi linear berganda, serta uji hipotesis (uji t dan uji F) melalui perangkat
lunak SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, variabel kemasan (X1)
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) dengan
nilai 5,906 > 1,984. Variabel label halal (X2) juga berpengaruh positif dan
signifikan secara parsial dengan nilai 5,321 > 1,984. Demikian pula dengan
variabel komposisi produk (X3) yang menunjukkan pengaruh positif dan signifikan
secara parsial dengan nilai 6,270 > 1,984. Secara simultan, ketiga variabel
independen (kemasan, label halal, dan komposisi produk) berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan nilai sebesar 77,532 > 2,70. Berdasarkan
hasil analisis regresi, diperoleh bahwa kemasan (X1), label halal (X2), dan
komposisi produk (X3) berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian (Y).

Kata Kunci: Kemasan, Label Halal, Komposisi Produk, Keputusan Pembelian

Xil



REPOSITORY

University of Islam Malang

<
=
2.
Z
>
=
=
©
wid
2
o
X
©
L
@

SUMMARY

Aflah Fauzan Robbani, 2025, The Influence of Packaging, Halal Label, and
Product Composition on Purchase Decisions (A Study on Consumers of Saku-

saku Seaweed Crisps Revani Kue), First Supervisor: Dr. Hj. Rini Rahayu Kurniati,
M.Si., Second Supervisor: Ainul Chanafi, S.AB., M.A.

This study aims to determine and analyze the partial and simultaneous
influence of packaging, halal labeling, and product composition on consumer
purchasing decisions for Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue. This study
employed a quantitative explanatory approach. Sampling was conducted using a
non-probability sampling technique through a purposive sampling approach, with
a total of 100 respondents, all Saku-sakuu Seaweed Crisps consumers. Data
collection used a questionnaire that had been tested for validity and reliability. Data
analysis was performed using the classical assumption test, multiple linear
regression analysis, and hypothesis testing (t-test and F-test) using SPSS software.

The results showed that, partially, the packaging variable (X1) had a
positive and significant influence on purchasing decisions (Y) with a value of 5.906
> 1.984. The halal label variable (X2) also had a positive and significant partial
influence with a value of 5.321 > 1.984. Similarly, the product composition variable
(X3) shows a positive and significant partial influence with a value of 6.270 >
1.984. Simultaneously, the three independent variables (packaging, halal label, and
product composition) have a significant influence on purchasing decisions with a
value of 77.532 > 2.70. Based on the results of the regression analysis, it was found
that packaging (X1), halal label (X2), and product composition (X3) have a positive
and significant influence on purchasing decisions (Y).

Keywords: Packaging, Halal Label, Product Composition, Purchase Decision
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

REPOSITORY

Menurut WHO, keperluan primer yang harus dipenuhi tubuh guna

University of Islam Malang

memberikan manfaat kesehatan yang baik dan juga membutuhkan pengelolaan
makanan yang tepat. Menurut KBBI, makanan adalah apa pun yang bisa
dimakan, termasuk camilan, lauk pauk, dan kue. Makanan dianggap sebagai
kebutuhan primer manusia yang dibutuhkan setiap waktu dan harus diolah
dengan tepat agar memberikan manfaat bagi kesehatan tubuh. Hal ini karena
makanan berperan penting dalam menunjang fungsi dan kebutuhan tubuh.

Mengikuti Depkes RI (2003), makanan merupakan olahan bahan yang dapat
dikonsumsi manusia, kecuali air dan obat-obatan. Oleh sebab itu, makanan
yang dikonsumsi oleh tubuh harus mengandung vitamin yang tepat untuk
mencukupi kebutuhan harian tubuh. Makanan sehat merupakan makanan yang
mengandung makronutrien dan mikronutrien, namun tidak melebihi kalori
harian yang dibutuhkan oleh tubuh.

Memenuhi kebutuhan gizi dengan makanan sehat memiliki tujuan membuat
tubuh terasa nyaman, memiliki banyak energi untuk melakukan aktivitas serta
menjaga imunitas tubuh. Apabila seseorang mengkonsumsi makanan dengan
nutrisi dan gizi yang seimbang, maka seseorang tidak perlu melakukan cutting
atau bulking, karena badan dapat menyesuaikan diri dengan berat yang ideal.
Hal itu bisa didapat dengan mengkonsumsi makanan sehat dan nutrisi yang

baik (Oetoro, 2013).
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Melansir dari website Badan Pangan Nasional (BPN, 2024)
berdasarkan hasil survei kesehatan tahun 2023, lebih dari 96% penduduk
Indonesia masih mengkonsumsi buah dan sayuran dalam jumlah yang kurang.
Maka dari itu kesadaran akan mengkonsumsi makanan yang sehat harus
ditingkatkan lagi. Berbagai inovasi telah dilakukan seperti membuat snack atau
makanan ringan yang sehat. Makanan yang sehat harus terjaga kebersihan dan
kehigenisannya, sehingga membutuhkan kemasan yang baik dan menarik.

Revani Kue ialah UMKM dibawah bimbingan Diskopindag Kota Malang
yang telah berhasil melakukan inovasi membuat produk berupa snack yang
memiliki keunggulan berupa terbuat dari bahan yang alami dan sehat untuk
tubuh. Industri Mbois Kota Malang merupakan organisasi atau perkumpulan
UMKM yang berada dalam binaan Diskopindag Kota Malang. Revani kue juga
merupakan anggota dari Industri Mbois Kota Malang, yang mana salah satu
produknya juga merupakan produk unggulan yaitu Saku-sakuu Seaweed Crisps
atau dikenal dengan Nori Malang. Berikut merupakan data dari beberapa

UMKM yang tergabung ke dalam Industri Mbois Kota Malang.
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Tabel 1 Data Produk Industri Mbois Malang Raya 2024

Nutrition Facts

No [mgd Produk Perizinan Keterangan
1 RevaniKue Saku-sakuu NIB (Nomor Induk Low fat
Seaweed Crisps Berusaha), PIRT Mendapatkan
(Produk Industri Rumah | bantuan dari
Tangga), Sertifikasi Unisma berupa
Halal, Sertifikasi Merek, | desain dan
Nutrition Facts kemasan
2 Maccheese Melting Soes NIB, PIRT, Sertifikasi Tidak low fat
Malang Halal, Sertifikasi Merek, | Kemasan belum

berubah

Halal. Sertifikasi Merek.
Nutrition Facts

3 CanggiFully | Kripik Brownies NIB, PIRT, Sertifikasi Tidak low fat
Halal, Sertifikasi Merek, | Kemasan belum
Nutrition Facts berubah

4 Momgqizz Cheesestick NIB, PIRT, Sertifikasi Tidak low fat
Halal, Sertifikasi Merek, | Kemasan belum
Nutrition Facts berubah

5  Paphio Mac Cheese NIB. PIRT, Sertifikasi Tidak low fat

Kemasan belum
berubah

Sumber : Diskopindag Kota Malang (data diolah penulis, 2025)

Dari Tabel 1 dapat dipahami, data produk Industri Mbois Malang Raya
tahun 2024 yang didapatkan penulis melalui wawancara kepada staff bidang
usaha mikro Diskopindag Kota Malang. Dari data tersebut diketahui bahwa
Saku-saku Seaweed Crisps atau biasa disebut Nori Malang yang merupakan
Produk dari UMKM Revani Kue. Produk ini memiliki kandungan low fat atau
bisa dikategorikan sebagai makanan sehat. Selain itu, produk nori ini juga
mendapatkan bantuan berupa desain dan kemasan oleh Universitas Islam
Malang.

Revani Kue dituntut untuk mengerti berbagai komponen yang

memengaruhi  keputusan pembelian konsumen. Faktor-faktor tersebut
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mencakup kualitas kemasan, label halal, serta komposisi produk yang baik.

Persentase penjualan Revani sebagai UMKM relatif tinggi.

Data Penjualan Saku-saku Seaweed Crisps
Tahun 2024

M Original ™ Salted Egg Spicy
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Gambar 1 Data Penjualan Saku-sakuu Seaweed Crisps
Revani Kue Tahun 2024
Sumber : data diolah penulis (2025)

Gambar 1 menyajikan data penjualan Revani Kue tahun 2024
menunjukkan variasi penjualan untuk tiga varian produk, yaitu Original, Salted
Egg, dan Spicy. Varian Original secara keseluruhan mencatatkan penjualan
tertinggi sepanjang tahun dengan puncak penjualan pada bulan Juni dan Juli
yang mencapai lebih dari 600 unit. Sementara itu, penjualan Salted Egg
cenderung stabil, namun mengalami peningkatan signifikan pada pertengahan
tahun, khususnya dari Mei hingga Agustus, dengan penjualan tertinggi tercatat
pada bulan Juli. Varian Spicy juga menunjukkan peningkatan penjualan secara

bertahap hingga mencapai puncaknya pada bulan Juli, namun kemudian

mengalami penurunan hingga akhir tahun. Meskipun varian Original
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mendominasi penjualan, kedua varian lainnya tetap menunjukkan performa
yang cukup baik di beberapa bulan tertentu.

Saku-sakuu Seaweed Crisps adalah produk inovasi dari Revani dengan
bahan utama berupa nori. Menurut Tianasari et al., (2018) Nori adalah produk
alga laut kering tipis dengan nilai nutrisi baik. Selain sebagai topping, nori
dapat dikonsumsi sebagai camilan. Untuk memenuhi kebutuhan sekaligus
keinginan konsumen terhadap produk, produsen harus mampu memberi
konsumen apa yang diinginkan. Kemasan dapat diartikan sebagai proses
perencanaan dan pembuatan sarana pembungkus yang berfungsi sebagai
pelindung produk (Kotler & Keller, 2016). Di era globalisasi, dinamika
perilaku konsumen semakin kompleks dengan adanya beberapa komponen
yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian salah satunya yaitu kemasan.

Kemasan bukan hanya pelindung produk, tetapi juga berperan sebagai
media yang efektif untuk menarik minat konsumen. Menurut Buku Kotler &
Keller (2016) yang berjudul “Marketing Management”, kemasan merupakan
bagian dari strategi pemasaran yang dapat menambah nilai pada suatu produk.
Kemasan yang estetik dan berisi informasi produk dapat menciptakan kesan
visual dan memberikan informasi penting tentang produk, seperti isi, tanggal
kedaluwarsa, dan merek.

Desain kemasan yang menarik membangun kesan positif dalam menilai
kualitas suatu produk. Menurut Rundh, (2009) "Packaging design is a
marketing tool that influences consumer perception and purchase intention."

Oleh karena itu, UMKM seperti Nori Malang Revani Kue perlu
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memperhatikan aspek estetika dan fungsionalitas kemasan agar mampu
bersaing lebih ungul di market place. Dikuatkan oleh Suprapto & Azizi, (2020)

yang menjelaskan yakni kemasan memengaruhi keputusan pembelian.
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Gambar 2 Kemasan Saku-saku Seaweed Crisps Revani Kue

Sumber : Shopee.co.id/Revani-Kue

Prasurvey Kepada 20 Konsumen Saku-sakuu
Seaweed Crisps Mengenai Logo Kemasan

l m Setuju

® Tidak Setuju

Gambar 3 Prasurvey Konsumen Mengenai Logo pada Kemasan Saku-sakuu
Seaweed Crisps

Sumber : Data diolah penulis, 2025

Berdasakan Gambar 3, dan presurvey yang dilakukan penulis tentang
kemasan produk banyak pelanggan yang bingung tentang nama produknya,

dikarenakan terdapat 2 tulisan besar di kemasan yang menunjukan nama
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berbeda sehingga konsumen mengalami kebingungan dalam menyebutkan
nama produk, serta terdapat sebuah barcode yang tidak diberi keterangan untuk
apa fungsinya sehingga konsumen jarang melakukan scan terhadap barcode
karena tidak jelaskan fungsinya untuk apa, dan sebagian konsumen juga was-
was terhadap phising.

Faktor penentu lainnya adalah kehalalan suatu produk yang terletak pada
label. Pelabelan produk perlu diperhatikan secara serius agar konsumen yakin
akan kehalalan produk tersebut. Label disebut sebagai komponen suatu produk
atau meliputi tanda pengenal pada kemasan. Pelabelan halal mengacu pada
pemberian informasi produk telah memenuhi kebutuhan kehalalan (Edi
Wibowo & Diah Madusari, 2018).

Sekitar 80,2% penduduk Indonesia Muslim, yang menjadikannya tempat
pemasaran luas untuk produk halal. Produk dengan halal yang dimaksud
merupakan hal penting karena berkaitan erat dengan nilai dan keyakinan
spiritual. Apabila konsumen melanggar terhadap ketentuan gamman, seperti
mengonsumsi produk nonhalal, dapat membawa dampak di dunia dan juga di
akhirat (Nur, 2014).

Label halal membangkitkan ketenangan pikiran serta keandalan dan
kredibilitas produk. Sebagaimana dinyatakan oleh Tieman et al., (2013) dalam
artikelnya "Consumer Perception on Halal Food Certification,” sertifikasi
halal menjamin bahwa produk diproduksi berdasarkan hukum Islam. Selain itu,
konsumen, terutama dibeberapa negara denga penduduk muslim yang besar,

cenderung menunjukkan lebih percaya pada produk dengan label halal.
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Penyataan tersebut diperkuat oleh Widuri, (2021) menjelaskan bahwa kemasan
juga label halal menentukan keputusan pembelian konsumen. Namun terdapat
sebuah gap pada studi Izzuddin, (2018) yaitu tidak ada dampak substansial
antara keduanya. Hal ini juga mendasari penulis untuk melakukan studi.

Revani Kue pada produk Saku-sakuu Seaweed Crisps ini sudah
memberikan label halal berupa logo halal yang menempel pada kemasan. Akan
tetapi berdasarkan presurvey yang dilakukan penulis, beberapa konsumen
mengeluh ada yang bilang logonya terlalu kecil. Komposisi produk juga yang
memengaruhi minat beli konsumen. Kandungan bahan dalam suatu produk
memiliki peranan besar bagi masyarakat pada umumnya, terutama bagi umat
Islam, sehingga sangat berdampak pada keputusan membeli.

Dibuktikan Fauzia et al., (2019) komponen bahan mengontrol minat beli.
Semakin tinggi pemahaman komposisi, semakin besar minat beli produk
tersebut. Konsumen umumnya lebih menyukai produk yang kandungan
didalamnya memenuhi kebutuhan serta preferensi pribadi (Shiffman & Kanuk,
2007). Konsumen dewasa ini kian menyadari perthal memilih dan
mengonsumsi makanan yang menychatkan serta berkualitas tinggi. Oleh
karena itu, informasi yang jelas dan transparan tentang komposisi produk
sangat penting. Dalam konteks Nori Malang Revani Kue, penggunaan bahan
berkualitas dan informasi yang lengkap mengenai komposisi produk dapat
meningkatkan daya tarik konsumen.

Penjelasan tersebut dikuatkan dari hasil penelitian Fitri Isdiana & Susiana,

(2020) yang menunjukkan pengaruh positif pada komposisi produk atau
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komposisi bahan dalam pengambilan keputusan pembelian konsumen produk
kerupuk cabe Mai Satun. Merujuk pada penelitian Izzuddin, (2018) terbukti
bahwa ingredients mempunyai pengaruh terhadap keinginan membeli Nasi
Pecel Garahan. Hal ini berarti dengan semakin tingginya kesadaran responden

terhadap bahan makanan yang ada di dalam produk, bertambah minat belinya.

Gambar 4 Komposisi Produk Saku-sakuu Seaweed Crisps

Sumber : Revani Kue, 2025

Prasurvey Kepada 20 Konsumen
Saku-sakuu Seaweed Crisps
Mengenai Komposisi Produk

0%

m sesuai

= tidak sesuai

Gambar 5 Hasil Prasurvey Kepada Konsumen Saku-sakuu Seaweed Crisps
Mengenai Komposisi Produk

Sumber : Data diolah Penulis, 2025
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Berdasarkan gambar 5 dan hasil studi pendahuluan menggunakan teknik
wawancara pada semua konsumen Revani Kue, konsumen mengeluhkan
ketidaksesuaian komposisi produk dengan produk yang ditawarkan, dari 3
produk dengan varian spicy, original, dan salted egg ditulis dengan komposisi
sama sebagai berikut : Nori, Tepung, Garam, Bawang Bubuk, Cabe Bubuk
(Untuk Varian Pedas), Minyak Goreng, Biji Wijen, Air. Terutama untuk varian
salted egg, tidak dicantumkan komposisi bahan dari salted egg, seharusnya
komposisi produk setiap varian ditulis berbeda. Konsumen perlu mengetahui
sebelum mengonsumsinya, karena konsumen perlu bersikap tegas dalam
pemilihannya (Afrianty, 2020).

Penelitian ini memiliki kebaruan yaitu membahas secara bersamaan
pengaruh kemasan, label halal, dan komposisi produk terhadap keputusan
pembelian, khususnya makanan sehat Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani
Kue. Berbeda halnya pada penelitian sebelumnya dimana fokus penelitian pada
satu atau dua variabel, atau dilakukan pada produk dari perusahaan besar,
penelitian ini mencoba melihatnya secara lebih menyeluruh dan sesuai dengan
konteks UMKM. Selain itu, adanya data langsung dari konsumen mengenai
kemasan dan informasi produk juga menjadi nilai tambah, karena memberikan
gambaran nyata tentang apa yang dirasakan dan dipikirkan konsumen. Hal ini
menjadikan penelitian ini selain memiliki relevasi teoritis namun bermanfaat
bagi para praktisi di dunia bisnis.

Penelitian ini diharapkan bisa berperan dalam memperluas literatur

akademik dan memberikan nilai bagi praktik usaha, terutama didalam

10



memahami perilaku konsumen di Indonesia. Khususnya terhadap industri
serupa untuk menjelaskan pengaruh kemasan terhadap keputusan pembelian

konsumen yang mana selain sebagai pewadah atau pembungkus, kemasan juga

REPOSITORY

berfungsi sebagai perangsang atau penarik daya beli bagi konsumen.
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Selanjutnya label halal yang disini berperan dalam penentuan keputusan
pembelian konsumen, dari adanya label halal yang jelas maka konsumen akan
lebih percaya dengan kehalalan suatu produk tersebut. Selain itu, komposisi
produk menjelaskan tentang bahan utama dari produk, komposisi produk juga
memiliki peran penting dimana ketransparanan produk menjadi nilai utama
penentu keputusan pembelian konsumen.

Adanya perbedaan disetiap penelitian terdahulu, maka diangkatlah judul
“Pengaruh Kemasan, Label Halal, dan Komposisi Produk Terhadap
Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Saku-sakuu Seaweed
Crisps Revani Kue)”.

B. Rumusan Masalah
1. Apakah Kemasan berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue?
2. Apakah Label Halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue?
3. Apakah Komposisi Produk berpengaruh secara signifikan terhadap
keputusan pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani

Kue?

11

<
=
2.
Z
>
=
=
©
wid
2
o
X
©
L
@




4. Apakah Kemasan, Label Halal, dan Komposisi Produk berpengaruh secara
simultan terhadap keputusan pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed

Crisps Revani Kue?

REPOSITORY

C. Tujuan Penelitian

University of Islam Malang

1. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Kemasan terhadap keputusan
pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue.

2. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Label Halal terhadap keputusan
pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue.

3. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Komposisi Produk terhadap
keputusan pembelian konsumen di Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani
Kue.

4. Mengetahui dan menganalisis pengaruh Kemasan, Label Halal, dan
Komposisi Produk terhadap keputusan pembelian konsumen di Saku-sakuu
Seaweed Crisps Revani Kue.

D. Manfaat Penelitian
a. Manfaat Teoritis
Studi penulis menambahkan wawasan konseptual atau teoritis di
kemudian hari, serta dapat dijadikan literatur dengan tema Kemasan, Label
Halal, dan Komposisi Produk terhadap keputusan pembelian.
b. Manfaat Praktis

1. Bagi Peneliti

12
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Kajian yang dilakukan penulis merupakan syarat menyandang gelar
Sarjana Administrasi Bisnis, serta memberikan wawasan lebih lanjut

bagi penulis.
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2. Bagi Instansi

University of Islam Malang

a. Sebagai referensi studi kedepannya.
b. Sebagai referensi literasi pada perpustakaan Universitas Islam
Malang.
3. Bagi Revani Kue
Memberikan informasi guna memperbaiki dan meningkatkan
kualitas hasil produk (kemasan, label halal, dan komposisi produk) bagi
para konsumen Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue.
E. Sistematika Pembahasan
a. BAB1:PENDAHULUAN
Bab pertama meliputi Latar Belakang Masalah, Perumusan Masalah,
Tujuan Penelitian, Manfaat Penelitian dan Sistematika Pembahasan
Penelitian.
b. BAB 2 : TINJAUAN PUSTAKA
Bab kedua dipaparkan berbagai penelitian terdahulu sebagai guide
perbandingan dengan studi selanjutnya sesuai judul/bidang/topik yang
dikaji oleh peneliti. Meliputi beberapa teori yang dikaji peneliti baik
melalui buku, e-book, jurnal dan e-journal, serta membahas kerangka

hipotesis penelitian.
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C.

BAB 3 : METODE PENELITIAN

Bab ketiga menjelaskan tentang jenis penelitian, fokus penelitian,
lokasi penelitian, variabel dan pengukuran, populasi dan sampel, teknik
pengumpulan data, dan teknik analisis data.
BAB 4 : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Bab 4 membahas gambaran umum dari objek penelitian, gambaran
umum responden serta penyajian data, analisis data dan interpretasi serta
pembahasan akhir penelitian.
BAB 5 : PENUTUP

Didalam Bab 5 terdiri atas rangkuman hasil penulisan serta saran

sesuai dengan rumusan masalah.
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BABS
PENUTUP

A. Kesimpulan

1.

Variabel Kemasan (X1)

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kemasan berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Dibuktikan
bahwa semakin bagus kualitas dari kemasan, maka konsumen akan tergerak
untuk mengambil keputusan pembelian.

Variabel Label Halal

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Label Halal berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Terbukti dengan hasil
temuan dimana konsumen merasa dengan adanya Label Halal dan kehalalan
produk yang jelas makan konsumen merasa yakin dan aman untuk
melakukan pembelian produk.

Variabel Komposisi Produk

Komposisi Produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian, berarti semakin jelas Komposisi Produk yang
disuguhkan dalam kemasan produk akan memberikan dampak positif
sehingga konsumen akan melakukan Keputusan Pembelian.

Kemasan, Label Halal, dan Komposisi Produk

Temuan studi membuktikan Kemasan, Label Halal, dan Komposisi
Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
pada produk Saku-sakuu Seaweed Crisps Revani Kue. Hal ini berarti strategi

pemasaran yang menggabungkan setiap variabel independen tersebut, secara
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bersama-sama mendorong terjadinya peningkatan Keputusan Pembelian
oleh konsumen.

B. Saran

REPOSITORY

1. Saran untuk Revani Kue

University of Islam Malang

Revani Kue disarankan untuk terus meningkatkan kualitas kemasan
produk, terutama dari aspek visual dan fungsional. Nama produk sebaiknya
ditampilkan secara jelas dan konsisten agar tidak membingungkan konsumen.
Informasi seperti barcode juga perlu dilengkapi dengan keterangan fungsi
agar dapat dimanfaatkan secara optimal oleh konsumen. Terkait label halal,
perusahaan sebaiknya memperbesar ukuran logo halal pada kemasan agar
lebih terlihat dan menumbuhkan kepercayaan secara langsung. Untuk
komposisi produk, perlu dilakukan evaluasi pada setiap varian agar informasi
bahan disesuaikan dengan isi sebenarnya. Hal in1 penting untuk membangun
transparansi dan menjaga kredibilitas produk di mata konsumen.

2. Saran untuk Konsumen

Konsumen diharapkan lebih aktif dalam membaca dan memahami
kandungan produk yang terletak pada kemasan. Konsumen juga diharapkan
mengulas secara langsung kepada pelaku UMKM agar dapat menjadi bahan
perbaikan dalam meningkatkan kualitas produk di masa mendatang.

3. Saran untuk Penelitian Selanjutnya

Melebarkan variabel yang dikaji, seperti harga, promosi, pelayanan, dan

lokasi penjualan, yang kemungkinan memiliki pengaruh ke keputusan

pembelian. Selain itu, menambah jangkauan responden ke luar Malang atau
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mencakup konsumen dari berbagai segmen usia dan latar belakang.
Pendekatan kualitatif juga bisa digunakan untuk menggali lebih dalam alasan
psikologis atau preferensi konsumen yang tidak bisa dijangkau melalui
metode kuantitatif. Penelitian juga dapat difokuskan pada perbandingan antar
merek sejenis agar diperoleh gambaran berbeda terkait komponen penentu

keputusan pembelian produk makanan sehat dari UMKM.
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