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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan pada Nasabah ATG 5.0 di Kabupaten Batulicin yang 

merupakan sebuah komunitas nasabah yang berada di kota Batulicin yang sudah 

membeli produk ATG 5.0 yang dimana sebuah produk investasi yang bergerak di 

bidang forex dan emas yang menggunakan software yang dapat membantu dan 

menyarankan waktu yang tepat untuk trading berdasarkan instruksi yang telah 

diprogramkan. Tujuan penelitian untuk mengetahui apakah Promosi, Pengetahuan 

Investasi dan Motivasi Investasi berpengaruh pada Minat Investasi.Jenis penelitian 

yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode penyebaran kuesioner. 

Sampel dalam penelitian ini adalah 52 responden dan pengolahan data 

menggunakan program komputer SPSS. Variabel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Minat Investasi (variabel dependen), sedangkan variabel independennya 

adalah Promosi, Pengetahuan Investasi dan Motivasi Investasi.Penelitian ini telah 

memenuhi syarat validitas dan reliabilitas. Analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah uji asumsi klasik, regresi linier berganda, pengujian hipotesis 

dan analisis koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa 

variabel Promosi, Pengetahuan Investasi dan Motivasi Investasi berpengaruh 

terhadap Minat Investasi. Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa variabel 

Promosi, Pengetahuan Investasi dan Motivasi Investasi berpengaruh terhadap 

Minat Investasi.bagi pihak ATG perlu melakukan promosi melalui platform social 

media agar bisa dikenal oleh masyarakat luas serta melengkapi legalitas yang belum 

terdaftar guna meningkatkan minat investasi yang dilakukan pada nasabah. 

 

Kata Kunci : Promosi, Pengetahuan Investasi, Motivasi Investasi, Minat Investasi. 
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ABSTRACT 

This research was conducted on ATG 5.0 customers in Batulicin Regency which is 

a customer community in Batulicin city who has purchased ATG 5.0 products which 

is an investment product engaged in forex and gold that uses software that can help 

and suggest the right time to invest. trading based on pre-programmed instructions. 

The purpose of this research is to find out whether promotion, investment 

knowledge and investment motivation have an effect on investment interest. The 

type of research used is quantitative research with questionnaire distribution 

method. The sample in this study was 52 respondents and data processing using 

SPSS computer program. The variable used in this study is Investment Interest 

(dependent variable), while the independent variables are Promotion, Investment 

Knowledge and Investment Motivation. This study has met the requirements of 

validity and reliability. Analysis of the data used in this study is the classical 

assumption test, multiple linear regression, hypothesis testing and analysis of the 

coefficient of determination. The results of this study conclude that the variables of 

Promotion, Investment Knowledge and Investment Motivation have an effect on 

Investment Interest. The results of this study conclude that the variables of 

Promotion, Investment Knowledge and Investment Motivation have an effect on 

Investment Interest. For ATG it is necessary to promote through social media 

platforms so that they can be known by the wider community and complete legality 

that has not been registered in order to increase investment interest made to 

customers. 

 
Keywords: Promotion, Investment Knowledge, Investment Motivation, investment 

interest 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini hampir seluruh negara dilanda pandemi Covid-19 yang memberikan 

dampak negatif terhadap berbagai aspek kehidupan. Pandemi Covid-19 juga 

menuntut kita untuk mengurangi interaksi secara langsung diluar dan 

melakukan semua kegiatan secara daring. Kegiatan daring ini meliputi 

Pendidikan, pekerjaan di kantor, transaksi bisnis sampai dengan investasi. 

Walaupun dampak buruk yang diakibatkan oleh pandemi ini mengakibatkan 

terhambatnya kegiatan justru meningkatkan jumlah investor pada pasar modal. 

Hal ini guna untuk mendapatkan keuntungan guna mencukupi kebutuhan 

sehari-hari tanpa keluar rumah (Maleha dkk, 2021). 

Dihni (2022) realisasi investasi negara Indonesia mengalami peningkatan 

tiap tahunnya selama periode 2017-2021, dengan rata-rata kenaikan sebesar 

6,9%, berdasarkan data oleh  Badan Kordinasi Penanaman Modal (BPKM), 

realisasi investasi RI pada tahun 2017 bejumlah Rp692,8 triliun, kemudian 

pada tahun 2020 realisasi investasi RI berjumlah Rp826,3 triliun, kemudian di 

tahun berikutnya nilainya terus naik hingga mencapai Rp901 triliun pada tahun 

2022 . 

BKPM mencatat realisasi investasi tahun 2021 telah melampaui target 

dalam Rencana Pembangunan Jangka Menengah Nasional (RPJMN) yang 

sebesar Rp858,5 triliun, sekaligus lebih besar dari target yang ditetapkan 

Presiden Joko Widodo senilai Rp900 triliun. Pada 2021 realisasi paling banyak 
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berasal dari penanaman modal asing (PMA), dengan jumlah Rp454 triliun atau 

50,4% dari total realisasi.Sementara itu, realisasi penanaman modal dalam 

negeri (PMDN) pada 2021 sebesar Rp447 triliun atau 49,6% dari total realisasi. 

Jika dilihat dari wilayah, pada 2021 kawasan Luar Pulau Jawa menerima 

realisasi investasi Rp468,2 triliun (52%), sedangkan Pulau Jawa Rp432,8 

triliun (48%). 

 

Sumber: CNBC Indonesia (2022) 

Berdasarkan dari gambar diatas dapat disimpulkan terjadi peningkatan 

jumlah investor pasar modal dari tahun ke tahun yang dimana tahun tersebut 

masih terjadi pandemi yang melanda Indonesia. 

kepala kantor BEI perwakilan Kalimantan Selatan menyebutkan bahwa 

sampai dengan september 2021 jumlah investor di pasar modal naik hingga 

138% dibandingkan pada tahun 2020. Adapun jumlah di Kalimantan Selatan 

pada saat ini adalah 33.663 SID. Dilihat dari data tersebut Minat berinvestasi 
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pada Masyarakat Kalimantan Selatan mengalami kenaikan dibandingkan 

sebelum pandemi Covid-19 melanda.  

Secara teoritis minat berinvestasi dalam memilih suatu lembaga keuangan 

investor akan mempertimbangkan faktor-faktor tertentu untuk memutuskan 

berinvestasi atau tidak. Salah satu faktor yang diduga dapat berpengaruh 

terhadap minat investor adalah promosi. Reshita (2015) promosi merupakan 

suatu bentuk upaya komunikasi antar pemasar dengan konsumen dalam rangka 

memberitahukan dan mempengaruhi tingkah laku mereka untuk membeli 

produk atau menggunakan jasa yang ditawarkan. Promosi bisa jadi akan 

berpengaruh terhadap minat masyarakat untuk berinvestasi, karena dengan 

adanya promosi yang menarik akan menimbulkan minat masyarakat dalam 

berinvestasi 

Promosi merupakan faktor penting bagi suatu perusahaan dalam 

memperkenalkan produk dan jasanya. Tujuan promosi adalah memberitahu 

dan mengkomunikasikan kepada masyarakat tentang keberadaan produk, 

kemanfaatan, keunggulan, atribut-atribut yang dimiliki, harga, dimana, dan 

cara memperolehnya. Promosi yang menarik dan menjanjikan mampu menarik 

minat nasabah  untuk menggunakan suatu produk yang ditawarkan hal ini 

sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Jannah (2017) hasilnya 

menyatakan promosi berpengaruh terhadap minat investasi. 

Pengetahuan dasar mengenai investasi merupakan hal sangat penting untuk 

diketahui oleh calon investor. Kita harus menghindari praktik scam. Hal ini 

juga bertujuan agar investor terhindar dari praktik judi, budaya ikut-ikutan, 
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penipuan, dan resiko kerugian (Husaeni dkk, 2021). Diperlukan pengetahuan 

yang cukup, pengalaman serta naluri bisnis untuk menganalisis efek-efek mana 

yang akan dibeli dalam melakukan investasi di pasar modal (Halim, 2015). 

Pengetahuan yang memadai akan cara berinvestasi yang benar amat diperlukan 

guna menghindari terjadinya kerugian saat berinvestasi di pasar modal syariah, 

seperti pada instrumen investasi saham.  

Banyak orang telah mencoba berinvestasi namun tidak sedikit pula dari 

mereka yang gagal ditengah perjalanannya. Penyebab utama mengapa hal itu 

terjadi adalah karena mereka tidak mempunyai tujuan keuangan yang spesifik 

dan terukur dalam berinvestasi, akibatnya akan terjadi 2 hal, yaitu sulitnya 

mengetahui keberhasilan investasi dan kurangnya motivasi dalam berinvestasi. 

Motivasi masyarakat Indonesia untuk berinvestasi terbilang cukup rendah. 

Rendahnya motivasi ini disebabkan karena rendahnya pemahaman dan 

pengetahuan masyarakat mengenai investasi di pasar modal (Merawati, 2017). 

Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Hidayat, dkk (2019) 

hasilnya menyatakan pengetahuan investasi berpengaruh signifikan terhadap 

minat investasi. 

Uno (2018) motivasi adalah suatu dorongan yang timbul oleh adanya 

rangsangan dari dalam maupun dari luar sehingga seseorang berkeinginan 

untuk mengadakan perubahan tingkah laku/ aktifitas tertentu lebih baik dari 

keadaan sebelumnya. Dalam berinvestasi, motivasi yang diperlukan dari 

seorang investor adalah motivasi dari dalam dirinya, dimana ketika seseorang 

ingin berubah dan mengetahui hal baru maka akan memberikan dorongan yang 
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kuat dari dalam dirinya. Perubahan yang di dapat ialah ingin memberikan 

kehidupan yang baik nantinya di masa yang akan datang dengan perubahan 

yang dilakukan pada saat sekarang. Hal ini sejalan dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Amhalmad & Irianto (2019) hasilnya bahwa motivasi 

memberikan dampak signifikan terhadap minat investasi. 

Triwijayati dan Koesworo (2016) mengungkapkan dalam teori sikap yaitu 

Theory of Reasoned Action yang dikembangkannya, bahwa adanya keinginan 

untuk bertindak karena adanya keinginan yang spesifik untuk berperilaku. Ini 

menunjukkan bahwa niat berperilaku dapat menunjukkan perilaku yang akan 

dilakukan oleh seseorang. Hal tersebut menunjukan bahwa seorang yang 

memiliki minat berinvestasi maka kemungkinan besar dia akan melakukan 

tindakan-tindakan yang dapat mencapai keinginan mereka untuk berinvestasi, 

seperti mengikuti pelatihan dan seminar tentang investasi, menerima dengan 

baik penawaran investasi, dan pada akhirya melakukan investasi baik dalam 

pasar modal ataupun investasi berupa robot trading yang saat ini sedang tren 

dikalangan masyarakat, adapun beberapa perusahaan baik komunitas yang 

menawarkan investasi pada ATG 5.0 .  

ATG Community 5.0 adalah komunitas trader forex dan gold Indonesia. 

Yang menyediakan layanan konsultasi dan edukasi trading secara online.  

Dari permasalahan yang dipaparkan di atas maka penulis tertarik untuk 

mengambil judul “ Pengaruh Promosi, Pengetahuan Investasi dan Motivasi 

Investasi Terhadap Minat Investasi ( Studi kasus pada nasabah ATG 5.0 

di Batulicin ) 
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1.2 Rumusan Masalah 

1. Bagaimana promosi berpengaruh terhadap minat investasi?  

2. Bagaimana pengetahuan investasi berpengaruh terhadap minat investasi ? 

3. Bagaimana motivasi investasi berpengaruh terhadap minat  investasi ? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.3.1 Tujuan Penelitian  

1. Mengetahui bagaimana promosi berpengaruh terhadap minat investasi. 

2. Mengetahui bagaimana pengetahuan investasi berpengaruh terhadap minat  

 investasi. 

3. Mengetahui bagaimana motivasi investasi berpengaruh terhadap minat  

 investasi. 

1.3.2 Manfaat Penelitian 

Manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Secara praktis 

a. Masyarakat : Sebagai informasi bagi masyarakat bagaimana 

promosi, pengetahuan investasi dan motivasi investasi dapat 

mempengaruhi minat investasi di masyarakat. 

b. Pemerintah : Sebagai regulasi bagi pemerintah tentang 

bagaimana promosi, pengetahuan investasi dan motivasi 

investasi dapat mempengaruhi minat investasi di masyarakat 

2. Secara teoritis 

Akademis : Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah 

referensi bukti empiris dari pihak peneliti sehingga dapat digunakan 
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sebagai rekomendasi bagi peneliti selanjutnya yang akan dilakukan 

di masa yang akan datang. 
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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan 

pada penelitian ini mengenai Pengetahuan investasi berpengaruh positif 

signifikan secara parsial serta promosi dan motivasi investasi 

berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap Minat Investasi (Studi 

pada Nasabah ATG 5.0), maka penelitian ini menyimpulkan bahwa 

ketiga hipotesis yang diajukan dalam penelitian bahwa variabel promosi 

diterima serta pengetahuan investasi dan motivasi investasi  ditolak. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil penelitian didapatkan tingkat yang tidak 

signifikan, sehingga dapat disimpulkan bahwasannya variabel 

mengenai Promosi (X1)  berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap Minat Investasi (Y) 

2. Berdasarkan hasil penelitian didapatkan tingkat yang signifikan, 

sehingga dapat disimpulkan bahwasannya variabel mengenai 

Pengetahuan Investasi (X2) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat investasi (Y) 

3. Berdasarkan hasil penelitian didapatkan tingkat yang tidak 

signifikan, sehingga dapat disimpulkan bahwasannya variabel 
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mengenai Motivasi Investasi (X3) berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap Minat Investasi (Y) 

5.2 Keterbatasan 

Peneliti menyadari bahwa penelitian ini memiliki beberapa 

keterbatasan yang dapat mempengaruhi hasil penelitian. Keterbatasan 

tersebut adalah sebagai berikut: 

1. Model penelitian ini terbatas hanya menganalisis 3 variabel 

independent sehingga diperlukan perluasan variabel penelitian agar 

mampu lebih menggambarkan Minat Investasi. 

2. Dalam penelitian ini hanya terbatas pada nasabah ATG 5.0 yang 

berdomisili Batulicin. 

3. Dalam penelitian ini penyebaran kuesioner melalui online 

dikarenakan pada masa pandemic Covid-19 sehingga tidak bisa 

berinteraksi langsung pada konsumen. 

5.3 Saran 

Berdasarkan dari kesimpulan yang telah dibahas diatas, maka 

peneliti mencoba menyampaikan beberapa saran diantaranya sebagai 

berikut: 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya dapat menambahkan variabel lain yang 

dapat mempengaruhi minat investasi, seperti literasi keuangan, 

modal minimal, faktor demografi, teknologi informasi dan lain 

sebagainya. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut dalam mengkaji 

variabel promosi, pengetahuan investasi dan motivasi investasi 
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terhadap minat investasi untuk skala yang lebih besar baik dari sisi 

sampel maupun jenis perusahaannya. 

2. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan untuk memperluas objek 

penelitian guna untuk memperluas literasi penelitian tentang minat 

investasi. 

3. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan bisa menyebarkan 

kuesioner secara luring agar bisa menjelaskan ketidakpahaman 

responden  didalam pengisian kuesioner agar penelitian bisa 

mendapatkan hasil yang maksimal. 
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